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1 Inwentaryzacja potencjatu turystycznego obszaru powiatu tureckiego

1.1 Wstep

Na potrzeby niniejszej strategii wykonana zostata szczegétowa inwentaryzacja potencjatu
turystycznego gmin wchodzgcych w sktad powiatu tureckiego. Inwentaryzacja ta bedzie podstawa do
zaproponowania produktédw turystycznych dla tego obszaru. Poniewaz jednak strategia jest
programem dotyczacym obszaru funkcjonalnego obejmujgcg powiat jako jednostke administracyjng,
nalezy dokonaé zbiorczego zestawienia kluczowych elementdw potencjatu turystycznego
znajdujacego sie na terenie poszczegdlnych gmin. Jest to rowniez uzasadnione tym, ze czesé
produktow turystycznych dotyczy powiatu jako catosci (np. szlaki piesze, rowerowe, konne, wodne,
taczace kilka gmin, imprezy kulturalne i sportowe organizowane przez Starostwo Powiatowe
w Turku).

Charakteryzujac potencjat turystyczny obszaru tureckiego nalezy uwzgledni¢ aktualne opracowania
odnoszgce sie do tego tematu. Najwazniejszym z nich jest zatwierdzona w grudniu 2014 r.
Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025."
W komponencie przestrzennym diagnozy, w rozdziale Kultura i turystyka oraz zatgcznikach 9 i 10
dokonano inwentaryzacji i analizy zabytkdw znajdujacych sie na terenie powiatu oraz wyznaczonych
szlakéw turystycznych. Dodatkowo w zatgczniku 5 zawarto analize profili promocyjnych
poszczegblnych gmin w odniesieniu do promocji turystycznej oraz wskazano imprezy kulturalne
i sportowe o znaczeniu regionalnym. Opisano rdéwniez zbiorniki wodne i obecny stan ich
zagospodarowania turystycznego. Podkreslono znaczenie stadniny koni huculskich ,Skarbiec”
w gminie Kaweczyn i miejsc zwigzanych z Mehofferem w Turku jako atrakcji turystycznych. Autorzy
dokumentu odniesli sie rowniez do atrakcji i produktéow turystycznych znajdujgcych sie w dwéch
sgsiednich powiatach, koninskim (Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej Krdlowej Polski w Licheniu
Starym i Wielka Petla Wielkopolski) i poddebickim (uzdrowisko termalne w Polsce w Uniejowie,
Wielki Turniej Rycerski i Jarmark Sredniowieczny). W zakresie infrastruktury turystycznej
w cytowanym dokumencie przedstawiono jej analize, w tym w odniesieniu do wskaznikéw funkcji
turystycznej, w poréwnaniu z nastepujgcymi powiatami: kaliskim, koninskim, kolskim, poddebickim
i sieradzkim.

Z uwagi na szczegotowosé inwentaryzacji zabytkdéw oraz szlakéw pieszych i rowerowych znajdujgcych
sie na terenie powiatu tureckiego przedstawionych w dokumencie Zintegrowanej Strategii Rozwoju
Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, nie ma potrzeby ponownego ich opisu
W niniejszym opracowaniu. Tym bardziej, ze dokonano tego w inwentaryzacji potencjatu
turystycznego dla poszczegdlnych gmin. Analiza i diagnoza zasobdw turystycznych powiatu
tureckiego wymaga uporzadkowania i uzupetnienia w kontekscie celu tego dokumentu, jakim jest
opracowanie strategii marketingowej produktéw turystycznych obszaru. Wspomniane
uporzadkowanie i uzupetnienie przedstawione jest w ponizszym rozdziale.

! Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ecorys na zlecenie Gminy
Miejskiej Turek, Warszawa, 2014.
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1.2 Potozenie i walory turystyczne

Z punktu widzenia rozwoju turystyki i kreowania produktu turystycznego istotne znaczenie ma
potozenie powiatu tureckiego w przestrzeni geograficznej. Powiat turecki jest najdalej wysunietym
(obok powiatu kolskiego) na wschéd obszarem wojewddztwa wielkopolskiego. Graniczy z trzema
powiatami w wojewddztwie wielkopolskim (kaliskim, koninskim i kolskim) oraz dwoma
w wojewddztwie téddzkim (poddebickim i sieradzkim). Peryferyjne potozenie w Wielkopolsce
Wschodniej, zwigzki przestrzenne, historyczne i kulturowe z obszarami potozonymi w dzisiejszym
wojewddztwie todzkim wptywajg na atrakcyjnos¢ turystyczng i potencjalne kierunki rozwoju
turystyki. Przejawia sie to m.in. w tym, ze jednostki administracyjne powiatu tureckiego i dziatajgce
na tym terenie organizacje zajmujgce sie wsparciem rozwoju i promocjg turystyki jako naturalnych
partnerow upatrujg w gminach potozonych w wojewddztwie tédzkim: Goszczandw (powiat sieradzki)
i Uniejéw (powiat poddebicki). Z analizy dostepnosci komunikacyjnej przeprowadzonej w Planie
zrownowazonego rozwoju transportu publicznego w Powiecie Tureckim wynika, ze powiat turecki
posiada lepsze potaczenia komunikacyjne i krétszy czas dojazdu z kierunku todzi, niz z Poznania.’

Powiat turecki potozony jest w obszarze Niziny Wielkopolskiej, bedacej czescig Krainy Wielkich Dolin.
Wedtug regionalizacji Kondrackiego obszar powiatu jest czescig Niziny Potudniowowielkopolskiej
i podprowincji Nizin Srodkowopolskich®. Takie potozenie w potaczeniu z czynnikiem wptywajacym
w przesztosci na uksztattowanie terenu, jakim byto zlodowacenie srodkowopolskie, wptyneto na
rzezbe terenu, nalezgcy do naturalnych waloréw krajoznawczych.

Rysunek 1: Klasyfikacja waloréw turystycznych.

Naturalne
(przyrodnicze)

Walory
krajoznawcze

Antropogeniczne
(kulturowe)

‘Walory turystyczne Walory
powiatu tureckiego wypoczynkowe

Walory

specjalistyczne

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie Lijewski T., Mikutowski B., Wyrzykowski J., Geografia Turystyki Polski, Polskie
Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa, 1992.

2 Plan zrownowazonego rozwoju transportu publicznego w Powiecie Tureckim, opracowany na zlecenie Powiatu Tureckiego,
Warszawa 2013.
3 Jerzy Aleksander Kondracki Geografia regionalna Polski, PWN, Warszawa 2000
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1.3 Walory krajoznawcze

Wedtug T. Lijewskiego, B. Mikutowskiego i J. Wyrzykowskiego walory turystyczne to: ,(...) specyficzne
cechy, elementy srodowiska naturalnego oraz przejawy dziatalnosci cztowieka, ktére sg przedmiotem
zainteresowania turysty”.” Z. Kuczek za atrakcje turystyczna uwaza walor turystyczny wzbogacony

0 jego promocje.5

Do waloréw krajoznawczych mozna zaliczy¢ zaréwno charakterystyczne zespoty krajobrazowe
i osobliwosci przyrody (walory naturalne lub walory sSrodowiska przyrodniczego), jak rowniez zabytki
architektury i budownictwa, kultury materialnej (walory antropogeniczne stanowigce walory débr
kultury), folklor, obrzedy, tradycje, relikty ludowej kultury materialnej (walory antropogeniczne
stanowigce walory tradycyjnej kultury ludowej), charakterystyczne obiekty — przejawy wspotczesnej
gospodarki i techniki (walory antropogeniczne stanowigce walory wspodtczesnych osiggniec
cztowieka).® Te ostatnie sg szczegdlnie widoczne na terenie powiatu tureckiego i sg rezultatem
dziatalnosci zwigzanej z gérnictwem wegla brunatnego, ktére wptyneto zaréwno na uksztattowanie
terenu, jak rédwniez sie¢ hydrograficzng tego obszaru. Ocena waloréw krajoznawczych zostata
przedstawiona w rozdziatach 2 (walory zwigzane z kulturg) oraz 3 (walory naturalne).

1.3.1. Walory naturalne

Uksztattowanie i rzezba terenu:

e rzezba terenu charakterystyczna dla staroglacjalnych, zwigzanych ze zlodowaceniem
srodkowopolskim: formy akumulacji glacjalnej i szczelinowej, typowe dla wysoczyzn
morenowych, ptaskich i urozmaiconych jedynie skupiskami wydm rozcietych dolinami rzek,

e dos¢ urozmaicona rzezba terenu, pomimo niezbyt duzych deniwelacji (réznica ok. 100 m
wysokosci wzglednej pomiedzy dnem doliny Topiec we wsi Kuny — 88,4 m n.p.m.,
a najwyzszym punktem Watu Malanowskiego, kulminacja Wysoczyzny Tureckiej, we wsi
Czachulec—192 m n.p.m.),

e Woysoczyzna Turecka znajduje sie w zachodniej czesci powiatu (gminy: Wiadystawdw,
Tuliszkéw, Malanéw, Kaweczyn, miasto Turek, zachodnie tereny gmin Przykona i Brudzew
oraz gminy Turek, za wyjgtkiem pdétnocnego jej fragmentu),

o w sktad Wysoczyzny Tureckiej wchodzg nastepujgce grupy wzgorz:

o Pagorki Ztotogorskie (191 m n.p.m., gminy Wtadystawodw i Tuliszkdw),

o Gory Szadowskie, 173,8 m n.p.m., (gminy Turek, Tuliszkéw, Wtadystawdw, obrzeza
Turku),
Wzgdrza Wiadystawowskie (164,8 m n.p.m., gmina Wtadystawdw, gmina Tuliszkow),
Wzgdrza Dabrowickie (170,9 m n.p.m., gminy Wtadystawoéw i Brudzew),
Wat Malanowski (192 m n.p.m., ostaniec kadtubowy w gminach Malanéw, Kaweczyn,
Tuliszkéw, Turek),

o Wzgdrza Tuliszkowskie 143,8m n.p.m. (gmina Tuliszkow),

e w potudniowo-wschodniej czesci powiatu znajduje sie Réwnina Turecko-Lisowska
(ok. 150 m n.p.m., miasto Turek, gmina Turek, Kaweczyn, Dobra),

4 Lijewski T., Mikutowski B., Wyrzykowski J., Geografia Turystyki Polski, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa,
1992.

> Kruczek Z., Sacha S., Geografia atrakcji turystycznych, OSTOJA, Krakéw, 1995.

°o. Rogalewski, Podstawy gospodarki przestrzennej w turystyce, ,,Ruch Turystyczny — Monografie”, z. 13, SGPiS, Warszawa,
1972; T. Lijewski, B. Mikutowski, J. Wyrzykowski, Geografia turystyki Polski, wyd. 5, PWE, Warszawa 2008.
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wschodnig cze$¢ powiatu tureckiego zajmuje dolina rzeki Warty (gminy Dobra, Przykona,
Brudzew),

kotliny i doliny rzeczne:

Kotlina Malanowska (gminy Malanéw i Tuliszkdw),

Kotlina Sieradzka (gmina Dobra),

Kotlina Kolska w Dolinie Warty (gminy Dobra, Turek, Brudzew),

dolina Powy (gmina Tuliszkéw),

dolina Topca (gminy Wtadystawdw, Tuliszkow),

doliny Pokrzywki i Pokrzywnicy (gminy Turek i Tuliszkow),

O O O O O O

dolina Teleszyny (gminy Kaweczyn, Przykona i Dobra).

Punkty widokowe:

Stefandw (136 m n.p.m., gmina Dobra),

Stawki (155 m n.p.m., gmina Dobra),

Uroczysko Cisew (154 m n.p.m., gmina Turek),

Gora Andrzejewska (161 m n.p.m., gmina Kaweczyn),

kulminacja Wysoczyzny Tureckiej, we wsi Czachulec (192 m n.p.m., gmina Malanéw),
Zdzenice (176 m n.p.m., gmina Malanéw),

Goéra Bartkowa (160 m n.p.m., gmina Malandéw),

Hatda Bogdatéw (157 m n.p.m., gmina Turek),

Osadnik Gajéwka (115 m n.p.m., gmina Przykona),

Grabieniec (152 m n.p.m., gmina Turek),

Turkowice (150 m n.p.m., gmina Turek),

Niemiecka Gorka (149 m n.p.m., Felicjanéw, gmina Wtadystawodw).

Wody powierzchniowe:

gtéwng rzeka powiatu Tureckiego jest Warta, stanowigca jego wschodnig granice, a zarazem
granice wojewddztwa wielkopolskiego na tym obszarze,

najwazniejszymi doptywami Warty (doptywy lewobrzeine) sg: Teleszyna, Kietbaska, Topiec
i Powa, Pokrzywica,

Zbiornik Jeziorsko — zbiornik retencyjny na Warcie, ktérego pétnocno-zachodnia czes¢ lezy na
terenie powiatu tureckiego (gmina Dobra),

Zbiornik Zeronice, gromadzi wody na potrzeby Elektrowni ,Adaméw” (gmina Dobra),
Zbiornik Przykona — sztuczny akwen utworzony w rezultacie rekultywacji terendw
pokopalnianych, powstatych po eksploatacji wegla brunatnego (gmina Przykona),

Zbiornik Janiszew — jak wyzej (gmina Brudzew),

Zbiornik Bogdatow— jak wyzej (gmina Brudzew),

Zbiornik Wtadystawéw (w budowie) — jak wyzej (gmina Wtadystawow),

osadnik Gajowka (sktadowisko popiotéw Elektrowni ,,Adaméw”, tzw. , Turkusowe Jezioro”),
stawy rybne (koto Smaszewa Wymystowa w gminie Tuliszkdw, w rejonie miejscowosci
Wyszyna, Tarnowski Mtyn, Piorundw w gminie Wtadystawéw).

Szata roslinna:

na terenie Nadlesnictwa Turek zainwentaryzowano 30 gatunkéw roslin znajdujgcych sie pod
Scista i 17 czesciowq ochrong,

o OO
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e do obszaréw przyrodniczo cennych nalezg: $rddlesne bagna, oczka wodne, naturalne
i poétnaturalne taki, torfowiska, zrédliska, polany lesne, wrzosowiska, wydmy, starorzecza,
fragmenty marginalnych siedlisk lesnych, oraz fragmenty dobrze wyksztatconych siedlisk
lesnych z bogatg florg i faung, sg to w wiekszosci pozostatosci i fragmenty naturalnych
ekosystemow szczegdlnie cenne dla silnie przeksztatconego srodowiska naturalnego,

e sposrdd nielesnych siedlisk przyrodniczych w Nadlesnictwie Turek najliczniej reprezentowane

s3:’

nizowe i gorskie taki uzytkowane ekstensywnie (45 wydzielen),
suche wrzosowiska (13 wydzielen),
wydmy srédlgdowe z murawami napiaskowymi (12 wydzielen),

O O O O

torfowiska przejsciowe i trzesawiska (4 wydzielenia),

o starorzecza i naturalne eutroficzne zbiorniki wodne (4 wydzielenia),

e na potfudniowych stokach Pagdrkéw Ztotogdrskich zachowaty sie relikty dgbréw swietlistych,
w ktérych runie wystepuja: bodziszek czerwony, dzwonek brzoskwiniolistny, goZzdzik
piaskowy,

e na terenie gminy Dobra znajdujg sie 3 zespoty przyrodniczo — krajobrazowe (fragmenty
krajobrazu naturalnego i kulturowego zastugujgce na ochrone ze wzgledu na ich walory
widokowe i estetyczne):®

o W sgsiedztwie zbiornika Jeziorsko na terenie Miynéw Strachockich (drzewa i krzewy,
roslinnos$¢ gleb piaszczystych i strefy brzegowej),
kompleksy roslinnosci potozone w lasach w miejscowosci Stawki,
kompleks tgk na Ostréwku (torfowiska, stanowiska ptakéw drapieznych, sow
i innych)

e parki patacowe i dworskie, wpisane do rejestru zabytkdow:

o park dworski przy ul. Koninskiej w Turku, ktérego najstarsze drzewa pochodzg z lat
60-tych XIX w., droga spacerowa jest obsadzona grabami,
o park przy juz nieistniejgcym dworze w Korytkowie, obecnie zaniedbany i porosniety
samosiewami, w ktérym zachowat sie liczny starodrzew (miasto Turek),

XIX wieczny park przy zespole dworskim w Brudzewie (gmina Brudzew),

XIX wieczny park przy zespole patacowym w Brudzyniu (gmina Brudzew),

park przy zespole dworskim w Kolnicy (gmina Brudzew),

park przy zespole dworskim w Dtugiej Wsi (gmina Dobra),

park krajobrazowy przy dworze w Chocimiu (gmina Kaweczyn),

park przy zespole dworko-parkowym w Kaweczynie (gmina Kaweczyn),

zesp6t dworsko — patacowy w Zdzarach (gmina Kaweczyn),

park z XIX w. w Zeroniczkach (gmina Przykona),

park przy zespole dworko-folwarcznym w Grzymiszewie (gmina Tuliszkdw),

park dworski, krajobrazowy, 1 pot. XIX w. w Pietnie (gmina Tuliszkow),

park przy zespole dworsko-parkowym w Smaszewie (gmina Tuliszkow),

park przy zespole dworskim w Tuliszkowie (gmina Tuliszkow),

o 0 0O 0O O OO0 0O 0 0O O O O

park przy zespole dworskim w Chylinie (gmina Wtadystawow).

7 Referat Nadlesniczego Nadlesnictwa Turek, Komisja Zatozen Planu Urzgdzenia Lasu dla Nadlesnictwa Turek na lata 2014-
2023, Regionalna Dyrekcja Lasow Paristwowych w Poznaniu, Turek, 2011.

8 Strategia rozwoju Gminy i Miasta Dobra na lata 2014-2020, dokument opracowany na zlecenie Gminy Dobra przez tédzkq
Agencje Rozwoju Regionalnego S. A, £édz, 2014.
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Charakterystyczna fauna:

Swiat zwierzecy jest typowy dla nizinnych obszaréw kraju,

w lasach zyjg dziki, jelenie i sarny, wsrdd ktérych wyksztatcit sie w ostatnich latach ekotyp
sarny polnej, z drapieznikdw wystepujg m.in. lisy, borsuki i kuny,

sposrdd innych ssakdw najczesciej spotykane to: zajgc, dziki krélik, jez, ryjéwka, kret,
nietoperz, takze tos, bobr, orzet bielik,

na polach spotka¢ mozna bazanty i kuropatwy, ktére podobnie jak wczesniej wymienione:
sarny, zajgce i lisy, potrzebujg do bytowania pdl uprawnych, najlepiej z matymi kepami laséw
i zadrzewien,

szczegdlnie dogodne warunki dla zerowania i gniazdowania ptakéw wodno-btotnych
i drapieznych stwarzajg urozmaicone ekosystemy tagkowo-lesne i wodne doliny Warty, gdzie
gniazduje wiele gatunkdow siewek i rybitw, a do najcenniejszych naleza: cyranka, ptaskonos,
czernica, czajka, brodziec krwawodzioby, brodziec piskliwy, rycyk, kszyk oraz btotniak
stawowy, bocian czarny, btotniak stawowy, kobuz, sowa uszata, lelek kozoduj, dudek,
zimorodek, wilga, raniuszek,

obszarem specjalnej ochrony ptakéw (OSO) w ekologicznej sieci Natura 2000 jest Dolina
Srodkowej Warty (PLB 300002) — ostoja rangi europejskiej,

znaczenie europejskie ma Zbiornik Jeziorsko - obszar wainy dla ptakéw w okresie
gniazdowania i migracji (potozonym tuz za granicg gminy Przykona) a regionalne - Zbiornik
Przykona,

budowa Zbiornika Jeziorsko stworzyta dogodne warunki dla zerowania i gniazdowania
ptakdéw wodno — btotnych oraz drapieznych. Najliczniejsze s3: mewy smieszki, rybitwy, kaczki
krzyzéwki, ptaskonosy, cyranki, czernice, tyski, perkozy, czajki, rycyki, kormorany i czaple,

w gminie Dobra wystepuje stanowisko legowe zurawia w dolinie Teleszyny, ostoja ropuchy
szarej w okolicy Chrapczewa i wiosenna ostoja zaby moczarowej w rejonie wsi Linne,

6 stref ochronnych bociana czarnego (gminy: Brudzew, Dobra, Przykona, Turek, Kaweczyn,
Tuliszkéw),

2 strefy ochronne orta bielika (gmina Tuliszkéw),

Warta jest gtéwnym korytarzem ekologicznym wydry,

gatunki chronione reprezentujg ponadto trzy gatunki gaddw: jaszczurka zwinka, padalec
i zaskroniec.

Obszary lesne:’

lasy zarzadzane przez Nadlesnictwo Turek charakteryzuje duze rozdrobnienie komplekséw
lesnych (267 szt.),

lesistos¢ obszaru administrowanego przez nadlesnictwo wynosi ok. 23,4%,

znaczna czesc laséw to lasy ochronne -74%,

wiekszos¢ terenu zajmujg bory sosnowe i lasy mieszane,

bor swiezy zajmuje ok. 37% powierzchni laséw i jest typem dominujgcym, zas bor mieszany
Swiezy zajmuje 32% powierzchni laséw,

na terenie Nadles$nictwa Turek wystepuje tacznie 459 lesnych siedlisk przyrodniczych,
w tym:*°

9
www.turek.poznan.lasy.gov.pl
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149 tegdw olszowych, olszowo-jesionowych i jesionowych,
129 boréw chrobotkowych,

106 gragddéw srodkowoeuropejskich,

30 srédlgdowych dgbréw kwasnych,

22 tegi debowo-wigzowo-jesionowe,

20 dagbréw Swietlistych,

2 grady srodkowoeuropejskie potegowe,

0 0O 0O O O O O O

1 brzezina bagienna.

Obszary chronione:

obszary prawnie chronione zajmowaty w 2012 r. 34,4% powierzchni powiatu,™
na obszarze powiatu tureckiego, a takze w jego najblizszym sgsiedztwie nie wystepujg parki
narodowe ani krajobrazowe,
caty obszar powiatu tureckiego lezy w granicach Nadlesnictwa Turek,
wyodrebniono 2 obszary chronionego krajobrazu:
o Ztotogdrski Obszar Chronionego Krajobrazu, potozony na terenie gmin: Brudzew,
Turek, Tuliszkéw i Wtadystawoéw,
o Uniejowski Obszar Chronionego Krajobrazu, poftozony na terenie gmin Dobra,
Kaweczyn oraz Przykona,
w powiecie tureckim znajdujg réwniez dwa obszary Natura 2000 — obszary ptasie:
o Dolina srodkowej Warty, potozony na terenie gmin: Brudzew, Dobra i Przykona,
o Zbiornik Jeziorsko, potozony na terenie gminy Dobra.

Pomniki przyrody:

na terenie powiatu tureckiego znajdujg sie tgcznie 43 pomniki przyrody, w tym:

o 1w gminie Brudzew (zabytkowy park w Brudzewie - platan klonolistny),

o 3 w gminie Dobra (Skeczniew - dagb szyputkowy, zabytkowy park w Dobrej - aleja
kasztanowcowa, Lesnictwo Tokary - bluszcz pospolity),

o 5 w gminie Kaweczyn (Kaweczyn - aleja grabowo-lipowa o dfugosci ok. 200 m
w parku dworskim, Chocim - dab szyputkowy na polanie koto parku, Chocim -
granitowy gfaz narzutowy na terenie parku dworskiego, Zdzary - wigz polny,
Lesnictwo Tokary - bluszcz pospolity),

2 w gminie Malanéw (Kotwasice - dab szyputkowy, Celestyny - sosna zwyczajna),

1 w gminie Przykona (wawrzynek wilczetyko),

22 w gminie Tuliszkdw (Grzymiszew: cyprysik btotny, klon srebrzysty, 3 deby na
uroczysku, deby kolumnowe, lipy, sosny, platan, jatowiec, klony, jawory, wiazy,
swierki, buki, wierzby, jesion zwisty, sosna czarna i tulipanowiec znajdujace sie
w parku, Pietno: dab szyputkowy, jesion wyniosty, Tuliszkdw: dab w rynku,
kasztanowiec w parku, jesion zwisty, $wierki, klony, brzozy, Wielopole: dab,
Smaszew: w parku: klony, lipy, jawory, jesiony, sosna wejmutka, jedlica zielona, dgb
szyputkowy, swierk srebrzysty i pospolity, Dryja i Tarnowa: gtazy narzutowe),

o 2 w Turku (gtaz narzutowy z czerwonego granitu przy ul. Gorzelnianej i lipa
drobnolistna przy ul. Szkolnej),

10 Referat Nadlesniczego Nadlesnictwa Turek, Komisja Zatozen Planu Urzqdzenia Lasu dla Nadlesnictwa Turek na lata 2014-
2023, lbidem.
n Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, lbidem.
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o 5 w gminie Turek (Cisew — sasanka fgkowa, Cisew — podkolan biaty, Wrzaca — gtaz
narzutowy, Korytkéw — lipa drobnolistna, Stodkédw — brzoza brodawkowata w parku
zabytkowym),

o 2w gminie Wtadystawdéw (Chylin — dagb szyputkowy, Matoszyna — grusza pospolita),

szczegdlnie cennym pomnikiem przyrody jest dab szyputkowy w Kotwasicach - — najgrubsze
drzewo wschodniej Wielkopolski.

1.3.2. Walory antropogeniczne

Wedtug danych Krajowego Osrodka Badan i Dokumentacji Zabytkdw, na terenie powiatu tureckiego

znajduje sie 107 obiektéw i zespotdw zabytkowych, w tym 51 na terenie samego miasta Turku. Poza

tym najwiecej wpisanych zabytkéw i ich zespotdw posiada gmina Wtadystawdéw (13), zas$ najmniej

gmina Przykona (zaledwie 3). Przewazajg obiekty sztuki sakralnej — koscioty, cmentarze — oraz zespoty

dworskie. W samym Turku az 43 pozycje stanowig tzw. domy tkaczy z XIX wieku.

Zabytki architektury i budownictwa swieckiego (wpisane do rejestru zabytkéw):

domy przy ul. Kaliskiej z lat 1825-40 (domy tkaczy), nr 26, 34, 38, 39, 40, 41, 43, 44, 45, 46,
48, 49, 51, 53, 59, 61 (miasto Turek),

domy, ul. Zeromskiego z lat 1825-40 (domy tkaczy), nr 5,9,10, 12, 13, 14, 16, 18, 19, 20,22,
23,24, 25, 27, 28, 30, 31, 33, 35, 36, 38, 39, 40, 42, 44, 46,

zesp6t dworski, ul. Koninska, dwor, murowany, 2 potowy XIX, odbudowany w latach 1953-
1956 (miasto Turek),

zespot dworski, ul. Goleszczyzna w Brudzewie, obejmujacy: dwér, 1900-1945, park, (2 potowa
XIX w.), spichlerz, XIX w. (gmina Brudzew),

zespot patacowy w Brudzyniu, obejmujacy: patac, XIX-XX w., park, pot. XIX. (gmina Brudzew),
wozownia, 1912 w Kolnicy (gmina Brudzew),

zespot dworski, pot. XIX w Smolinie (gmina Brudzew),

zesp6t dworski, 2 pot. XIX.,, nr rej.: 303/45 z 14.05.1984: dwor, 1874, park, budynki
gospodarcze, 1 pot. XX. w Dobrej (gmina Dobra),

dwor, pot. XIX. w Mikulicach (gmina Dobra),

zespot dworki, zatozony na pocz. XIX w., przebudowany w 1910 r. na dwér murowany z cegty,
potozony na terenie blisko 6 ha parku krajobrazowego w Chocimiu (gmina Kaweczyn),

zespot dworsko-parkowy, zatozony w 2 pot. XIX w., dwdér zbudowany w zachodniej czesci
rozlegtego, blisko 6-ha parku krajobrazowego w Gozdowie — Zdzarach (gmina Kaweczyn),
zespot dworsko-parkowy, zatozony ok. pot. XIX w., na miejscu drewnianego dworu
wybudowano nowy, murowany dwor ok. 1920 r. w zachodniej czesci niewielkiego dzis
zatozenia parkowego (1,65 ha) w Kaweczynie (gmina Kaweczyn),

zajazd (nr 46), pot. XIX. w Malanowie (gmina Malanéw),

zespot dworsko-folwarczny w Grzymiszewie, do ktérego nalezy: rzadcéwka, mur., k. XIX w.,
oficyna, mur., k. XIX w., dom, ul. Parkowa 1, mur., 1 ¢w. XX w., stajnia, mur., k. XIX w.,
gorzelnia, mur., k. XIX w., ogrodzenie z bramg, mur., 1 éw. XX w., park krajobrazowy, 1 pot.
XIX w., uzupetniony i czesciowo przeksztatcony 1920 — 1930 (gmina Tuliszkow),

zespot dworsko-parkowy w Smaszewie, do ktdrego nalezg: dwér, mur., 2 pot. XIX w., park
krajobrazowy, 2 pot. XIX w. (gmina Tuliszkow),
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zespot dworski w Tuliszkowie, do ktérego nalezg: dwor, mur., ok. 1830 r., spichlerz, mur., ok.
1830 r., park krajobrazowy, 1 pot. XIX w. (gmina Tuliszkdw),

zesp6t dworsko-parkowy w Stodkowie, w ktérego sktad wchodzi klasycystyczny dwér
murowany, kryty papa, pochodzacy z 1860r., oraz park krajobrazowy z Il pot. XIX w. (gmina
Turek),

zespot karczmy w Szadowie Panskim, znajdujagcy sie w ruinie, w ktérego sktad wchodzi
karczma z 2 éw. XIX i wozownia mur., z 2 ¢w. XIX w. (gmina Turek),

zespo6t dworski: dwor, 1912, nr rej.: 464/206 z 7.12.1991, spichrz, pot. XIX, nr rej.: j.w., park,
XIX-XX. w Chylinie (gmina Wtadystawodw),

dom, ul. Kaliska 10, pocz. XIX. w Wtadystawowie (gmina Wtadystawdéw),

pozostatosci zespotu zamkowego, pocz. XVI w. w Wyszynie, obejmujacy ruine zamku (dom
mieszkalny i baszte) oraz fosy i obwarowania (gmina Wtadystawow).

Zabytki architektury i budownictwa sakralne (wpisane do rejestru zabytkow):

kosciét par. p.w. NajsSwietszego Serca Pana Jezusa, pl. Sienkiewicza, 1904-1913 (miasto
Turek),

kosciot ewangelicki, ul. 3 Maja, 1849-1852 (miasto Turek),

plebania przy kosciele ewangelickim, 1 pot. XIX. (miasto Turek),

kosciét par. pw. sw. Mikotaja, 1435 - 1730 w Brudzewie (gmina Brudzew),

plebania, przy kosciele pw. Sw. Mikotaja, pocz. XIX. (gmina Brudzew),

kosciét pw. Swietego Ducha w Brudzewie, ob. kaplica, 1680 (gmina Brudzew),

kosciot par. pw. Przemienienia Panskiego i Sw. Walentego, 1845, 1927-30 w Galewie (gmina
Brudzew),

kosciot par. p.w. Narodzenia NMP, Plac Wojska Polskiego 19 w Dobrej, 1808, 1906-12 (gmina
Dobra),

koscidt par. p.w. sw. Mikotaja, 1880-82, nr rej.: 305/47 z 14.05.1984 i plebania w Mitkowicach
(gmina Dobra),

koécidt par. p.w. Swietej Tréjcy, 1825 r. w Skeczniewie (gmina Dobra),

zespot kosciota par. p.w. Siedmiu Bolesci NMP, kosciét wzniesiony w latach 1847-1853
w stylu pdznoklasycystycznym z fundacji Antoniego Czarneckiego z Brzostkowa. Plebania
z pot. XIX w. w Kowalach Panskich (gmina Kaweczyn),

kosciot par. p.w. Sw. Andrzeja Andrzeja, wzniesiony w latach 1858 -1862 z fundacji Kazimiery
z Mitkowskich Sulimierskiej z Gozdowa (styl eklektyczny) w Tokarach (gmina Kaweczyn),
koscidt par. p.w. $S. Stanistawa i Mikotaja, drewn., 1870-74 w Malanowie (gmina Malandw),
dzwonnica z 1716 r., drewniana przy kosciele par. p.w. $$. Stanistawa i Mikotaja w Malanowie
(gmina Malandw),

zespot kosciota par. p.w. $S. Apostotow Piotra i Pawta w Boleszczynie - kosciét, mur., 1818-
1821, przebud. 1899 (gmina Przykona),

zespot kosciota par. p. w. Nawiedzenia NMP w Psarach - kosciot, mur., 1911-1912 (gmina
Przykona),

zespot kosciota par. p.w. $w. Wita w Tuliszkowie, do ktérego nalezy: kosciét, mur., 1450 r.,
przebudowany w 1780 r., rozbudowany w latach 1874-1877 (przesto i dwie kaplice), wieza
1884-1877, plebania, mur., ok. 1816 r. (gmina Tuliszkow),

kosciot par. p.w. $w. Michata Archaniota, XV w. i plebania, 1836, 1856 w Russocicach (gmina
Wiadystawow),
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kosciot ewangelicki, 1 pot. XIX w. w Wtadystawowie (gmina Wtadystawdw),
zespot kosciota w Wyszynie, obejmujgcy kosciét drew. p.w. Narodzenia MB, drew., XVIII w.,
dzwonnice z 1782 i plebanie z XIX/XX w. (gmina Wtadystawdw).

Zabytkowe cmentarze (wpisane do rejestru zabytkéw):

cmentarz ewangelicko-augsburski, 1850 (miasto Turek),

cmentarz zydowski, po 1832 (miasto Turek),

cmentarz katolicki, 1 pot. XIX w. w Grzymiszewie (gmina Tuliszkéw),

cmentarz choleryczny, os. Zdrojki Lewe, XIX (miasto Turek),

cmentarz katolicki, 1 pot. XIX w., czynny w Tuliszkowie (gmina Tuliszkéw),
Cmentarze ewangelicko augsburskie w Gadowskich Holendrach, Smaszewie, Kircholm w
kepinie, Wielopole z XIX w. (gmina Tuliszkéw),

Cmentarz zydowski kirkut w Tuliszkowie (gmina Tuliszkdw),

cmentarz ewangelicki (nieczynny), k. XVIIl w. w Felicjanowie (gmina Wtadystawdw),
cmentarz rzym.-par., XVIII/XIX w. w Russocicach (gmina Wtadystawéw),

cmentarz zydowski, pocz. XIX. w Russocicach (gmina Wtadystawow).

Fortyfikacje sredniowieczne i nowozytne (wpisane do rejestru zabytkow):

fortyfikacje ziemne, XVII w Brudzewie (gmina Brudzew).

Zabytki techniki (wpisane do rejestru zabytkéw):

wiatrak kozlak z pot. XIX w. w Marcjanowie (gmina Kaweczyn),
wiatrak kozlak, 1793 r. w Mitaczewku (gmina Malandéw),
wiatrak kozlak, XVIII/XIX w Zdzenicach (gmina Malanéw),

2 wiatraki kozlaki w Tuliszkowie (gmina Tuliszkdw),

wiatrak kozlak w Pietnie(gmina Tuliszkow),

wiatrak kozlak w Smaszewie (gmina Tuliszkéw).

Zabytki archeologiczne (wpisane do rejestru zabytkéw):

grédek stozkowaty, XIV w., Trzymsze (gmina Przykona).

Zabytkowe uktady urbanistyczne (wpisane do rejestru zabytkéw):

zabytkowy uktad urbanistyczny w Turku (miasto Turek),
uktad urbanistyczny, 1727 r. w Wtadystawowie (gmina Wtadystawow).

Zabytki ruchome (wpisane do rejestru zabytkow):

161

Kosciot Parafialny p.w. Najswietszego Serca Pana Jezusa - wystrdj wnetrza kosciotfa, ktére
zostato wykonane przez znamienitego polskiego artyste Jézefa Mehoffera w latach 1933-
1939, obejmujace polichromie oraz czes¢ witrazy. Prezbiterium ozdabiajg cztery freski:
Chrystusa Dobrego, Chrystusa Oblubienica, Chrystusa Pielgrzyma i Chrystusa Ogrodnika - 65
obiektéw (miasto Turek),

wyposazenie kosciota ewangelickiego — 22 obiekty (miasto Turek),

zegar na wiezy ratusza wykonany w |. 70 XIX. (miasto Turek),

36 obiektéw stanowigcych wyposazenie kosciofa par. p.w. $w. Mikotaja w Brudzewie, m.in.:
neobarokowy ottarz gtdwny, barokowe ottarze boczne z 2 pot. XVIII w., neobarokowy
prospekt organowy, krucyfiksy, stacje Meki Panskiej, XIX-wieczne obrazy, barokowe naczynia
liturgiczne, gotycka kropielnica (gmina Brudzew),
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e w zabytkowej kaplicy p.w. $w. Ducha w Brudzewie znajduje sie zespo6t obiektow ruchomych
nie wpisanych do rejestru zabytkéw, do najcenniejszych nalezg: barokowy ottarz gtéwny,
ambona z obrazami, rzezby, chrzcielnica, wiekszo$¢ obiektéw wyposazenia gotyckiego
kosciota pochodzi z XVIII i XIX w. (gmina Brudzew),"

e kosciota p.w. sw. Mikotfaja w Mitkowicach, jest to 19 obiektéw, wiekszosé pochodzi z lat 80-
tych XIX wieku, sg to: oftarz gtéwny, ottarze boczne, ambona, paramenta i naczynia
liturgiczne, feretrony i $wieczniki wiszgce, obrazy sztalugowe L. Biedronskiego, H. Blezera,
J. Fafata, péznobarokowy obraz Sw. Antoni Padewski, monstrancja, péznoklasycystyczna
polichromia z XIX/XX w. (gmina Dobra),

o kosciota p.w. sw. Tréjcy w Skeczniewie, na zbiér sktada sie 33 elementdédw, wiekszos¢
pochodzi z XVIII wieku, s3g to: ottarz gtéwny z fragmentami rzezbiarskimi z XVII wieku, dwa
ottarze boczne z barokowymi rzezbami, ambona, prospekt organowy z XVIIl w., paramenta
i naczynia liturgiczne z XIX w., barokowy portret trumienny, tarcza herbowa, barokowy obraz
z predelli ,,Spotkanie przy ztotej bramie” z XVII w. (gmina Dobra),

e zespdt stanowigcy wyposazenie drewnianego kosciota, wczesniej parafialnego, p.w. $w.
Stanistawa Biskupa Meczennika i Sw. Mikotaja Biskupa, wyposazenie kosciota w wiekszosci
stanowig obiekty barokowe, sg to trzy ottarze z XVIIl w., ambona, fawki, uzupetnieniem
wyposazenia sg obiekty pochodzace z XIX wieku.*

e 32 obiekty stanowigce wyposazenie i wystréj kosciota parafialnego p.w. Siedmiu Bolesci NMP
w Kowalach Panskich: m.in. murowany ottarz gtéwny i boczne z pot. XIX w., ambona, obrazy,
neobarokowa chrzcielnica, polichromia z k. XIX w, Stacje Meki Panskiej, strop dekorowany
scenami: ,Ostatnia Wieczerza”, ,,Matka Boska Szkaplerzna”, nad chorem muzycznym ,Sw.
Cecylia”, fasety z medalionami kartuszowymi z popiersiami apostotéw, nad wejsciem
gtéwnym znajduje sie stiukowa supraporta (gmina Kaweczyn),

e 20 obiektéw stanowigcych wyposazenie i wystrdj kosciota parafialnego p.w. $w. Andrzeja w
Tokarach, w wiekszosci z 2 pot. XIX w., okresu budowy kosciota: neoklasycystyczny ottarz
gtéwny i dwa boczne, feretrony i konfesjonaty, polichromia z 1927 r., sceny figuralne w
dekoracyjnych obramieniach i motywy ornamentalne pokrywajgce wiekszg czes¢ sklepienia,
prezbiterium i nawy (gmina Kaweczyn),

e zespodt 58 obiektow stanowigcych wyposazenie i wystrdj kosciota parafialnego p.w. sw. Wita
w Tuliszkowie, ktdre pochodzg gtéwnie z XVIII i XIX w. (barokowy ottarz gtéwny,
klasycystyczne ottarze boczne, barokowe ottarze w kaplicach bocznych), wystréj kosciota
tworzy neobarokowa dekoracja stiukowa, w poétnocng sciane nawy kosciota zostato
wmurowane kamienne epitafium z 1597 r. poswiecone Mikotajowi Zarembie i Janowi
Krotoskiemu (gmina Tuliszkdw),™*

e wnetrze w Wyszynie (gmina Wifadystawéw),z rzezbami na stropie, wsparte na os$miu
kolumnach, posiada wystréj rokokowy z Il pot. XVIII w., gotycka kamienna chrzcielnica
z pieknym ornamentem geometrycznym, pochodzi z XV w., na uwage zastuguje Obraz
Bogarodzicy Czuwajacej nad Dziecigtkiem z XVII wieku oraz portrety trumienne Rafata
i Ludwiki Gurowskich z korica XVIII w., mieszczgce sie w zakrystii.

1 Gminny Program Opieki nad Zabytkami Gminy Brudzew na lata 2008-2011, Urzad Gminy w Brudzewie, Brudzew 2008.
B www.poznan.uw.gov.pl/system/files/dzienniki/dziennik_nr_103-2010_pozycja_1946.pdf
" Programu opieki nad zabytkami gminy i miasta Tuliszkow na lata 2008-2011, Tuliszkéw, 2009.
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Parki patacowe, dworskie, willowe, opisane przy zabytkach architektury i budownictwa swieckich:

2 parki dworskie (miasto Turek),

2 parki dworskie (gmina Brudzew),

1 park przy patacu (gmina Brudzew),

1 park dworski (gmina Dobra),

1 park krajobrazowy w zespole dworsko-parkowym (gmina Kaweczyn),

2 parki dworskie (gmina Kaweczyn),

3 parki krajobrazowe w zespotach dworsko-folwarcznych (gmina Tuliszkow),
1 park dworski (gmina Turek).

Muzea, galerie i zbiory sztuki:

Na terenie powiatu tureckiego jedynym muzeum jest to znajdujace sie w Turku.

Muzeum Miasta Turku im. Jézefa Mehoffera (do marca 2013 r. Muzeum Rzemiosta
Tkackiego) w budynku dawnego ratusza,

wystawa stata w Muzeum Miasta Turku: , Turkowskie dzieto J6zefa Mehoffera” prezentujaca
szkice i projekty witrazy oraz polichromii, ktére mozina zobaczy¢é w kosciele pw.
Najswietszego Serca Pana Jezusa w Turku,

wystawa stata archeologiczna: ,cmentarzysko tuzyckie”, prezentujagca odkrycia
archeologiczne dokonane we wsi Ggsin koto Turku,

wystawa stata archeologiczna: ,zwierzeta czwartorzedu”, prezentujgca znaleziska, na ktére
natrafiono podczas prac eksploatacyjnych na terenie Kopalni Wegla Brunatnego ,Adaméw”,
wystawa stata: ,,Domy Tkaczy”, prezentujgca wyposazenie izb tkackich, jakie znajdowaty sie
w domach tkaczy w Turku oraz tradycje tkackie tego obszaru,

wystawa stafa: ekspozycja etnograficzna, ktéra oprécz umeblowania tkackiego domu
i narzedzi tkackich (wystawa , Domy Tkaczy”), obejmuje rdwniez prezentacje wyposazenia
warsztatow trzech gingcych zawodoéw: szewca, krawca i czapnika.

Inne walory i atrakcje antropogeniczne:

popiersie premiera Felicjana Stawoja Sktadkowskiego (miasto Turek),
popiersie Tadeusza Kosciuszki (miasto Turek),

popiersie Marszatka Jozefa Pitsudskiego (miasto Turek),

pomnik J6zefa Mehoffera, w formie faweczki (miasto Turek),

pomnik Orta Biatego (miasto Turek),

Sciana martyrologii narodu polskiego na $cianie kosciota (miasto Turek),
pomnik ofiar Il wojny Swiatowej (miasto Turek),

pomnik Jana Pawta Il (miasto Turek),

tablica Ksiedza Jerzego Popietuszki (miasto Turek),

zabytkowy uktad urbanistyczny w Brudzewie (gmina Brudzew),
zabytkowy uktad urbanistyczny w Dobrej (gmina Dobra),

getto wiejskie Czachulec i Kirkut (gmina Kaweczyn),

w miejscowosci Felikséw znajdujg sie stupy milowe przy trasie Malanéw-Kalisz, pochodzace
z przetomu XIX i XX w. (gmina Malandw),

tablica pamieci zydowskiej na budynku kina TUR (miasto Turek),
zabytkowy uktad urbanistyczny w Tuliszkowie (gmina Tuliszkdw),

stawy rybne w Smaszewie (gmina Tuliszkow),
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e stawy Grzymiszewskie w Wielopolu (gmina Tuliszkow),

e pomnik Tadeusza Kosciuszki w Tuliszkowie (gmina Tuliszkéw),

e 4 leje po rakietach V1 z 1944 r., aktualnie stawy (gmina Tuliszkéw),

e mogita i pomnik zamordowanych zotnierzy Armii Krajowej z 1946 r. (gmina Turek).

Walory tradycyjnej kultury ludowej:
e tradycje tkackie (miasto Turek i gmina Wtadystawéw),
e Straz Grobu Panskiego (gmina Dobra),
e Procesja Emaus (gmina Dobra),
e rekodzielnictwo i rzemiosto,™
e tradycje kulinarne, odkrywane przez Lokalng Grupe Dziatania Turkowska Unia Rozwoju
T.UR,
o zespoty folklorystyczne, w tym Zespét , Tradycja” z Malanowa,
e Zespdt Tanca Ludowego ,Brudzewiacy” (gmina Brudzew).

1.4 Walory wypoczynkowe

Walory wypoczynkowe mozna sklasyfikowaé w podziale na: niezbedne oraz korzystne. Czynnikami
niezbednymi sg: czyste powietrze, cisza, niski stopieri urbanizacji, sprzyjajace warunki klimatyczne.™
W powiecie tureckim niewatpliwie obszary wiejskie i objete formami ochrony krajobrazu
charakteryzujg sie zadowalajgcym poziomem czystosci powietrza i ciszg oraz niskim stopniem
urbanizacji. Ten ostatni czynnik jest stabg strong miasta Turek, gminy Przykona oraz czesci gminy
Brudzew i Wtadystawodw, co jest zwigzane z prowadzong dziatalnoscig w zakresie wydobycia wegla
brunatnego (kominy elektrowni, wyrobiska, zwatowiska, hatdy, osadniki popiotow). Pomimo tego
czynnika rowniez na terenie tych gmin mozna odnotowac¢ dobrg czysto$é powietrza, co jest zwigzane
ze sprzyjajgcymi warunkami klimatycznymi (przewazajgce wiatry zachodnie).

Czynniki korzystne to: szczegdlne walory widokowe krajobrazu, warunki do uprawiania czynnego
wypoczynku (walory do uprawiania wedrowek pieszych, rowerowych, wodnych, oraz przydatnos¢
wod do kapieli i sportéw wodnych w sezonie letnim oraz przydatnos¢ terendéw do sportéw zimowych
i wedréwek narciarskich w sezonie zimowym), sprzyjajace warunki bioklimatyczne, a takze walory
lecznicze (wody lecznicze, peloidy, gazy lecznicze)."” Na terenie powiatu tureckiego ze wzgledu na
niewielkie deniwelacje w uksztattowaniu terenu nie istniejg szczegdlne walory widokowe krajobrazu,
jesli poréwnamy je np. z terenami gorskimi i podgdrskimi. Jakkolwiek, na wzgdrzach otaczajgcych
miasto Turek znajduja sie punkty widokowe (wymienione w walorach naturalnych), z ktérych widac
bardzo dobrze panorame miasta. Nalezy jednak dodaé, ze na tym terenie nie ma wiez widokowych
(oprécz nalezgcych do Lasow Panstwowych), z ktdrych mozna ogladac okolice. W powiecie tureckim
nie wystepuja réwniez walory lecznicze (nie jest prowadzona eksploatacja wod termalnych, jak to ma
miejsce w sasiednim Uniejowie). Uwarunkowania klimatyczne, uksztattowanie terenu oraz stan
zagospodarowania turystycznego pozwalajg stwierdzi¢ aktualny brak przydatnosci powiatu
tureckiego do uprawiania sportéw zimowych.

1 Rekodzielnicy dziatajacy na terenie powiatu tureckiego i gmin osciennych (Koscielec i Goszczandw) zostali zaprezentowani
na portalu regionalnym stworzonym przez Lokalng Grupa Dziatania Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.
. Wyrzykowski, Geograficzne uwarunkowania rozwoju urlopowej turystyki wypoczynkowej w Polsce, Acta Universitatis
Yyratislaviensis nr 935, ,Studia Geograficzne”, XLIV, Wroctaw 1986.

Ibidem.
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Pozytywnie nalezy oceni¢ walory do uprawiania wedréwek pieszych, rowerowych, konnych,
wodnych, przydatno$¢ wéd do kapieli i sportow wodnych. Przydatnos¢ do wedréowek pieszych
i rowerowych moze by¢ oceniana na podstawie pieszych i rowerowych $ciezek dydaktycznych,
wytyczonych i oznakowanych przez Starostwo Powiatowe w Turku we wspoétpracy z Nadlesnictwem
Turek (2 grupy — 11 szlakéw DSPIR Zdrojki i Bogdatéw). Najdtuzsza z nich to Dydaktyczny Szlak
Rowerowy ,Panorama”, tgczacy najciekawsze pod wzgledem przyrodniczym, krajobrazowym
i kulturowym obszary powiatu tureckiego. Sciezki te zostaly szczegdétowo zinwentaryzowane
w Zintegrowanej Strategii Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025." Sg
to: dwa dydaktyczne szlaki piesze i rowerowe, 1 dydaktyczny szlak rowerowy, 1 piesza sSciezka oraz
1 sciezka edukacyjna. Oprécz tego na terenie powiatu znajduje sie 1 szlak pieszy (niebieski) oraz 4
szlaki rowerowe. Sciezki i szlaki s3 oznakowane, opisane $ciezki dydaktyczne zostaty oznakowane,
znajdujg sie na nich punkty dydaktyczne, widokowe, miejsca do odpoczynku. Sg elementem
uzupetniajgcego zagospodarowania turystycznego oraz moga zosta¢ uznane za produkty turystyczne.
Podobnie, jak w przypadku 9 szlakéw konnych na terenie gminy Kaweczyn oraz konno-
krajoznawczego szlaku konnego, jaki znajduje sie na terenie gminy Brudzew i szlaku ,Podkuta
Széstka” na terenie gminy Tuliszkdw. Dtugos¢, walory edukacyjne i krajoznawcze oraz
zagospodarowanie szlakédw pozwalajg dobrze ocenié ich przydatnos¢ w kontekscie waloréw
wypoczynkowych. Dodatkowo wschodnimi obrzezami powiatu prowadzi Nadwarcianski Szlak
Rowerowy, a zachodnimi - Szlak Bursztynowy - oba o charakterze miedzyregionalnym. Poréwnujac
jednak np. szlaki konne z tymi, jakie znajdujg sie na terenie wojewddztwa tddzkiego, konkurencyjnosc
szlakédw znajdujacych sie w powiecie tureckim jest znacznie nizsza.

Jedynym szlakiem wodnym w powiecie tureckim jest szlak kajakowy na Warcie, ktérego jednym
z odcinkow jest ten pomiedzy Skeczniewem w powiecie tureckim (gmina Dobra), a Uniejowem
w powiecie poddebickim w wojewddztwie tédzkim. W Skeczniewie znajduje sie zapora zbiornika
wodnego Jeziorsko. Aby jg pokona¢, najlepiej przewiez¢ kajaki z Koscianek lub z Siedlgtkowa;
wodowaé na prawym brzegu za dwoma progami ponizej zapory. Dalej w Ksiezych Mtynach znajduja
sie 2 progi kamieniste. Kolejnym przystankiem na tym odcinku jest Uniejow (plaza). Za Uniejowem,
juz na terenie powiatu tureckiego, w Kozubowie, znajduje sie prom na Warcie. Atrakcyjnos¢ tego
szlaku pod wzgledem malowniczosci i dostepnosci brzegéw jest duza, jakkolwiek w powiecie
tureckim znajduje sie tylko 1 punkt umozliwiajgcy rozpoczecie/zakornczenie sptywu. Wysoko nalezy
ocenié¢ range waloréw przyrodniczych obszaru, przez ktéry przebiega szlak w powiecie tureckim
(Uniejowski obszar Chronionego Krajobrazu, Natura 2000 Dolina Srodkowej Warty, Nadwarciariski
OCHK).

Przydatnos¢ wod do kapieli i uprawiania sportéw wodnych na terenie powiatu tureckiego mozna
ocenia¢ w odniesieniu do Zbiornika Jeziorsko i Zbiornika Przykona. Czysto$¢ wéd Zbiornika Jeziorsko
jest dobra (Il klasa czystosci), zaé Przykona — bardzo dobra (I klasa czystosci).” Pod wzgledem
powierzchni i gtebokosci wody szczegdlnie atrakcyjny jest Zbiornik Jeziorsko — retencyjny zbiornik na
Warcie, najwiekszy zbiornik wodny wojewddztwa tédzkiego. Jego powierzchnia wynosi powierzchni
4300 - 1760 ha i gtebokos$¢ sredniej ok. 4,5 m. Zbiornik rozcigga sie pomiedzy miejscowosciami
Skeczniew i Warta na dtugoéci 17 km w pradolinie Warty i osiaga szeroko$¢ do ok. 3 km.”

Zagospodarowanie turystyczne jeziora dla turystyki wodnej znajduje sie w miejscowosciach

18 Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ibidem.
¥ www.ppwb.org.pl/
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Mitkowice i Koscianki (OW ,Rafa”), w gminie Dobra. Analiza przeprowadzona przez Ecorys na
potrzeby cytowanej strategii rozwoju obszaru powiatu tureckiego podkresla jednak, ze brzegi jeziora
lepiej zagospodarowane sg na terenie powiatéw poddebickiego i sieradzkiego (wojewddztwo
tédzkie), niz na terenie bedgcym przedmiotem niniejszego opracowania.

Zbiornik Przykona ma wielko$¢ 135 ha. ,Wzdtuz potudniowego brzegu zbiornika rozcigga sie
piaszczysta plaza, przy ktérej w okresie letnim jest wyznaczone strzezone miejsce do kapieli. Na
zbiorniku zainstalowane sg trzy pomosty, z ktérych jeden petni role przystani zeglarskiej, drugi
znajduje sie przy strzezonym kapielisku a trzeci wykorzystywany jest przez wedkarzy. Wypoczywajgcy
nad zbiornikiem moga korzysta¢ z wypozyczalni sprzetu ptywajacego, matej gastronomi oraz ogélnie
dostepnego punktu sanitarnego. Specyficzne potozenie zbiornika z jego nieostonietym zachodnim
brzegiem stanowi doskonate miejsce do uprawiania sportow wykorzystujgcych wiatr a szczegdlnie

windsurﬁng'u”.21

1.5 Walory specjalistyczne

Na walory specjalistyczne sktadajg sie te cechy i elementy sSrodowiska naturalnego, ktére umozliwiajg
uprawianie turystyki pieszej, kolarstwa, zeglarstwa, jezdziectwa, myslistwa, wedkarstwa oraz innych
sportéw wodnych, jazdy terenowej i sportéw ekstremalnych. Z perspektywy waloréw posiadanych
przez powiat turecki dobrze nalezy oceni¢ szlaki piesze, rowerowe i konne, jako stwarzajgce warunki
do uprawiania turystyki pieszej, kolarstwa i jezdziectwa. W kontekscie walorow specjalistycznych
szczegdlne znaczenie majg szlaki konne na terenie gminy Kaweczyn i stadniny koni, ktére majg
potencjat do wtgczenia w sie¢ szlakdw znajdujgcych sie na terenie powiatu koninskiego (Szlak Konny
»Podkuta Széstka”) oraz systemu szlakdw konnych wojewddztwa tddzkiego. Szlaki piesze i rowerowe,
pomimo niewatpliwych waloréw krajoznawczych i edukacyjnych, nie wyrdzniajg sie
w skali regionalnej i ponadregionalnej.

Walory do uprawiania sportow wodnych (zeglarstwa, windsurfingu, kajakarstwa) zwigzane s3
z dwoma najwazniejszymi zbiornikami wodnymi (Jeziorsko i Przykona) oraz rzekg Wartg. Szczegdlnie
wysoko nalezy oceni¢ warunki do uprawiania sportdw wodnych na Zbiorniku Jeziorsko, co jest
uwarunkowane wielkoscig i gtebokoscia tego akwenu, jak réwniez zagospodarowaniem linii
brzegowej. Zbiornik ma znaczenie ponadregionalne. Jak wspomniano wczesniej, linia brzegowa lepiej
zagospodarowana jest jednak na terenie wojewddztwa tédzkiego. Do windsurfingu i wodnej rekreacji
szczegodlnie atrakcyjny jest Zbiornik Przykona. Stanowi on miejsce rekreacji dla mieszkaricow powiatu
oraz turystéw z wojewddztwa tédzkiego, ktérzy rédwniez kupujg dziatki rekreacyjne nad jego
brzegiem. Zbiornik wymaga dalszego zagospodarowywania dla celéw zwigzanych z turystyka
rekreacyjng, aktywng i specjalistyczng. Rzeka Warta przeptywa na terenie powiatu tureckiego przez
obszary chronionego krajobrazu, co skutkuje ograniczeniami w dostepnosci do tej drogi wodnej
(gminy Dobra, Przykona i Brudzew).

Na terenie powiatu tureckiego dziata Koto PZW Elektrownia Adamoéw, PZW Turek oraz PZW Jeziorsko
z Sieradza i Koto PZW Nr 33 we Witadystawowie. Walory do uprawiania wedkarstwa wystepuja
(oprocz obu wymienionych zbiornikéw) réwniez na nastepujgcych akwenach wodnych:

2L \www.przykona.pl/pl/o-gminie/zbiornik-wodny-przykona.html
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e Zbiornik Zeronice (gmina Dobra),

e Zbiornik Chrapczew Las (gmina Dobra),

e osadnik przy hatdzie Jeziorko - osadnik Bartkdwka (gmina Przykona),

e Zbiornik Bogdatéw (gmina Brudzew),

e stawy rybne w Smaszewie, Grzymiszewskie w Wielopolu (gmina Tuliszkéw),

e Koninski Obwdd Rybacki PZW obejmuje réwniez rzeki: Powa, Kietbaska, Teleszyna.

Gospodarka fowiecka w Nadlesnictwie Turek prowadzona jest w 17 obwodach wydzierzawionych
dwunastu kotom towieckim. W Brudzewie dziata Koto towieckie ,Wrzos”, w Tuliszkowie Koto
towieckie , Sokdt 15”. W Nadlesnictwie Turek gospodarce towieckiej podlegaja: fosie, jelenie, daniele,
sarny i dziki. Na terenie Nadlednictwa znajduje sie 28,67 ha poletek fowieckich. Wszystkie s3
zagospodarowane przez kota towieckie.”> Z uwagi na poziom lesistosci i dostepnos¢ zwierzyny townej,
nalezy uzna¢ za walory do uprawiania myslistwa jako przecietne, szczegdlnie w kontekscie innych
obszarow.

Na terenie powiatu tureckiego w Nadlesnictwie Turek istniejg rowniez dobre warunki do
grzybobrania, réwniez dzieki sprzyjajacym czynnikom atmosferycznym. Oprécz gatunkéw grzybéw
jadalnych, natrafi¢ mozna réwniez na wyjatkowe gatunki, jak np., jeden z najwiekszych grzybéw na
$wiecie - purchawica olbrzymia, ktérej owocniki wyrosty w leénictwie Brudzew.”

1.6 Cykliczne imprezy turystyczne

Modwiac o ,imprezach turystycznych” w niniejszej inwentaryzacji zgodnie z opisem przedmiotu
umowy nie chodzi o definicje z Ustawy o ustugach turystycznych. W Ustawie tej jest to oferta
organizatora turystyki stanowi impreze turystyczng w sytuacji, gdy obejmuje co najmniej dwie ustugi
turystyczne, tworzace jednolity program i objete wspdlng ceng, jezeli ustugi te obejmujg nocleg lub
trwajg ponad 24 godziny albo jezeli program przewiduje zmiane miejsca pobytu. W tym przypadku
impreze turystyczng nalezy rozumiec jako impreze, w ktdrej uczestnicza turysci i ktérych atrakcyjnosé
i zasieg mogy spowodowa¢, ze bedg przyciggac turystdw w przysztosci. Czes¢ z tych imprez ma
znaczenie ponadregionalne, cze$s¢ powiatowe. Niektére zas majg zasieg lokalny (gminny)
i mogg by¢ adresowane do osdb przebywajgcych w celach turystycznych na terenie tej gminy (np.
Noc Kupaty w gminie Brudzew). Jednak z uwagi na wysokg atrakcyjnosc¢ znalazty sie w wykazie imprez
0 znaczeniu turystycznym. Z imprez kulturalnych i sportowych organizowanych w powiecie tureckim
do imprez turystycznych mozna zaliczy¢:

e Festival SCABB (miasto Turek),

e Turkowskie Prezentacje Teatrow Ulicznych ,Turkostrada” (miasto Turek),

e Noc Kupaty (co roku w innej gminie, organizowana przez LGD Turkowska Unia Rozwoju

T.U.R.),

e Spektakle w scenerii lesnej (,,Balladyna”, , Lilije”),

e Sptyw Kajakowy Rzeka Wartg,

e RafaJeziorsko Cup — Puchar Polski w windsurfingu (gmina Dobra),

e Nadwarcianski Turniej Pitki Siatkowej Plazowe]j (gmina Dobra),

e Regionalne Zawody w Skokach przez Przeszkody (miasto Turek),

2 Referat Nadlesniczego Nadlesnictwa Turek, Komisja Zatozen Planu Urzqdzenia Lasu dla Nadlesnictwa Turek na lata 2014-
2023, lbidem.
23 .

www.powiat.turek.pl

2 QOO

T s v s



STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

e Otwarte Mistrzostwa w Powozeniu Zaprzegami Konnymi (gmina Kaweczyn),
e Regaty zeglarskie o Puchar Wéjta Gminy (gmina Przykona),

e Zawody wedkarskie na Zbiorniku Przykona (gmina Przykona),

e Otwarte Zawody w Skokach przez przeszkody (gmina Turek),

e Otwarte Zawody w Powozeniu Zaprzegami Konnymi Gminy Turek.

1.7 Cykliczne imprezy kulturalne

Niektére imprezy kulturalne odbywajace sie na analizowanym obszarze majg charakter
ponadpowiatowy. Dotyczy to w szczegdlnosci wydarzen kulturalnych majacych miejsce w Turku.
Z ktérych wiekszos¢ ma w nazwie ,o0gdlnopolski”. Réwniez cytowana Strategia Rozwoju
Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025 podkresla bogactwo zycia kulturalnego
w powiecie tureckim.?* Nie wszystkie gminne imprezy o charakterze wybitnie lokalnym organizowane
w czesci gmin mozna uznaé za istotne dla powiatu tureckiego, dlatego w ponizszym zestawieniu nie
znalazly sie wydarzenia kulturalne organizowane w niektérych gminach. Z posréd cyklicznych imprez
kulturalnych organizowanych na terenie powiatu najwazniejsze to:*

e Ogodlnopolski Konkurs Nieprofesjonalnej Twérczosci Tkackiej (miasto Turek),

e Ogodlnopolski konkurs poetycki im. Wtodzimierza Pietrzaka (miasto Turek),

e Festival SCABB (miasto Turek),

e Przeglad Studenckich Etiud Filmowych ,Klaps” (miasto Turek),

e Turkowskie Prezentacje Teatrow Ulicznych ,Turkostrada” (miasto Turek),

e Ogodlnopolskie Spotkania Teatralne Mtodych ”Czwarta Sciana” (miasto Turek),

e Ogodlnopolski Przeglad Twdrczosci Muzycznej Oséb Niewidomych i Stabowidzgcych ,Widziec

Inaczej” (miasto Turek),

e Przeglad Kapel Rockowych ROCK ‘n’ TUR (miasto Turek),

e Miedzypowiatowy Festiwal Piosenki Europejskiej (miasto Turek),

e Sztuka na ulicy (miasto Turek),

e Przeglad Chéréw w Galewie (gmina Brudzew),

e Swieto Plinzy — Rzechta (gmina Dobra),

e Festyn Folklorystyczny w Dziadowicach— ,My kochamy naszg ziemie” (gmina Malandéw),

e Powiatowy Przeglad Twdrczosci Katolickiej (gmina Przykona),

e Powiatowy Konkurs Recytatorski Twdrczosci Jana Pawta Il (gmina Przykona),

e Prezentacja Tradycji Wielkanocnych (gmina Tuliszkow),

e Noc Kupaty (co roku w innej gminie, organizowana przez LGD Turkowska Unia Rozwoju

T.U.R.),

e Spektakle w scenerii lesnej (,,Balladyna”, , Lilije”),

e Inscenizacja , Goszczanowskie Wesele”,

e Wiosenny Piknik TUR-a.

1.8 Cykliczne imprezy sportowe

# Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ibidem, Zatacznik nr 10.
> Szczegdlne znaczenie ma pierwszych 5 imprez, ocenionych wysoko w waloryzacji turystyczno-kulturowej powiatu
tureckiego.
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W powiecie tureckim jest organizowanych wiele cyklicznych imprez sportowych, zaréwno
o charakterze ogdlnopolskim, regionalnym, powiatowym, jak i gminnym. Ponizej znajduje sie
zestawienie imprez sportowych istotnych dla powiatu tureckiego.

e Kolarskie Kryterium Uliczne o Memoriat Mirostawa Rabczewskiego i Edwarda Gatczynskiego

(miasto Turek),

e Family CUP MTB (miasto Turek),

e Powiatowy Rajd Rowerowy (miasto Turek),

e Ogdlnopolski Festiwal Szachowy (miasto Turek),

e Biegi Niepodlegtosciowe (miasto Turek),

e Regionalne Zawody w Skokach przez Przeszkody (miasto Turek),

e Sptyw Kajakowy Rzeka Wartg,

e Rajd Turystyczny ,,Pieczonego Ziemniaka” (gmina Brudzew),

e Sptawikowe Zawody Wedkarskie (gmina Dobra),

e RafaJeziorsko Cup - Puchar Polski w windsurfingu (gmina Dobra),

¢ Nadwarcianski Turniej Pitki Siatkowej Plazowej (gmina Dobra),

e Regaty zeglarskie o Puchar Waéjta Gminy (gmina Przykona),

e Zawody wedkarskie na Zbiorniku Przykona (gmina Przykona),

e Otwarcie Sezonu Morsdw Turek (gmina Przykona),

e Otwarte Powiatowe Mistrzostwa w Powozeniu Zaprzegami Konnymi (miasto Turek),

e Otwarte Zawody w Skokach przez przeszkody (gmina Turek),

e Otwarte Zawody w Powozeniu Zaprzegami Konnymi Gminy Turek

e Trial Motocyklowy (gmina Wtadystawow),

e ,Patataj” (caty powiat).

1.9 Zagospodarowanie turystyczne

Rysunek 2: Struktura zagospodarowania turystycznego.

Baza Baza
noclegowa Zywieniowa

Baza Baza
towarzyszaca komunikacyjna

Zrédto: Lijewski T., Mikutowski B., Wyrzykowski J., Geografia Turystyki Polski, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa, 1992.
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T. Lijewski, B. Mikutowski, J. Wyrzykowski zagospodarowanie turystyczne okreslajg jako: ,zespot
obiektéw i urzadzen stanowiagcych wyposazenie okre$lonego terenu, umozliwiajacych zaspokojenie
potrzeb ruchu turystycznego”?®, ktéra mozna podzieli¢ na 4 kategorie (rysunek ponizej).

1.6.1. Baza noclegowa i Zywieniowa

Baza noclegowa i zywieniowa zostata scharakteryzowana szczegétowo dla kazdej z gmin
w inwentaryzacjach. Ponadto byta przedmiotem analizy wykonanej w opracowaniu Zintegrowana
Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025.%

Wedtug Banku Danych Lokalnych w 2013 r. znajdowaty sie 4 obiekty noclegowe, w tym 2 hotele
(jedno — i dwugwiazdkowy) oraz dwa inne obiekty hotelowe. Wszystkie obiekty byty zlokalizowane
w Turku. Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego posiada w swojej ewidencji 3 hotele
znajdujace sie w Turku:

e Hotel ,Koloseum” *** (21 miejsc noclegowych),
e Hotel ,Stawa” ** (25 miejsc noclegowych),
e Hotel ,Arkady” * (42 miejsca noclegowe).

Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025
w czesci poswieconej analizie w obszarze kultura i turystyka podkresla, ze wykorzystanie bazy
noclegowej na terenie powiatu jest niskie i wynosi 20,3%, podczas gdy w sasiednich powiatach jest
ono wyisze. Srednia dtugos¢ pobytu wynosita w 2013 r. dla powiatu tureckiego 2,9 doby, jednak
nalezy mie¢ na wzgledzie, ze na ten wynik wptywajg noclegi udzielane np. pracownikom budowy
autostrady, ktérych nie mozna uzna¢ za turystéw. *® Nalezy podkreéli¢, ze GUS, na podstawie danych
ktorego zostata okreslona wielkos¢ bazy noclegowej zbiorowego zakwaterowania (88 miejsc
noclegowych w 4 obiektach), jej wykorzystanie i dtugosé pobytu mierzone liczbg korzystajgcych (4186
0s6b, ktérym udzielono 12030 noclegdéw, z czego 2180 udzielono 214 gosciom zagranicznym) nie
bada celéw przyjazdu. Dlatego trudno wyodrebnié przyjazdy w celach turystycznych, tym bardziej, ze
GUS nie wykazuje istniejgcych obiektéw w gminach Dobra (OW ,Rafa”) i Przykona (m.in. Hotel
,0lsza”). Analizujgc wielkos$¢ i strukture ruchu turystycznego w rejestrowanej bazie noclegowej
znajdujacej sie w Turku trudno jest bez badan korzystajacych z tej bazy stwierdzié, jaki procent z nich
stanowig osoby przybywajgce do powiatu tureckiego w celach turystycznych.

Analiza bazy noclegowej i zywieniowej w kontekscie diagnozy zasobéw do budowania produktéw
turystycznych zostata dokonana w rozdziale 6 niniejszego opracowania (pojemnos$¢ turystyczna
powiatu tureckiego).

1.6.2. Baza towarzyszgca

W zakresie infrastruktury ogélnej znajduje sie rédwniez infrastruktura telekomunikacyjna, rozwdj
budownictwa, transport prywatny i publiczny oraz dostepnos$¢ transportowa. Te dwa ostatnie
elementy s3 omdéwione w punkcie 5.3 zagospodarowania turystycznego i 6. Natomiast obiekty
i instytucje kultury oraz obiekty, urzadzenia, instytucje i organizacje zajmujace sie sportem i rekreacja

%, Lijewski T., Mikutowski B., Wyrzykowski J., Geografia Turystyki Polski, Ibidem.
7 Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, |bidem.
8 Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, lbidem.
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wchodzg w zakres zagospodarowania turystycznego (baza towarzyszgca). Wedtug T. Lijewskiego,
B. Mikutowskiego i J. Wyrzykowskiego w bazie towarzyszgcej zagospodarowania turystycznego
oprdcz urzadzen turystycznych (m.in. kapieliska, sale sportowe) nalezy uwzglednié¢ urzadzania
paraturystyczne, stuzgce turystom podczas pobytu, do ktérych zalicza sie: techniczne uzbrojenie
terenu, sie¢ handlu detalicznego towarami spozywczymi i przemystowymi, ustugi (np. fryzjerskie,
szewskie, fotograficzne), urzadzenia pocztowe i telekomunikacyjne, urzadzenia z zakresu ochrony
zdrowia, instytucje kulturalne, instytucje bezpieczeristwa publicznego.

Biura turystyczne:

W Centralnej Ewidencji Organizatoréw Turystyki i Posrednikow Turystycznych znajduje sie na terenie
miasta Turek: Przedsiebiorstwo Komunikacji Samochodowej w Turku S.A. (ul. Milewskiego 9) oraz
Biuro Turystyczno-Handlowe ,Alicja” Michalina Piwowar (ul. Kolska Szosa 3), Biuro Podrézy Gromada
Turek (ul. Milewskiego 5), Biuro Podréozy MY TRAVEL (Pl. Wojska Polskiego 8).

Informacja turystyczna:

Od maja 2012 r. w Muzeum Miasta Turku dziata Punkt Informacji Turystycznej **. Prowadzony jest
przez te jednostke organizacyjng miasta i udziela informacji turystycznej o Turku i okolicach,
o imprezach kulturalnych i sportowych oraz ofercie Muzeum. Punkt prowadzi rdwniez dystrybucje
wydawnictw turystycznych i monet z wizerunkiem Jézefa Mehoffera.

Organizacje turystyczne:
W powiecie tureckim nie dziata lokalna organizacja turystyczna (LOT). Miasto Turek jest cztonkiem
Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej (WOT). Powiat turecki promowany jest przez LOT ,Marina”
z Konina. Informacje o miejscach wartych odwiedzenia na tym obszarze znajdujg sie rowniez na
stronie internetowej Centrum Informacji Turystycznej w Koninie. Na terenie powiatu dziatajg
nastepujgce organizacje, majace w zakresie swoich dziatan rozwéj i promocje turystyki:

e Tureckie Towarzystwo Turystyczne w Turku,

e Stowarzyszenie ,Przystan”,

e Lokalna Grupa Dziatania Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.,

e Klub PTTK ,Ziemi Tureckiej”.

Turystyczna baza towarzyszaca:
e Osrodek Sportu i Rekreacji w Turku:

o basen kryty z salg sportowa (zjezdzalnia wodna, jacuzzi, sauna, grota solna, sala
gimnastyczna o wymiarach 22x11m, wyposazona w lustra do aerobiku i stoty do
tenisa stotowego, przeznaczona do uprawiania sportéw tj.: gimnastyka, tenis
stotowy, sporty sztuk walk, aerobik, taniec nowoczesny i klasyczny),

4 korty tenisowe,

skate park,

sitownia,

boiska do gry w siatkéwke plazowa,
plac zabaw dla dzieci,

O O O O O O

stadion pitkarski,
o nowoczesna hala widowiskowo-sportowa z zapleczem rehabilitacyjnym,
e Korty tenisowe w Skeczniewie, zarzadzane przez Regionalny Zarzad Gospodarki Wodnej
(gmina Dobra),
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Boisko do pitki koszykowej i siatkdwki plazowej w parku przy ul. Parkowej (gmina Dobra),

2 przystanie wodne: Port RZGW w Skeczniewie — udostepniany turystom po wcze$niejszym
uzgodnieniu, przystan zeglarska ,Rafa” w Kosciankach (gmina Dobra),

2 miejsca postoju zaopatrzone w stoty, fawy, wiaty, kosze na $Smieci i tablice informacyjne
przy drodze (krajowej) (83) na trasie: Dobra — Rzymsko (gmina Dobra),

Parking w poblizu miejscowosci Linne, miejsce do organizacji imprez plenerowych
wyposazone w wiate na ok. 100 osdb, zadaszone miejsce na ognisko, toalety (gmina Dobra),
Wypozyczalnia sprzetu rekreacyjnego przy Osrodku Wypoczynkowym ,Rafa” w Kosciankach
(gmina Dobra),

Stadnina Koni Huculskich ,,Skarbiec” w Mtodzianowie (gmina Kaweczyn),

Stadnina w Zdzarach prowadzona przez Paistwa Grudzifiskich (gmina Kaweczyn),

Stajnia ,,HEAA” w Zdzarach (gmina Kaweczyn),

Boisko do beach soccera w Gragbkowiew Kompleksie OSIR Malanéw (gmina Malanéw),
Infrastruktura nad Zbiornikiem Przykona (gmina Przykona):

o piaszczysta plaza przy ktérej w okresie letnim funkcjonuje strzezone miejsce do

kapieli,

o na zbiorniku zainstalowane sg pomosty (jeden petni role przystani zeglarskiej,
przeznaczony jest do cumowania tédek i sprzetu wodnego drugi przy strzezonym
miejscu do kapieli z platformg estradowg w okresie letnim wykorzystywany jest przez
turystow do uprawiania sportu i rekreacji poza sezonem przez wedkarzy),
wypozyczalnia sprzetu ptywajacego,
mata gastronomia,
boisko sportowe do gry w koszykdwke i siatkdwke,
ogélnie dostepny punkt sanitarny,
niezagospodarowane miejsce do slipowania sprzetu ptywajgcego,

o O O O O O

utworzono gtéwny cigg pieszo-rowerowy z 6 miejscami postoju oraz system drog
wewnetrznych i parkingdw stanowigcy dojscie do terendw rekreacyjnych potozonych
nad zbiornikiem, po obu stronach gtéwnego ciggu pieszego, sg dwie dziatki
przeznaczone pod lokalizacje obiektéw infrastruktury i obstugi rekreacji,

Boiska, hala sportowa i place zabaw, z ktérych korzystajg turysci (gmina Przykona)

Boisko do siatkowki plazowej w Tuliszkowie (gmina Tuliszkdw),

Stajnia Roka w Kowalach Ksiezych (gmina Turek),

Miejsce rekreacyjno-wypoczynkowe w m. Grabieniec (gmina Turek),

Stajnia ,,Omega” Cisew (gmina Turek),

Korty Tenisowe (gmina Wtadystawdw).

Kluby sportowe:

Miejski Klub Sportowy ,, Tur 1921” Turek,
Stowarzyszenie Siatkarz Turek,

Turkowski Klub Karate (miasto Turek),

Klub Sportéw i Sztuk Walk (miasto Turek),
Stowarzyszenie Brazylijskie JIU-JITSU Turek,
Ludowy Klub Sportowy ,Maraton” (miasto Turek),
Klub Jezdziecki ,,Mar-Klin” (miasto Turek),
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e Klub Jezdziecki,,HEAA” (miasto Turek),

e Tenisowy Klub Sportowy ,,Forehand” Turek,

e Turkowskie Towarzystwo Szachowe , Tecza” (miasto Turek),

e Miejski Klub Sportowy ,, Tur—Mot” (miasto Turek),

e Liga Obrony Kraju (miasto Turek),

e Stowarzyszenie Bytych Sportowcéw i Dziataczy Miasta Turku i okolic ,,Old Boy” (miasto
Turek),

e Powiatowe Zrzeszenie Ludowe Zespoty Sportowe (miasto Turek),

e Ognisko Statutowe Towarzystwa Krzewienia Kultury Fizycznej , Tecza” (miasto Turek),

e Szkotka Ptywacka AQUARIUS (miasto Turek)

e Klub Sportowy , Kasztelnia” w Brudzewie (gmina Brudzew),

e Miejsko - Gminny Klub Sportowy ,, WICHER” (gmina Dobra),

e  GKS Orzet Kaweczyn (gmina Kaweczyn),

e Klub Sportowy "Grom" Malanéw (gmina Malandéw),

e Miodziezowy Klub Siatkarski Malanéw (gmina Malandéw),

e  Wielkopolski Klub Kyokushin Karate w Malanowie (gmina Malandw),

e Klub Zeglarski Ztota Szekla przy ZP LOK w Turku (gmina Przykona),

e GKS Teleszyna (gmina Przykona),

o Szkotke zeglarstwa i windsurfingu - Armor Sailing Group Zimotki (gmina Przykona),

e Klub sportowy Tulisia Tuliszkéw (gmina Tuliszkéw),

e Stowarzyszenie "Edukacja Kultura Sport" w Stodkowie (gmina Turek),

e  Wielkopolski Klub Sportéw Walki (gmina Tuliszkdéw),

e Koto, Cyklistki” (gmina Wtadystawow),

e  Gminny Ludowy Klub Sportowy ,,ZNICZ” Wtadystawow (gmina Wtadystawdw),

e Ludowy Zespdt Sportowy ,,Baszta” Wyszyna (gmina Wtadystawdw),

e Okreg Polskiego Zwigzku Wedkarskiego w Koninie KOtO PZW Nr 33 we Wiadystawowie
(gmina Wtadystawoéw).

Obiekty i instytucje kultury:
e Muzeum Miasta Turku im. Jozefa Mehoffera,
e Miejska Biblioteka Publiczna im. Wiodzimierza Pietrzaka w Turku,
e Miejski Dom Kultury w Turku,
e Stowarzyszenie ,Przystan” w Turku
e Kino ,Tur” w Turku,
e Publiczna Biblioteka Pedagogiczna w Koninie (filia w Turku),
e Gminny Osrodek Kultury w Brudzewie (gmina Brudzew),
e Towarzystwo Przyjaciét Brudzewa (gmina Brudzew),
e Centrum Kultury w Dobrej (gmina Dobra),
e Biblioteka Publiczna w Kowalach Paniskich i filia w Tokarach Pierwszych (gmina Kaweczyn),
e Gminne Centrum Kultury i Sztuki (gmina Malandw),
e Centrum Kultury Biblioteka Publiczna Gminy Przykona,
e Dom Kultury w Tuliszkowie (gmina Tuliszkéw),
e Biblioteka Publiczna Miasta i Gminy (gmina Tuliszkdw),
e Gminna Biblioteka Publiczna w dworze w Stodkowie (gmina Turek),
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e Wiejskie Centrum Lokalnej Aktywnosci w Kowalach Ksiezach (gmina Turek),

Zespoty artystyczne:
e Chor ,Viribus Unitis",
e Turkowskie Towarzystwo Choralne,
e Chor Viribrus Organum,
e Akademia Wokalno-Sceniczna Joanny Gogulskiej,
e Zespdt, Big Band Miasta Turku i Powiatu Tureckiego,
e Koto Rzemiosta przy Muzeum w Turku,
e Zgromadzenie Wojow i Rycerzy Grodu Tura przy Muzeum Miasta Turku,
e Orkiestra Deta Ochotniczej Strazy Pozarnej w Turku,
e Zespdt Tanca Ludowego ,Brudzewiacy” (gmina Brudzew),
e Orkiestra Deta w Brudzewie (gmina Brudzew),
e Orkiestra Deta Dobra — Zeronice (gmina Dobra),
e Zespdt $piewaczy ,SERENADA” w Dobrej (gmina Dobra),
e Zespdt $piewaczy ,,ALEBABKI” ze Skeczniewa (gmina Dobra),
e Orkiestra Deta przy OSP w Tokarach Pierwszych (gmina Kaweczyn),
e Zespodt,Jarzebinki” (gmina Malandw),
e Zespdt,Tradycja” (gmina Malandw),
e Orkiestra Deta w Przykonie (gmina Przykona),
e Zespdtludowy ,Zgoda” (gmina Przykona),
e Dzieciecy zesp6t ludowy , Tuliszkowiacy” (gmina Tuliszkow),
e  Chor TuliBabki (gmina Tuliszkéw),
e Zespdt Ludowy ,Wrzos” (gmina Tuliszkow),
e Zespdt ,Kalinowiacy” (gmina Turek),
e Zespot muzyczny ,,Wspomnienie” (gmina Wtadystawow).

Szlaki turystyczne:

Cytowani autorzy uznajg rowniez szlaki turystyczne za element infrastruktury turystycznej
uzupetniajgcej. Takie rozumienie jest zgodne z definicjg stosowang przez PTTK (Instrukcja
Oznakowania Szlakéw Turystycznych). W szerszym znaczeniu szlak turystyczny to ,trasa wytyczona w
przestrzeni turystycznej dla potrzeb zwiedzajacych (nie zawsze oznakowana), prowadzgca do
najbardziej atrakcyjnych miejsc (obiektéw) z zachowaniem szeregu przepisdéw, w tym m.in.

»2 W tym znaczeniu szlaki turystyczne mozna traktowaé jako

bezpieczenstwa i ochrony waloréw.
atrakcje turystyczng lub samodzielny produkt turystyczny i takie rozumienie przyjeto w niniejszej
strategii.

Inne elementy infrastruktury towarzyszacej:

Sie¢ handlowa i ustugowa oraz system zapewnienia bezpieczenstwa, stuzgcy réwniez w razie
potrzeby turystom, rozwiniety jest w najwiekszym stopniu na terenie stolicy powiatu tureckiego.
Dotyczy to réwniez placdwek stuzby zdrowia, ktérych liczba i zakres ustug sg najwieksze w Turku.

Turysci majg do dyspozycji ustugi pocztowe, telekomunikacyjne i transportowe.

Transport:*

7. Kruczek, Polska. Geografia atrakcji turystycznych, Wyd. Proksenia, Krakéw, 2005.
* plan zrownowazonego rozwoju transportu publicznego w Powiecie Tureckim, opracowany na zlecenie Powiatu
Tureckiego, Warszawa 2013.
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Transport oséb w powiecie tureckim opiera sie na ruchu samochodowym. Transport jest
uwarunkowany dostepng infrastrukturg transportowg, w tym dtugoscig i stanem drég. Dworzec z
poczekalnig dla pasazeréw znajduje sie przy ul. Milewskiego 9 w Turku ( przy obecnej galerii -
Karuzela). Istniejgca sie¢ komunikacji regularnej na terenie powiatu umozliwia potgczenie wszystkich
gmin z Turkiem, jako siedzibg powiatu.

Turek jako siedziba powiatu posiada pofaczenia z innymi miastami powiatowymi w wojewddztwie
wielkopolskim. Najwieksza liczba potaczen wystepuje pomiedzy Turkiem a Koninem i Kaliszem. Turek
posiada réwniez potgczenia z powiatami: kolskim, ostrowskim, stupeckim i wrzesinskim. Potaczenia te
sg poprowadzone przez gminy powiatu: Przykona, Brudzew, Tuliszkdw. Turek oferuje pofaczenia z
7 miastami wojewddzkimi. Najwiecej potaczen tgczy miasto z todzig, Poznaniem i Wroctawiem. Do
Turku mozna dojecha¢ réwniez autobusami PKS z: Biategostoku, Bydgoszczy, Krakowa, Katowic,
Warszawy, Ptocka, Wtoctawka, Szczecina i wielu innych miejscowosci w Polsce, a w sezonie letnim
z teby przez Torun, Inowroctaw, Grudzigdz, Pobierowa przez Kotobrzeg oraz z Zakopanego. Kursujg
takze busy tddz — Poddebice — Uniejéw — Turek oraz Ostrow Wilkp. - Kalisz - Turek - Uniejow -
Warszawa. Komunikacja miedzyregionalna jest realizowana réwniez przez innych przewoznikéw,
w tym m.in. PKS w Gostyninie, Kaliszu, todzi, Poznaniu oraz dwa przedsiebiorstwa z Uniejowa (,BUS”
Przewozy Osobowe Andrzej Gawronski i ,MALWA” Beata Gawronska).

Na terenie powiatu tureckiego przewozy autobusowe organizujg przede wszystkim nastepujacy
przewoznicy:

e PKSw Turku S.A., Turek,

e PKS w Koninie S.A., Konin,

e Jonski Travel” Przewozy Turystyczne Krajowe i Zagraniczne Magdalena Bajzert, Przykona.

W powiecie tureckim nie istnieje zadna pasazerska linia kolejowa. Przez miasto przebiegata linia kolei
waskotorowej. Do lat 90-tych ruch osobowy odbywat sie na trasie Kalisz — Turek. W najblizszym
sgsiedztwie powiatu tureckiego nie ma zadnego z portow lotniczych. Najblizsze lotnisko jest
zlokalizowane w todzi (80,6 km odlegtosci od Turku). Po terenie powiatu mozna poruszac sie siecig
wytyczonych i oznakowanych tras rowerowych.

1.10 Dostepno$¢ komunikacyjna®*

Z punktu widzenia turysty dostepnos$¢ komunikacyjna to mozliwos$¢ dojazdu srodkami komunikacji do
celu podjetej podrdzy, a takie system pofgczenn komunikacyjnych, szlakéw turystycznych
umozliwiajacych turyscie odbywanie wycieczek do okreslonych miejsc.

Sie¢ transportowa jest powigzana z potozeniem, istniejgcg infrastrukturg drogowa, a takze
dostepnoscia transportowg i komunikacyjng powiatu tureckiego i jego stolicy. Miasto i powiat lezg na
przecieciu szlakdw komunikacyjnych, w szczegdlnosci prowadzacych do Poznania, Konina, Kota, todzi,
Sieradza i Kalisza (szlaki te przebiegajg bezposrednio przez Turek). Powiat lezy w bliskosci magistrali
kolejowej Paryz - Berlin - Warszawa - Moskwa oraz drogi E-30 (wraz z istniejgcym na terenie Polski
odcinkiem autostrady A-2), ktére taczg Zachdd ze Wschodem Europy. Przez pétnoca czesé powiatu
tureckiego (gmina Wtadystawow i gmina Brudzew) przebiega autostrada A2. Niestety, w granicach

3 Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ibidem.
32 plan zrbwnowazonego rozwoju transportu publicznego w Powiecie Tureckim, Ibidem.
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powiatu nie znajduje sie zaden ze zjazdéw z autostrady. Powiat turecki charakteryzuje sie lepszg
dostepnoscia komunikacyjng z kierunku todzi, niz Poznania, co wynika m.in. z krétszego czasu
przejazdu. Gtéwne drogi przebiegajace przez powiat turecki to:

e droga krajowa Nr 72 z Konina do todzi i dalej do Rawy Mazowieckiej,

e droga wojewddzka nr 470 Koscielec — Marulew — Turek — Kalisz,

e droga krajowa nr 83 do Sieradza.

2 Ocena potencjatu rozwoju turystyki kulturowej na terenie powiatu
tureckiego

W celu rozwoju powiatu tureckiego jako mikroregionu atrakcyjnego turystycznie konieczne jest
oszacowanie jego waloréw kulturowych i przyrodniczych, ktére nastepnie mogg zostaé wykorzystane
jako punkt wyjscia dla zaproponowania konkretnych produktéw turystycznych. Na podstawie danych
portalu  popularyzatorskiego  stworzonego  przez LGD  Turkowskg Unie = Rozwoju
(www.swojskieklimaty.org.pl), inwentaryzacji przeprowadzonej przez 2BA doradztwo strategiczne
oraz waloryzacji turystyczno-kulturowej powiatu dokonanej w 2010 przez p. Joanne Stefanska
(www.turystykakulturowa.org/pdf/2010_12_04.pdf) nalezy stwierdzi¢, ze powiat turecki dysponuje
niewielkim potencjatem turystyczno-kulturowym, szczegélnie w porédwnaniu z innymi powiatami
w wojewddztwie wielkopolskim (wykres na rysunku ponizej).

Na terenie powiatu w dobrym stanie zachowanych jest niewiele zabytkdw, cze$¢ z nich nie moze
zosta¢ wykorzystana turystycznie. Wsrdod zabytkdw o szczegdlnych walorach uznaé nalezy dwa
koscioty: kosciét Najswietszego Serca Pana Jezusa w Turku, znany za sprawg polichromii i wystroju
wnetrza zaprojektowanych przez Jézefa Mehoffera oraz drewniany kosciét parafialny pw. sw.
Stanistawa i Mikotaja w Malanowie: Zabytek klasy zerowej - drewniany kosciét w ksztatcie dzwonu w
Wyszynie (gm. Wiadystawow), z kryptami jego fundatorow. Warto wspomnieé¢ rdéwniez o
charakterystycznej oryginalnej zabudowie doméw tkackich zlokalizowanych przy ul. Zeromskiego w
Turku oraz ruinach zamku w Wyszynie. W$réd innych obiektéw obecnie cieszacych sie najwiekszym
zainteresowaniem turystéw, a nie bedacych zabytkiem, nalezy wymieni¢ przede wszystkim Muzeum
Miasta Turku im. Jézefa Mehoffera, dawniej Muzeum Rzemiosta Tkackiego. Jest to rowniez Miejsce
zamieszkania Wtodzimierza Pietrzaka — poety, krytyka literackiego, postaci znanej w polskich kregach
literackich okresu miedzywojennego.*® We wspomnianych dokumentach wskazano réwniez na
znaczacy potencjat turystyki industrialnej (kopalnia wegla brunatnego oraz elektrownia), co jednak
wymaga w przypadku checi opracowania i w wdrozenia nowego produktu znacznych naktadéw
inwestycyjnych. Jak wida¢, wyzej wymienione obiekty nie mogg by¢ traktowane jako wystarczajgce
dla stworzenia bogatej oferty turystyki kulturowej.

Turystyka kulturowa to ,wszystkie grupowe lub indywidualne wyprawy o charakterze turystycznym,
w ktorych spotkanie uczestnikéw podrdzy z obiektami, wydarzeniami i innymi walorami kultury
wysokiej lub popularnej albo powiekszenie ich wiedzy o organizowanym przez cztowieka $wiecie
otaczajgcym jest zasadniczg czescig programu podrdzy lub stanowi rozstrzygajgcy argument dla

»34

indywidualnej decyzji o jej podjeciu lub wzieciu w niej udziatu”>* W ostatnich latach systematycznie

zwieksza sie udziat turystéw kulturowych wsréd osdb uprawiajgcych turystyke. Dynamika zjawiska

 www.turystykakulturowa.org/pdf/2010_12_04.pdf

** A. Mikos von Rohrscheidt, Turystyka Kulturowa. Fenomen, potencjat, perspektywy, Gniezno 2008.

000 .



STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

wigze sie z reorientacjg zainteresowan turystow, ktérzy w coraz wiekszym stopniu traktujg
podrdézowanie nie tylko jako czas odpoczynku, lecz takze szanse rozwoju indywidualnego. Badacze
wskazujg na trzy aspekty doswiadczenia turystycznego, ktére obecnie stajg sie kluczem dla
budowania atrakcyjnych produktéw. Jest to tzw. formuta 3E (entertainment, excitement, education —
rozrywka, ekscytacja, edukacja). Udany produkt turystyczny powinien uczyé, oferujgc jednoczesnie
rozrywke i pozwalajgc na przezycie ekscytujgcych emocji. Uwzgledniajgc motywacje turystéw mozna
dzisiaj méwié o kulturalizacji praktyk turystycznych, a co za tym idzie takze o rozszerzeniu definicji
same;j turystyki kulturowej, przede wszystkim o oferte kultury popularne;.

Rysunek 3: Ocena waloryzacji kulturowej powiatu tureckiego na tle innych powiatéw wojewdédztwa wielkopolskiego.

Powiat turecki (2010)

Powiat wrzesifski (2009)

Powiat jarocifiski (2008)

Powiat czrnkowsko-trzciankowski (2011)

Powiat wagrowiecki (2009)

Powiat pleszewski (2011)

Powiat nowotomyski (2009)

Powiat migdzychodzki (2008)

Powizat kolski (2009)

Powiat ostrowski (2010)

Powiat wolsztyriski (2009)

Powiat kaliski (2011)

Powiat leszczyriski (2009)

Powiat 2nifiski (2009)

Powiat konifski (2010)

Powiat gnieznienski (2008)

Poznari i powiat poznanski (2010)

W Inne czynniki wspierajace turystyke kulturowa ™ Ofertawolnego czasu @ Elementy obstugiturystycznej M Potencjalne cele turystykikulturowej ™ tacznie

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie waloryzacji zamieszczonych na portalu turystykakulturowa.org.

Biorac pod uwage globalne trendy turystyczne, ktérych odbicie coraz czesciej obserwowane jest
i w Polsce, mozna oceni¢ potencjat turystyczno-kulturowy powiatu tureckiego w bardziej
optymistycznym Swietle. Patrzac z perspektywy szerokiego definiowania turystyki kulturowej
mozemy zauwazyc, ze produkty turystyczne atrakcyjne dla ,,nowych” turystow kulturowych zasadzajg
sie nie tylko na zastanym dziedzictwie materialnym, lecz takze dziedzictwie niematerialnym, ktére w
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rozumieniu Konwencji UNESCO oznacza ,zwyczaje, przekaz ustny, wiedza i umiejetnosci oraz
zwigzane z nimi przedmioty i przestrzen kulturowa, ktére sg uznane za cze$¢ wtasnego dziedzictwa
przez dang wspdlnote, grupe lub jednostki” (www.unesco.pl/fileadmin/user_upload/pdf/
Konwencja_o_ochronie_dz._niemater_2003.pdf) Wykorzystanie niematerialnego dziedzictwa
stanowi¢ moze alternatywe dla skromnych zasobéw dziedzictwa materialnego. W zwigzku z
powyzszym, wskaza¢ mozna kilka obszaréw turystyki kulturowej, ktére moga okazaé sie szczegdlnie
atrakcyjne dla tworzenia nowych produktéw turystycznych w powiecie tureckim.

2.1 Turystyka muzealna

Potencjat muzealny obszaru opiera sie na istniejgcym juz Muzeum Miasta Turku im. Jézefa Mehoffera
oraz mozliwosci stworzenia nowych obiektdw o charakterze muzealnym wykorzystujacych np.
tradycje rekodzielnicze powiatu (tkactwo, rzezbiarstwo, itp.). Wazng rekomendacje stanowi dazenie
do zastosowania rozwigzan wystawienniczych o charakterze hands-on-museum, czyli opierajgcych sie
na doswiadczeniu multisensorycznym z wykorzystaniem nowoczesnych technologii wzbogacajgcych
tradycyjng narracje muzealng bazujacg na zgromadzonych eksponatach.

2.2 Turystyka etniczna

Turystyka etniczna zwigzana jest z kulturg, wartosciami i tradycjami ludnosci rdzennej, oferujac
lokalnej spotecznosci mozliwos¢ kontroli nad kreowaniem wizerunku tozsamosci kulturowej
i identyfikacji z ziemig. Opiera sie na matych przedsiebiorstwach prowadzonych przez ludnosé
lokalng, co bedzie z pewnoscig miato istotne znaczenie dla aktywizacji spotecznosci lokalnej oraz
zwiekszania miejsc pracy. W tworzeniu oferty turystyki etnicznej warto zwrdcié uwage na zasade 4H:
(habitat, heritage, history, handicrafts - $srodowisko, dziedzictwo, historia, rzemiosto/rekodzieto).
Harmonijne potgczenie tych czterech elementéw gwarantuje produkt turystyczny atrakcyjny dla
gosci. W konteksécie waloréw powiatu tureckiego sugeruje sie wykorzystania przede wszystkim
tradyc;ji tkackich, mleczarskich oraz serowarskich.

2.3 Turystyka biograficzna

Turystyka biograficzna pozwala turystom poznac przeszto$¢ (tto epoki, wydarzenia historyczne,
specyfike kultury) w kontekscie narracji o zyciu jednostki. Turystyka biograficzna pozwala na duzy
rozwdj, dzieki nowoczesnym formom przedstawienniczym (multimedia) oraz organizowaniu
dodatkowych eventow. Bezsprzecznie, waznym walorem turystycznym powiatu tureckiego jest
aktywnosé Jézefa Mehoffera w Turku. Jego bogata biografia, jak réwniez wybitna twdrczos¢ oraz
interesujgca epoka, w ktdrej tworzyt otwierajg szerokie mozliwosci kreowania produktéw
turystycznych, jak rdwniez rozwoju oferty kulturalnej dla ludnosci lokalnej.

2.4 Turystyka kulinarna

Prowadzone na catym Swiecie badania pokazujg, ze prébowanie lokalnych produktéw kulinarnych
jest jedna z najbardziej ulubionych aktywnosci turystycznych. Jedzenie i zwigzane z nim rytuaty
przygotowania czy konsumowania pozwala na poznanie kultury w stopniu nie mniejszym (cho¢
innym) niz poznawanie zabytkow. Przetwdrstwo mleka, w szczegdlnosci tradycje serowarskie
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stanowig istotny walor turystyczny, na ktdry nalezy zwrdci¢ uwage podczas strategii rozwoju
turystycznego regionu. Potgczenie potencjatu turystyki kulinarnej i etnicznej moze stac sie podstawg
stworzenia niezwykle atrakcyjnych produktéw turystycznych.

2.5 Tanatoturystyka

Tanatoturystyka, zwana tez turystykg s$mierci, czy mroczng turystyka to podréze do miejsc
zwigzanych ze Smiercig i cierpieniem. Upamietnianie takiego doswiadczenia jednostek czy catych
zbiorowosci jest oczywiscie bardzo trudne, niemniej stanowi wazny element spuscizny kulturowej.
Powiat turecki, na terenie ktérego podczas Il wojny Swiatowej istniato tzw. getto wiejskie dla ludnosci
pochodzenia zydowskiego, posiada duzy potencjat do wytyczenia szlaku tematycznego, ktéry moze
by¢ traktowany jako uzupetnienie produktéw tanatoturystycznych lezacej nieopodal todzi, jak
rowniez okazac sie istotny z punktu widzenia edukacji regionalnej i poszerzenia Swiadomosci
historycznej ludnosci miejscowej.

Reasumujac, nalezy stwierdzié, ze powiat turecki, mimo, ze w tradycyjnym rozumieniu cechuje sie
niskim poziomem waloréw kulturowych, ma szanse na stworzenie atrakcyjnych produktéw
turystycznych, o ile tylko opierad sie one beda takze na dziedzictwie niematerialnym regionu.

3 Ocena warunkéw srodowiska przyrodniczego i dostepnosci do potencjatu
przyrodniczego na tle innych powiatéw

Najwieksze bogactwo przyrodnicze i atrakcyjno$¢ krajobrazu naturalnego zawsze towarzysza
terenom o mozaice warunkdéw siedliskowych. W skali lokalnej mozna wyodrebnié¢ kilka rejonéw
majacych wiasne niepowtarzalne cechy krajobrazu. Na terenie powiatu tureckiego sg to obszary
chronionego krajobrazu — Ztotogdrski oraz Uniejowski oraz dwa obszary Natura 2000- obszary ptasie:
Dolina srodkowej Warty w gminie Brudzew, Dobra i Przykona oraz Zbiornik Jeziorsko w gminie Dobra.
Celem programu Natura 2000 jest zachowanie okreslonych typéw siedlisk przyrodniczych oraz
gatunkow roslin i zwierzat, ktdre uwaza sie za cenne i zagrozone wyginieciem w skali catej Europy.

Obszary chronionego krajobrazu oraz Natura 2000 uzupetniane sg przez pomniki przyrody znajdujace
sie na terenie powiatu. Przyktadem s3: na terenie Gminy Miejskiej Turek dwa pomniki przyrody: gtaz
narzutowy przy ul. Gorzelnianej (Skwer Podgrodzie) oraz lipa drobnolistna na ul. Szkolnej 3.

Najwazniejszym bogactwem naturalnym eksploatowanym na terenie powiatu jest wegiel brunatny.
Udokumentowane i eksploatowane ztoza wystepuja na terenie gmin: Turek, Przykona i Brudzew.
Wegiel wykorzystywany jest jako surowiec energetyczny w miejscowej Elektrowni ,,Adamow”. Poza
weglem wystepujg dosé¢ powszechnie pospolite surowce mineralne jak: piaski, zwiry, gliny
morenowe, ity. Surowce te stanowig baze kruszywa naturalnego dla potrzeb budownictwa
i drogownictwa. Eksploatacja odkrywkowa wegla brunatnego powoduje jednak znaczne
przeksztatcenia srodowiska naturalnego. Ale dziatania rekultywacyjne rekompensujg niekorzystne
zmiany powodowane dziaftalnoscig wydobywczg, a z drugiej jest poczatkiem nowego, czesto bardziej
atrakcyjnego sposobu zagospodarowania terenu.

Na terenie gminy Przykona znajduje sie sztuczny zbiornik ,Przykona”. Powstat on w efekcie
rekultywacji wyrobisk nalezgcych do Kopalni Wegla Brunatnego Adamoéw. W sgsiedztwie zbiornika
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znajduja sie rozlegte kompleksy lesne (2881 ha) o duzych walorach przyrodniczych i zréznicowanych
ekosystemach, stanowiace tereny spacerowe. Ponadto zbiornik przyczynia sie do:

e poprawy mikroklimatu okolicy,

e umozliwia rekreacje mieszkaricom okolicznych miejscowosci w tym Turku,

e zapewnia punkt czerpania wody do celéw przeciwpozarowych,

e stwarza warunki siedliskowe dla wielu gatunkéw ptactwa i ryb.

Zbiornik Jeziorsko— to zbiornik retencyjny na Warcie, ktéry zajmuje okoto 43 km?. Potozony na
pograniczu powiatéw poddebickiego, sieradzkiego oraz tureckiego, miedzy miastem Wartg na
potudniu, a miejscowoscig Skeczniew na pétnocy, gdzie zlokalizowano zapore. Bardzo istotna jest
jego wartos$é krajobrazowa ze wzgledu na liczne punkty widokowe na krawedzi pradoliny Warty, po
obu stronach zbiornika, pozwalajg podziwiaé rozlegte widoki i przyciggaja ttumy turystéw. Zbiornik
stworzyt ciekawy obszar florystyczny i faunistyczny i stat sie ogromng atrakcja pod wzgledem
ornitofauny. Wokét "Jeziorska" mozna zobaczy¢ i postuchaé przedstawicieli ponad 250 gatunkéw
ptakéw wodnobfotych takich jak: kormorany, zurawie, bataliony, czy tez kilka gatunkéw gesi. Zbiornik
Jeziorsko jest obiektem wyjgtkowo atrakcyjnym i tatwo dostepnym.

Kolejnym przyktadem poprawienia stanu srodowiska przyrodniczego jest Zbiornik Bogdatéw -
sztuczny zbiornik wodny powstaty w wyniku zalania starego wyrobiska, zlokalizowany na terenie
gminy Brudzew, w poblizu miejscowosci Bogdatdw-Kolonia. Dno zbiornika nie zostato na razie
uformowane i przystosowane do celéow rekreacyjnych. Gtebokos¢ wody dochodzi do 12 metréw,
wystepujg rozpadliny i uskoki gruntu.

Na terenie powiatu istnieje w sumie piec pieszych i rowerowych szlakow oraz sciezek dydaktycznych.
Przyktadem sg piesze i rowerowe Sciezki dydaktyczne ZDROJKI. Trasy sciezek usytuowane sg
w pofudniowo-wschodniej czesci Ztotogdrskiego Obszaru Chronionego. Biegng od osady
nadlesnictwa przez las Zdrojki do Wtadystawowa.

Wszystkie formy ochrony przyrody znajdujgce sie w powiecie tureckim ze wzgledu na petniong
funkcje turystyczng oraz wypoczynkows, a takze wartosci krajobrazowe, uwaza sie za bardzo cenne.
Nalezy je rozwija¢ i promowac w celach ozywienia ruchu turystycznego. Powiat turecki petni réwniez
funkcje rolniczg, nalezy rozwija¢ go w kierunku produkcji roslinnej oraz tgkarstwa potgczonego
z hodowlg bydta mlecznego i produkcjg pasz, ze wzgledu na nieurodzajne ziemie. Natomiast
w miescie Turek i jego okolicy powinno sie zwiekszy¢ znaczenie funkcji przemystowej poprzez rozwdj
stref inwestycyjnych, ktére nalezy lokalizowac¢ wzdtuz szlakéw komunikacyjnych prowadzacych do
autostrady A2. Funkcje wypoczynkowo-rekreacyjng mozna rozwijac¢ na terenach znajdujacych sie przy
zbiorniku Jeziorsko oraz obszarach chronionych, a takize na zrekultywowanych obszarach
poeksploatacyjnych wegla brunatnego i kruszyw naturalnych po odpowiednim ich zagospodarowaniu
oraz wyposazeniu we wtasciwg infrastrukture.

Jak mozna zagospodarowac tereny pogodrnicze? Najlepszym przyktadem jest zagospodarowanie
zwatowiska zewnetrznego w strefie oddziatywania kopalni Befchatéw pod dziatalnos$¢ rekreacyjna.
Z mas sktadowanego nadktadu, pochodzgcego z wyrobiska, usypano wzniesienie o wysokosci ok. 190
m od poziomu gruntu i powierzchni ok. 1500 ha. W wyniku kompleksowej rekultywacji terenow
poeksploatacyjnych powstato najwyzsze wzniesienie w Srodkowej Polsce - Gora Kamierisk. Osrodek
Sportu i Rekreacji Gora Kamiensk to kompleks narciarski, ktéry w sezonie zimowym oferuje
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narciarzom najdtuzszy stok w centralnej Polsce oraz wyposazeniem, ktérego moze pozazdroscié
niejeden gorski kurort. Trasa narciarska ma dtugos¢ 760 metréw, a szerokos¢ waha sie od 30
do 150 m. Rdznica wzniesien to 123 m. Stok jest oswietlony, co gwarantuje zabawe do pdznych
godzin wieczornych. Trasy s3 nasniezane, wyréwnywane i wyposazone w trzy wyciagi narciarskie.
Dobrym przyktadem sg takze efekty zagospodarowania zwatowisk w okolicach Konina

4 Szczegétowe wyselekcjonowanie elementéw potencjatu turystycznego
potencjatu turystycznego powiatu stanowigcych punkt wyjscia do
budowania produktow turystycznych

Szczegdtowe wyselekcjonowanie elementdw potencjatu turystycznego powiatu tureckiego ma stuzyc
(zgodnie z oczekiwaniami zamawiajgcego) ich okresleniu w kontekscie identyfikowalnosci
i atrakcyjnosci z punktu widzenia potencjalnego turysty. Nalezy wskaza¢ takie, ktore mogg stanowic
wyrdznik powiatu tureckiego i mogg sta¢ sie punktem wyjscia do budowania produktéw
turystycznych. Dlatego w selekcji waloréw przyjeto orientacje produktowa. Z. Kruczek i B. Walas
klasyfikuja produkty turystyczne w 5 kategoriach (schemat na rysunku ponizej):*®

Rysunek 4: Kategorie produktow turystycznych wg Z. Kruczka i B. Walasa.

Turystyka w miastach
(miejskiej) i kulturowa

\

Turystyka rekreacyjna,
aktywna
i specjalistyczna

Turystyka przygranicza
i tranzytowa

) ' "

Turystyka na terenach
wiejskich

Turystyka biznesowa

N Ny
Zrédto: Z. Kruczek, B. Walas, Promocja i informacja w turystyce, Wyd. Proksenia, Krakéw, 2010.

e turystyka w miastach (miejskiej) i kulturowa — podréze majace na celu zwiedzanie miast,
muzedw, obiektéw zabytkowych, obiektéw militarnych, przemystowych i zabytkéw techniki,
uczestnictwo w imprezach kulturalnych, turystyka kulinarna, podréze religijne i pielgrzymki,
city break,

®z Kruczek, B. Walas, Promocja i informacja w turystyce, Wyd. Proksenia, Krakéw, 2010.
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e turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna — rekreacja w celu regeneracji sit fizycznych
i psychicznych przy wykorzystaniu waloréw Srodowiska naturalnego, uczestnictwo
w imprezach turystyki specjalistycznej (np. sptywy kajakowe, regaty zeglarskie), wyjazdy
lecznicze do uzdrowisk,

e turystyka na terenach wiejskich — m.in. pobyty w gospodarstwach rolnych, agroturystyka,
ekoturystyka, zwiedzanie obszaréw objetych ochrong przyrody (parki narodowe, rezerwaty
przyrody), udziat w imprezach folklorystycznych, kontakt z rzemiostem ludowym,
tradycyjnym zyciem w gospodarstwach wiejskich,

e turystyka biznesowa — udziat w szkoleniach, konferencjach, wystawach, targach, wyjazdach
motywacyjnych i spotkaniach stuzbowych,

e turystyka przygraniczna i tranzytowa — jednodniowa turystyka przygraniczna, wyjazdy w celu
zrobienia zakupdéw, oferta adresowana dla osob przebywajgcych w pasie przygranicznym
oraz podrdzujgcych tranzytem.

W przypadku powiatu tureckiego nie wystepuje turystyka przygraniczna. Turystyka tranzytowa ulegta
znaczacemu ograniczeniu od czasu zbudowania autostrady A2 faczacej Poznan z Warszawa.
Jakkolwiek nalezy uwzgledni¢ potencjalnych odwiedzajgcych podrézujgcych tranzytem na osi
potudnie-pdtnoc i zapewnic tej grupie oferte pozwalajagcg w atrakcyjny sposdb spedzi¢ przystanek na
trasie. Turystyka biznesowa jest specyficzng kategorig i rowniez w tym przypadku jej zakres jest
znacznie ograniczony w powiecie tureckim. Mozna mowi¢ jedynie o spotkaniach stuzbowych,
szkoleniach i konferencjach. Wyjazdy motywacyjne sg organizowane zazwyczaj do miejsc o duzo
wiekszej atrakcyjnosci turystycznej (np. do uzdrowisk, gorskich i nadmorskich kurortow). Turystyka
w miastach (miejska) odnosi sie tylko do Turku i z uwagi na stopied nasycenia walorami
turystycznymi ma ograniczony charakter (pozwala zagospodarowacé obecnie odwiedzajgcym pobyt
jedynie na bardzo krotki czas — max. kilka godzin). W przypadku powiatu tureckiego mozna raczej
mowic o turystyce kulturowej. Walory krajoznawcze (naturalne i kulturowe), wypoczynkowe oraz
specjalistyczne pozwalajg na ich wyselekcjonowanie w 3 kategoriach: turystyki kulturowej,
rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej oraz na obszarach wiejskich.

W pierwszej kolejnosci nalezy okresli¢ kryteria wyselekcjonowania. W przypadku waloréw
kulturowych (antropogenicznych) i specjalistycznych cennych informacji dostarcza Waloryzacja
turystyczno-kulturowa powiatu tureckiego, opracowana w 2010 r.** Wprawdzie ogdlna ocena na
moment opracowania niniejszej strategii bedzie z pewnoscig wyzsza, choéby z racji powstania
nowych obiektéw stuzgcych m.in. uprawianiu turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej.
Ponizsze wyselekcjonowanie obiektdw oparto zatem gtédwnie na wspomnianej waloryzacji.
Jednoczesnie nalezy dokonac rozrdznienia pomiedzy walorami i atrakcjami turystycznymi. Nalezy
w tym miejscu podkresli¢, ze nie istnieje w polskiej literaturze jednoznaczna definicja atrakcji
turystycznej (natomiast w fachowej turystycznej literaturze $wiatowej nie funkcjonuje pojecie
walordéw turystycznych). ,,W potocznym i etymologicznym tego stowa znaczeniu oznacza ono miejsce
w przestrzeni, ktdre ze wzgledu na swoje specyficzne wtasciwosci przycigga naszg uwage (ang. attract
— przyciggac).””’ Atrakcje turystyczng mozna rozumie¢ jako walory przyrodnicze lub kulturowe,
z ktérymi zwigzane jest posrednio zagospodarowanie turystyczne. Czyli, reasumujgc, mozna
powiedzie¢, ze atrakcja to zagospodarowany w okreslonym stopniu walor turystyczny,

%8 ). Stefanska, Waloryzacja turystyczno-kulturowa powiatu tureckiego, turystykakulturowa.org.
7 7. Kruczek, Atrakcje turystyczne. Fenomen, typologia, metody badan, Publikacja z serii ,Monografie o tematyce
turystycznej” Proksenia, Krakéw 2011
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udostepniony/dostepny dla uczestnikdw ruchu turystycznego, promowany w celu zwiekszania
atrakcyjnosci. W tym kontekscie nie kazdy obiekt sklasyfikowany w cytowanej waloryzacji spetnia te
kryteria.

W wyselekcjonowaniu przyjeto nastepujgce kryteria ogdlne: atrakcyjnos¢ w skali regionalnej,
dostepnosc¢ dla zwiedzajgcych, zagospodarowanie. Oczywiscie, w przypadku poszczegdélnych typéw
obiektéw majg zastosowanie odrebne kryteria. Dla zabytkdw architektury sg to: wartos¢ artystyczna
i historyczna, wiez turystéw z obiektem, jego postrzegana atrakcyjno$é, usytuowanie w lokalnym
krajobrazie, forma udostepnienia (stopien zachowania, stan techniczny, sposéb eskpozycji, stopien
udostepnienia dla zwiedzajgcych). W przypadku zespotéw krajobrazowych i osobliwosci przyrody
mozna przyjgé nastepujace kryteria oceny: unikatowosé, szczegdlne charakterystyczne cechy, forma
prawnej ochrony, nasycenie osobliwosciami przyrody, walory widokowe, walory naukowe
i dydaktyczne, stopien koncentracji waloréw.

4.1 Turystyka kulturowa

Przeprowadzajac szczegétowe wyselekcjonowanie waloréw kulturowych oparto sie na waloryzacji
turystycznej i kulturowej, jak réwniez ocenie stanu zachowania i dostepnosci obiektéw. Istotng
informacjg byta mapa przygotowana przez Wielkopolskg Regionalng Organizacje Turystyczng. Na tej
mapie zaznaczono jedynie 3 atrakcje kulturowe powiat tureckiego — miejsca warte odwiedzenia:
Muzeum w Turku oraz kosciét par. p.w. Najswietszego Serca Pana Jezusa w Turku i zespét kosciota w
Wyszynie (w powiecie kolskim takich obiektéw jest 6, a powiecie konifnskim — 11).

Nalezy podkreslic, ze w powiecie tureckim najliczniej reprezentowane sg zabytki architektury
sakralnej. W ponizszym zestawieniu zawarto 9 takich obiektéw. Najbardziej wartosSciowe zabytki
architektury i budownictwa Swieckie stanowig 2 obiekty. Szczegdlne znaczenie majg 3 zabytkowe
cmentarze, 1 zespdt sredniowiecznych fortyfikacji i Muzeum Miasta Turku im. Jozefa Mehoffera.
Obiekty architektury przemystowej sg albo w ztym stanie i w rekach prywatnych (wiatraki), albo
niezagospodarowane i o ograniczonej dostepnosci (tereny zwigzane z goérnictwem wegla
brunatnego). Obiekty archeologiczne sg stabo dostepne i objete w dalszym ciggu pracami
archeologicznymi (gmina Brudzew), a bunkry w gminie Wtadystawow sg w ztym stanie i zaniedbane
(s ogdlnie dostepne).

= QOO

T s v s



STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

Rysunek 5: Atrakcje kulturowe powiatu tureckiego na mapie atrakcji Wielkopolski Wschodniej.
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Zrédto: www.turystyka.konin.pl

Zabytki architektury i budownictwa swieckiego

Ponizej przedstawiony jest wykaz najwazniejszych zabytkéw swieckich architektury i budownictwa.
Uwzgledniajac kryteria przyjete wczesniej, za najbardziej wartosciowe atrakcje turystyczne mozna
uznac: ratusz i domy tkaczy w Turku— tylko te dwa obiekty mozna uzna¢ za atrakcje turystyczne,
zgodnie z przyjetg definicjg, z zaznaczeniem, ze domy tkaczy nie sg dostepne do zwiedzania.

Zamki, patace i dwory znajdujg sie w wiekszosci w ztym stanie, s3 niedostepne i nieoznakowane.
Obiekty odrestaurowane sg albo w rekach prywatnych (a wiec réwniez sg niedostepne), albo
znajdujg sie w nich instytucje publiczne (majg ograniczong dostepnosc). Pozostate zabytki
wymienione
w rozdziale 1 sg w przewazajgcej wiekszosci w ruinie i nie sg dostepne. Nalezy podkreslié, ze zabytki
te nie sg oznakowane, nie ma tablic informacyjnych oraz drogowskazéw. Ponizej, oprdocz obiektow
znajdujacych sie w Waloryzagji turystyczno-kulturowej powiatu tureckiego®, uwzgledniono réwniez
te, jakie s3 promowane na stronie internetowe]j Starostwa Powiatowego w Turku.*
e domy tkaczy w Turku, zamieszkate, dostepne i mozliwe do obejrzenia tylko z zewnatrz,
(wymieniony w waloryzacji),
e ratusz w Turku (obecnie siedziba Muzeum Miasta Turku im. Jézefa Mehoffera), zegar na
wiezy ratusza wpisano do rejestru zabytkow ruchomych (wymieniony w waloryzacji),

%8 ). Stefanska, Waloryzacja turystyczno-kulturowa powiatu tureckiego, turystykakulturowa.org.
39 http://www.powiat.turek.pl/
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ruiny zamku (ruina baszty) z XVl w. w Wyszynie (gmina Wtadystawdw), nie zagospodarowany,
brak oznakowania, na terenie prywatnym, trzeba pytac o zgode, jesli chce sie wejs¢ na teren,
a wiec faktycznie niedostepny dla zwiedzajacych (wymieniony w waloryzacji),

ruina dworu z parkiem krajobrazowym w Gozdowie (sotectwo Zdzary, gmina Kaweczyn), nie
zagospodarowany, brak oznakowania, na terenie prywatnym, faktycznie niedostepny dla
zwiedzajgcych (wymieniony w waloryzacji),

ruina dworu z pozostatosciami parku w Korytkowie (gmina Turek), nie zagospodarowany,
brak oznakowania, na terenie prywatnym, faktycznie niedostepny dla zwiedzajgcych,
(wymieniony w waloryzacji),

dwér w Linnem (gmina Dobra), odrestaurowany przez Nadlesnictwo Turek, dostepny do
zwiedzania z zewnatrz, Nadlesnictwo Turek posiada tutaj miejsca noclegowe (takiej
informacji udzielili przedstawiciele Nadle$nictwa podczas warsztatow),

patac w Brudzyniu (gmina Brudzew), odrestaurowany przez osobe prywatng, ktéra odkupita
go od skarbu panstwa, wtasno$¢ prywatna, niedostepny dla zwiedzajgcych, opisany
w najwazniejszych obiektach zabytkowych na stronie Starostwa Powiatowego w Turku,
zespot dworsko-parkowy w Stodkowie (gmina Turek), obecnie miesci sie tutaj biblioteka
gminna, czesciowo dostepny dla zwiedzajgcych (gmina przeprowadzita w 2006 r.
rewaloryzacje zespotu), opisany w najwazniejszych obiektach zabytkowych na stronie
Starostwa Powiatowego w Turku,

dworek w Chocimiu (gmina Kaweczyn), odrestaurowany, obiekt prywatny, niedostepny dla
zwiedzajgcych, opisany w najwazniejszych obiektach zabytkowych na stronie Starostwa
Powiatowego w Turku,

dwér w Kaweczynie, aktualnie nieuzytkowany, w ztym stanie technicznym, ograniczona
dostepnosé, opisany w najwazniejszych obiektach zabytkowych na stronie Starostwa
Powiatowego w Turku.

Zabytki architektury i budownictwa sakralnego (wpisane do rejestru zabytkéw):

Najcenniejszym zabytkiem architektury sakralnej w powiecie tureckim jest zespdt kosciota

w Wyszynie. W cytowanej waloryzacji znajdujg sie jeszcze dwa koscioty: w Turku i w Malanowie.

W ponizszym zestawieniu uwzgledniono réwniez inne, najstarsze koscioty powiatu tureckiego,

ktoérych wyposazenie zostato wpisane do rejestru zabytkédw ruchomych.

koscidt par. p.w. NajsSwietszego Serca Pana Jezusa w Turku, 65 obiektow wyposazenia
kosciota wpisano do rejestru zabytkéw ruchomych (wymieniony w waloryzacji),

kosciét par. p.w. $$. Stanistawa i Mikotaja w Malanowie (gmina Malandéw), wyposazenie
kosSciota wpisane jest do rejestru zabytkédw ruchomych, (wymieniony w waloryzacji),

zespo6t kosciota w Wyszynie (gmina Wiadystawdéw), wnetrze posiada wystréj rokokowy
z Il pot. XVIII w., gotycka, kamienng chrzcielnice z XV w., na uwage zastuguje Obraz
Bogarodzicy Czuwajacej nad Dziecigtkiem z XVII wieku (wymieniony w waloryzacji),

kosciot ewangelicki w Turku, 22 obiekty wyposazenia wpisano do rejestru zabytkéw
ruchomych, opisany w najwazniejszych obiektach zabytkowych na stronie Starostwa
Powiatowego w Turku,

koscidt par. pw. sw. Mikotaja, 1435 - 1730 w Brudzewie (gmina Brudzew), najstarszy kosciot
na tym terenie, 36 obiektéw wyposazenia kosSciota wpisano do rejestru zabytkdw ruchomych,
kosciét pw. Swietego Ducha w Brudzewie (gmina Brudzew), w zabytkowej kaplicy p.w. $w.
Ducha z 1680 r. znajduje sie zesp6t obiektdw ruchomych nie wpisanych do rejestru zabytkdw,
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e kosciota p.w. sw. Mikotaja w Mitkowicach (gmina Dobra), w ktérym 19 obiektéw zostato
wpisanych do rejestru zabytkéw ruchomych,

e kosciota p.w. $w. Trdjcy w Skeczniewie (gmina Dobra), 33 elementy wpisano do rejestru
zabytkéw ruchomych,

o kosciota par. p.w. $w. Wita w Tuliszkowie (gmina Tuliszkéw), 58 obiektéw wyposazenia
wpisano do rejestru zabytkow ruchomych.

Zabytkowe cmentarze (wpisane do rejestru zabytkéw):
e cmentarz ewangelicko-augsburski w Turku (wymieniony w waloryzacji),
e cmentarz choleryczny, os. Zdrojki Lewe w Turku (wymieniony w waloryzacji),
e cmentarz zydowski, po 1832 (miasto Turek), jedyny cze$ciowo zachowany cmentarz zydowski
w powiecie tureckim.

Fortyfikacje sredniowieczne i nowozytne (wpisane do rejestru zabytkéw):
o fortyfikacje ziemne w Brudzewie (gmina Brudzew), stabo zachowane, objete catkowitg
ochrong, ogdlnie dostepne (uwzglednione w waloryzacji).

Muzea, galerie i zbiory sztuki
e Muzeum Miasta Turku im. J6zefa Mehoffera (uwzglednione w waloryzacji).

Miejsca zwigzane z biografig oséb o regionalnym znaczeniu:
e Kosciot Najswietszego Serca Pana Jezusa w Turku: wielokrotne pobyty i aktywnos$é tworcza
Jozefa Mehoffera — artysty nurtu Mtodej Polski (uwzgledniony w waloryzacji),
e miejsce zamieszkania Wtodzimierza Pietrzaka — poety, krytyka literackiego, postaci znanej
w polskich kregach literackich okresu miedzywojennego (uwzglednione w waloryzacji).
e Miejsce zamieszkania Wtodzimierza Pietrzaka — poety, krytyka literackiego, postaci znanej
w polskich kregach literackich okresu miedzywojennego.

Inne walory i atrakcje antropogeniczne
e pomnik Jozefa Mehoffera, w formie faweczki w Turku (uwzgledniony w waloryzacji),
e pomnik ofiar Il wojny swiatowej w Turku (uwzgledniony w waloryzacji),
e pomnik nauczycieli w Turku (uwzgledniony w waloryzacji),
e getto wiejskie Czachulec i Kirkut (gmina Kaweczyn),
e stup milowy w miejscowosci Felikséw (gmina Malandw),
e tablica pamieci zydowskiej na budynku kina TUR, w miejscu dawnej synagogi (miasto Turek),

Eventy kulturowe o znaczeniu krajowym
e Ogdlnopolski Konkurs Poetycki im. Wtodzimierza Pietrzaka (uwzgledniony w waloryzacji),
e Ogodlnopolski Przeglad Nieprofesjonalnej Twérczosci Tkackiej (uwzgledniony w waloryzacji),

Regularne eventy kultury masowej o znaczeniu regionalnym
e Turek, Kino Tur: Przeglad Studenckich Etiud Filmowych ,Klaps” (uwzglednione w waloryzacji),
e Turkowskie Prezentacje Teatrow Ulicznych (uwzglednione w waloryzacji),
e Spotkanie Teatralne Mtodych ,,Czwarta Sciana” (uwzglednione w waloryzacji).

Szlaki kulturowe
Na terenie powiatu tureckiego nie ma wprawdzie oznakowanych szlakéw kulturowych, jednak
w cytowane] waloryzacji zostat ujety ,Szlak pomnikéw przyrody i starych cmentarzy” (jest to
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w rzeczywistosci szlak rowerowy, nieoznakowany, nie wyposazony w infrastrukture towarzyszaca na
szlaku, opisany na stronie Tureckiego Towarzystwa Turystycznego).*® Starostwo Powiatowe w Turku
przygotowato natomiast zeszyty opisujgce Szlak sakralny powiatu tureckiego. Na tym szlaku znalazty
sie m.in. koscioty w: Turku (koscidt par. p.w. Najswietszego Serca Pana Jezusa i kosciét ewangelicko-
augsburski), zespét kosciota w Wyszynie i kosciot w Malanowie. Jako szlaki kulturowe (opisane, ale
nie istniejgce w terenie w postaci oznakowanych tras z infrastrukturg towarzyszgcg na szlaku) mozna
uznac te, ktére zostaty opisane w Przewodniku TURystycznym Szlakiem TURa, przygotowanym przez
LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R: ,Miedzy Panem i Plebanem”, ,Wojna i Pokdj”, ,Szlak
z lornetky”. Szlaki te obejmuja obszar dziatania LGD (obszar powiatu - bez miasta Turek, gmin Dobra
i Tuliszkdw, z gminami oéciennymi Goszczandw i Koscielec).*!

4.2 Turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna

Turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna w powiecie tureckim jest zwigzana gtéwnie
z korzystaniem z waloréw przyrodniczych tego terenu. Ze wzgledu na sezonowos$¢ dotyczy ona
przede wszystkim okresu od wiosny do jesieni, chociaz turystyke pieszg, rowerowg, wedkarstwo,
jezdziectwo i myslistwo mozna uprawiaé catorocznie. Najwieksze ograniczenia dotycza turystyki
wodnej: infrastruktura nad zbiornikami Jeziorsko i Przykona jest dostepna w sezonie letnim.
Najwiekszymi atutami przyrodniczymi, wykorzystywanymi do uprawiania aktywnosci ruchowej jest
Zbiornik Jeziorsko i rzeka Wata. Tutaj znajdujg sie najcenniejsze przyrodniczo obszary: Natura 2000
jest Dolina Srodkowej Warty i Uniejowski Obszar Chronionego Krajobrazu. Walory te dzieli jednak
powiat turecki z powiatem kolskim oraz dwoma powiatami wojewddztwa tédzkiego (poddebickim
i sieradzkim). Przez cenne przyrodniczo obszary powiatu tureckiego poprowadzono atrakcyjne szlaki
turystyczne: piesze i rowerowe Sciezki dydaktyczne, szlaki piesze, rowerowe i konne. Nalezy jednak
podkresli¢, ze powiat turecki nie posiada wybitnych waloréw przyrodniczych, dlatego pomimo
niewatpliwej atrakcyjnosci tych sciezek i szlakdw majg one przede wszystkim znacznie lokalne.
Wyjatek stanowi szlak kajakowy na Warcie, ktéry ma zasieg ponadregionalny i obejmuje
4 wojewodztwa (Slaskie, todzkie, wielkopolskie i lubuskie). Szansg na zwiekszenie atrakcyjnosci
szlakéw pieszych, rowerowych i konnych jest ich integracja w powiatami osciennymi, a w przypadku
szlakéw konnych potaczenie z siecig szlakéw wojewddztwa tddzkiego.

Atrakcyjnos¢ waloréw dla turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej zwiekszajg imprezy
sportowe. Kilka z nich ma charakter regionalny i ogdlnopolski. Sg to zaréwno imprezy wodniackie,
rowerowe, jak rowniez zawody jezdzieckie. Z tg kategorig produktowg mocno zwigzane jest
zagospodarowanie turystyczne, w szczegdlnosci infrastruktura towarzyszaca, charakterystyczna dla
poszczegdlnych form turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej. O ile zagospodarowanie dla
turystyki pieszej, rowerowej i konnej w zakresie szlakdw na obszarach przyrodniczych mozna ocenic
wysoko, podmioty zajmujgce sie turystyka wodng i samorzady lokalne powinny w wiekszym rozwijac
zaplecze dla turystyki wodnej wokét zbiornikow. Jak wspomniano wczesniej, zaréwno brzegi Warty,
jak i Zbiornika Jeziorsko sg lepiej zagospodarowane turystycznie w tych dwdch powiatach
wojewddztwa tédzkiego.

Dobrze nalezy oceni¢ infrastrukture noclegowg w gminach, w ktérych znajdujg sie oba zbiorniki
wodne: w gminie Przykona powstajg nowe obiekty, a OW Rafa planuje znaczgce zwiekszenie miejsc

4 http://www.ttt.turek.net.pl/
* przewodniku TURystycznym Szlakiem TURa, wydano na zlecanie LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., Wydawnictwo
camVers s.c., Bydgoszcz, 2011.
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noclegowych. Staboscig powiatu tureckiego jest zaplecze noclegowe na obszarach wiejskich, ktére
jest szczegdlnie istotne dla rozwoju turystyki konnej. Oprdcz kilku obiektéw (nie figurujgcych
w ewidencji GUS) niewiele jest innych obiektéw (jest to rowniez istotne w kontekscie rozwoju
turystyki na obszarach wiejskich).

Rekreacja i sporty wodne:

e Zbiornik Jeziorsko wraz z infrastrukturg znajdujgcy sie przy linii brzegowej: 2 przystanie
wodne: Port RZGW w Skeczniewie — udostepniany turystom po wczesniejszym uzgodnieniu,
przystan zeglarska ,Rafa”, wypozyczalnia sprzetu rekreacyjnego przy OsSrodku
Wypoczynkowym ,Rafa” w Kosciankach (gmina Dobra),

e OW ,Rafa” nad Zbiornikiem Jeziorsko,

e Zbiornik Przykona wraz z infrastrukturg znajdujgca sie przy linii brzegowej: piaszczysta plaza
przy ktérej w okresie letnim funkcjonuje strzezone miejsce do kapieli, 2 pomosty (jeden petni
role przystani zeglarskiej, przeznaczony jest do cumowania tédek i sprzetu wodnego drugi
przy strzezonym miejscu do kapieli z platformg estradowg w okresie letnim wykorzystywany
jest przez turystdw do uprawiania sportu i rekreacji poza sezonem wykorzystywany jest przez
wedkarzy), wypozyczalnia sprzetu ptywajgcego, niezagospodarowane miejsce do slipowania
sprzetu ptywajacego,

e Rzeka Warta,

e Szlak kajakowy na Warcie,

e Sptyw Kajakowy Rzekg Wartg,

e RafaJeziorsko Cup — Puchar Polski w windsurfingu (gmina Dobra),

e Nadwarcianski Turniej Pitki Siatkowej Plazowe]j (gmina Dobra),

e Sekcja zeglarska Tureckiego Towarzystwa Turystycznego,

e Szkotka Ptywacka AQUARIUS (miasto Turek)

e Klub Zeglarski Ztota Szekla przy ZP LOK w Turku (gmina Przykona),

e Szkotke zeglarstwa i windsurfingu - Armor Sailing Group Zimotki (gmina Przykona),

e Basen kryty (zjezdzalnia wodna, jacuzzi, sauna) przy OSIR w Turku.

Turystyka piesza:*
e piesze i rowerowe sciezki dydaktyczne ,Bogdatéw” w gminach: Brudzew, Turek,
Wiadystawow i Przykona (uwzgledniony w waloryzacji),
e Sciezki piesze ,Uroczysko Cisew”
e Sciezka przyrodnicza ,,Moczary”,
e Rowerowe i Piesze Szlaki Dydaktyczne , Kaweczyn”
e szlak pieszy (niebieski) Zychlin — Wyszyna — Turek,
e Piesze i Rowerowe Sciezki Dydaktyczne , Zdrojki”.

Turystyka rowerowa:
e piesze i rowerowe sciezki dydaktyczne ,Bogdatdw” w gminach: Brudzew, Turek,
Witadystawow i Przykona (uwzgledniony w waloryzacji),
e Dydaktyczny Szlak Rowerowy ,,Panorama”,
e Piesze i Rowerowe Sciezki Dydaktyczne ,, Zdrojki”
e 4 szlaki rowerowe (zielony, 26tty, czerwony, niebieski) o tgcznej dtugosci 113,3 km,

42 & . ey . . . . . . .
Sciezki i szlaki piesze, rowerowe, konne zostaty szczegétowo zinwentaryzowane w zatgczniku 10 do Zintegrowanej
Strategii Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025.
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e Szlak przyrodniczy ,,Z Przyrodg za Pan Brat” (tematyczny, nieoznakowany),

e przez teren powiatu przebiega rowniez Nadwarcianski Szlak Rowerowy i Szlak Rowerowy
»Rowerowa Szdstka”, oraz Bursztynowy Szlak Rowerowy,

e Kolarskie Kryterium Uliczne o Memoriat Mirostawa Rabczewskiego i Edwarda Gatczynskiego
(miasto Turek),

e Family CUP MTB (miasto Turek),

e Powiatowy Rajd Rowerowy (powiat turecki),

e Rajd Turystyczny ,,Pieczonego Ziemniaka” (gmina Brudzew).

Turystyka konna:
e System Szlakéw Konnych ,Kaweczyniska Przygoda w Siodle”, obejmujacy:
szlak jezdziecki ,,z boékiem na ogonie”,
szlak jezdziecki ,trasa nie w ciemien bita”,
szlak jezdziecki ,,co ma kon do wiatraka”,
szlak jezdziecki , przez lasy pamietajace getto Czachulec”,
szlak jezdziecki ,szlak Wadery”,
szlak jezdziecki ,,do ptasiej republiki nad Teleszyne”,
szlak jezdziecki ,szlak Grety i Telimeny,
szlak jezdziecki ,szlakiem ozdéw, wiatraka i kapliczek”,

0O O O O O O O O

szlak Jezdziecki ,szlak Ratafi”,
o oraz 2 szlaki tgcznikowe (,,Ktusem na szage” i ,Z rusztem pod Chocimiem”),

IM

e ,Szlak Wozowni i czterech kul” w gminie Brudzew,

e Szlak ,Brunatna Sciezka” (gmina Przykona),

e Stadnina Koni Huculskich ,Skarbiec” w Mtodzianowie (gmina Kaweczyn),

e Stadnina w Zdzarach prowadzona przez Panstwa Grudzinskich (gmina Kaweczyn),
e Stajnia ,HEAA” w Zdzarach (gmina Kaweczyn),

e Stajna Panstwa Grudziriskich w Zdzarach (gmina Kaweczyn),

e Stajnia Roka w Kowalach Ksiezach (gmina Turek),

e Stajnia ,,Omega” Cisew (gmina Turek),

e Klub Jezdziecki ,,Mar-Klin” (miasto Turek),

e Klub Jezdziecki,,HEAA” (miasto Turek),

e Regionalne Zawody w Skokach przez Przeszkody (gmina Kaweczyn),

e Otwarte Mistrzostwa w Powozeniu Zaprzegami Konnymi (gmina Kaweczyn),
e Otwarte Zawody w Skokach przez przeszkody,

e Otwarte Zawody w Powozeniu Zaprzegami Konnymi Gminy Turek.

Wedkarstwo:
e Zbiornik Jeziorsko i Zbiornik Przykona,
e zbiornik renetncyjny Zeronice (gmina Dobra),
e stawy rybne hodowlane w Smaszewie oraz Grzymiszewskie w Wielopolu (gmina Tuliszkow),
e Sptawikowe Zawody Wedkarskie (gmina Dobra),
e Okreg Polskiego Zwigzku Wedkarskiego w Koninie Koto PZW Nr 33 we Wtadystawowie.

4.3 Turystyka na obszarach wiejskich
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Turystyka na obszarach wiejskich jest zwigzana a aktywnosciami opisanymi na poczatku tego
rozdziatu. Jak wspomniano wczesniej, baza noclegowa na obszarach wiejskich powiatu tureckiego
jest bardzo stabo rozwinieta, co utrudnia, a czesto wrecz uniemozliwia wykorzystanie turystyczne
duzego potencjatu drzemigcego w gminach wiejskich tego obszaru. Dlatego agroturystyka i pobyty
w gospodarstwach turystycznych rozwijajg sie stabo. Nie istnieje oferta pobytéw w gospodarstwach
rolnych, ani zwigzanych z mozliwoscig udziatu w tradycyjnym Zzyciu w gospodarstwach wiejskich.
Z uwagi na brak wystepowania na terenie powiatu wybitnych waloréw przyrodniczych (objetych
takimi formami, jak park narodowy, krajobrazowy, rezerwat) nie mozna na chwile obecng o duzym
znaczeniu dla powiatu tureckiego zwiedzania obszaréw objetych ochrong przyrody (mierzonego
wielkoscig ruchu turystycznego). Ta forma aktywnosci ma charakter niszowy, jest realizowana przez
ekologdw, ornitologdéw, pasjonatéw. Z uwagi na wystepowanie rzadkich i chronionych gatunkéw,
w szczegdlnosci ptakéw, ekoturystyka i zwiedzanie obszaréw objetych ochrong przyrody mogtyby sie
rozwija¢ (np. bird watching), ale na chwile obecng nie ma takiej oferty. Najbardziej reprezentatywna
forma turystyki wiejskiej w powiecie tureckim mogg by¢ imprezy folklorystyczne. Nie majg one
jednak w wiekszosci znaczenia ponadlokalnego. Na uwage zastugujg parki dworskie, patacowe
i krajobrazowe, potozone przy zabytkowych obiektach opisanych wczesniej. Obiekty te znajdujg sie
w wiekszosci wtasnie na obszarach wiejskich. Parki te sg zachowane i udostepnione w réznym
stopniu. Na tym tle wyrdznia sie zesp6t dworko-parkowy w Stodkowie (gmina Turek).

Gospodarstwa agroturystyczne i obiekty turystyki na obszarach wiejskich:
e Agroturystyka Agnieszka Galoch (gmina Brudzew),
e Gospodarstwo agroturystyczne Malwa (gmina Tuliszkéw),
e Gospodarstwo agroturystyczne Jasmin (gmina Tuliszkow),
e Gospodarstwo agroturystyczne Jaskiewiczéw w Zdzarach (gmina Kaweczyn),
e Gospodarstwo agroturystyczne ,Blizej Natury” Alina Janik (gmina Dobra),
e Gospodarstwo agroturystyczne Danuta Misiak (gmina Dobra),
e Gospodarstwo agroturystyczne U Pawlakow (gmina Przykona),
e Gospodarstwo agroturystyczne Agronatura (gmina Przykona),
e Gospodarstwo Agroturystyczne ,Nad Rzeczka” (gmina Turek),
e Wigwam Russocice (gmina Wtadystawdw).

Obszary objete ochrong przyrody:
e obszarem specjalnej ochrony ptakéw (OSO) w ekologicznej sieci Natura 2000 jest Dolina
Srodkowej Warty (PLB 300002) — ostoja rangi europejskiej,
e znaczenie europejskie ma Zbiornik Jeziorsko - obszar wainy dla ptakdw w okresie
gniazdowania i migracji a regionalne - Zbiornik Przykona,
e Ztotogdrski Obszar Chronionego Krajobrazu,
e Uniejowski Obszar Chronionego Krajobrazu.

Pomniki przyrody:
e Dab ,Bartek” (gmina Malanéw, wymieniony w waloryzacji),
e Gtaz narzutowy Wrzaca (gmina Turek, wymieniony w waloryzacji).
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Parki dworskie, patacowe i krajobrazowe:

park krajobrazowy przy zespole dworko-parkowym w Stodkowie (gmina Turek, wymieniony
w waloryzacji),

park przy dworku Chocimiu (gmina Kaweczyn, wymieniony w waloryzacji), obiekt prywatny,
niedaleko dworku znajduje sie dab, ktérego obwdd pnia to 250 cm,

park krajobrazowy przy ruinie dworu w Gozdowie (sotectwo Zdzary, gmina Kaweczyn), na
terenie prywatnym, interesujacy ze wzgledu na wigz o $rednicy 200 cm w parku,

park za dworem w Kaweczynie, o powierzchni 3,7ha, w ktérym znajduje sie dwustumetrowa
aleja grabowo-lipowa z drzewami o obwodzie 100-300 cm,

park krajobrazowy. przy dworze Brudzewie, z sztucznymi stawami w dnie doliny Kietbaski
(obecnie suchymi), z wspomnianym wczesniej jedynym pomnikiem przyrody na obszarze
gminy oraz starym drzewostanem, ztozonym m.in. z klonéw, wigzéw, debéw i lip,

zadbany park krajobrazowy przy patacu w Brudzyniu (gmina Brudzew), z urozmaiconym
drzewostanem, obejmujgcym: deby, klony, jesiony, lipy, jodty, swierki, efektowny okaz
czerwonego kasztanowca i inne,

park z potowy przy dworze w Kolnicy z 2 pot. XIX w, z licznymi okazatymi debami i lipami oraz
szpalerami mtodszych grabow.

Najwazniejsze imprezy kulturalne na obszarach wiejskich:

Festyn Miéd Malina (gmina Brudzew),

Festyn Kasztelanski (gmina Brudzew),

Swieto Plinzy — Rzechta (gmina Dobra),

Festyn Folklorystyczny w Dziadowicach— ,My kochamy naszg ziemie” (gmina Malandéw),
Prezentacja Tradycji Wielkanocnych (gmina Tuliszkow).,

Noc Kupaty (co roku w innej gminie, organizowana przez LGD Turkowska Unia Rozwoju
T.U.R.),

Spektakle w scenerii le$nej (,,Balladyna”, , Lilije”),

Inscenizacja ,,Goszczanowskie Wesele”,

Wiosenny Piknik TUR-a.

Walory tradycyjnej kultury ludowej:

tradycje tkackie (gmina Wtadystawow),

Straz Grobu Panskiego (gmina Dobra),

Procesja Emaus (gmina Dobra),

dywany kwiatowe uktadane w Skeczniewie (gmina Dobra),
rekodzielnictwo i rzemiosto,

kota gospodyn wiejskich,

tradycje kulinarne, odkrywane przez LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.,
zespoty folklorystyczne, w tym Zespét , Tradycja” z Malanowa,

Rogal Kasztelanski (gmina Tuliszkow),

Kraing Kwitngcej Czeresni (gmina Tuliszkdw).
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5 Potencjat turystyczny gmin osciennych powiatu tureckiego (Goszczanéw,
Koscielec, Uniejow)

5.1 Uniejow

Miasto i gmina w powiecie poddebickim, w wojewddztwie tédzkim. Od 2012 r. miasto Uniejéw wraz
z przylegtymi sotectwami (Spycimierz, Spyciemierz-Kolonia, Zielern i Cztopy) posiada status
uzdrowiska. Jest to pierwsze uzdrowisko termalne w Polsce, w 2008 r. otwarto Termy Uniejéw —
kompleks z gorgcymi basenami solankowymi, wodami leczniczymi, w ktérych zawarto$¢ jodu jest
porownywalna z Battykiem. Gmina ma charakter turystyczny. Kompleks termalny bedzie dalej
rozbudowywany. Gmina ma bardzo atrakcyjng strone internetowg (,,wrazeniowa” i ,,turystyczna”), na
ktorej znajduje sie ,Strefa turysty” i ,Strefa uzdrowiskowa”. Atutem sg publikacje w formacie PDF,
emocjonalne zdjecia, mapy z zaznaczeniem atrakgcji turystycznych i szlakdw. Najwazniejszg atrakcjg
jest zespdt obiektow tworzacych uzdrowisko. Atutami turystycznymi s3: zamek arcybiskupéw
gnieznienskich, bedacy obecnie obiektem noclegowym, Zagroda Mtynarska, Wioska Indianska,
przeptywajgca przez Uniejow Warta, Uroczysko Zielen znajdujgce sie w Uniejowie, dobrze rozwinieta
baza noclegowa o wysokim standardzie.

Analiza potencjatu w zakresie turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej (w tym
uzdrowiskowej), kulturowej i na obszarach wiejskich pozwala stwierdzié, ze atrakcje turystyczne
gminy Uniejow przewyiszajg pod wzgledem wartosci historycznych, poznawczych, rekreacyjno-
wypoczynkowych te, ktére aktualnie posiada powiat turecki. Najwazniejsze atrakcje cechuje duza
dostepnosé, zagospodarowanie, dobre wyeksponowanie i promocja. Mozna powiedzieé, ze s3g to
produkty turystyczne (zgodnie z przyjetg definicjg), umozliwiajgce zatrzymanie turysty na dtuzej
(uzdrowisko oferuje pobyty dtugookresowe).

Produkt turystyki uzdrowiskowej jest catkowicie odmienny od zasobéw posiadanych obecnie przez
powiat turecki. Nie jest to produkt ani konkurencyjny, ani substytucyjny, ani komplementarny. Jest to
inny produkt, adresowany do innego segmentu, ktérego motywacja i gtéwny cel przyjazdu zwigzane
sg z poprawag zdrowia, kondycji i urody w uzdrowisku. Nie ma zatem faktycznej mozliwosci
postulowanego przez cze$é¢ uczestnikdw spotkan organizowanych podczas prac nad niniejsza
strategig ,przylaczenia sie do silniejszego”. Majgc jednak na wzgledzie dtugos$é pobytéw
w uzdrowisku Uniejow, stusznym kierunkiem moze by¢ zabieganie, aby turysci ci spedzali czas na
terenie powiatu tureckiego. Nalezy jednak pamietac, ze sg to jednodniowi odwiedzajacy, ktdrzy
(z uwagi na swoje preferencje turystyczne) raczej nie przyjadg do powiatu tureckiego na pobyt.
Trzeba réwniez podkreslic, ze gmina Uniejdw bedzie zabiega¢ o to, aby osoby te przebywaty
i wydawaty swoje pienigdze na jej terenie i niechetnie ,,odda” je powiatowi tureckiemu. Taki wniosek
mozna wyciggng¢ na podstawie atrakcji, ktére majg zapewni¢ urozmaicone, aktywne
i wtasnie atrakcyjne spedzanie czasu. Widoczny jest rowniez kierunek w dziataniach gminy Uniejow
polegajgcy nad tym, ze odkupuje niezagospodarowane walory kulturowe znajdujgce sie na terenie
powiatu tureckiego (np. wiatraki, bedgce charakterystycznym elementem krajobrazu powiatu
tureckiego i Wielkopolski).

W tym kontekscie gmina Uniejéw nie wptywa na wizerunek powiatu tureckiego w sposdb, ktéry
mozna uznaé¢ za pozytywny, o czym sSwiadczy formutowane zdanie, ze powiat turecki lezy koto
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Uniejowa. Powiat turecki nie przycigga i nie przyciggnie tego segmentu turystow dlatego, ze lezy
blisko tego uzdrowiska. Mozna stwierdzi¢, ze jest raczej odwrotnie: samorzady lokalne i inne
podmioty z obszaru powiatu poprzez swoje dziatania potwierdzajg niejako, ze najwiekszg atrakcja
tego terenu jest Uniejéw. Gosci odwiedzajgcych powiat kieruje sie na nocleg do Uniejowa, Starostwo
Powiatowe na swojej stronie internetowej promuje ustugodawcéw turystycznych z Uniejowa.

Woprawdzie Uniejéw w opisie okolic uwzglednia Zbiornik Przykone i Jeziorsko (jego czes$¢ znajdujaca
sie w powiecie poddebickim), ale nie informuje, ze na terenie powiatu tureckiego znajdujg sie walory
i atrakcje dla turystyki kulturowej i inne walory przyrodnicze, poza wymienionymi zbiornikami.
Produktami potencjalnie konkurencyjnymi powiatu tureckiego i Uniejowa mogg by¢ te oparte na
walorach przyrodniczych wykorzystywanych dla uprawiania turystyki rowerowej, jezdzieckiej. W tym
kontekscie oba obszary posiadajg podobng oferte i dla powiatu tureckiego korzystne bytoby w tym
zakresie tgczenie potencjatéw i jedoczesne wzmacnianie atrakcyjnosci powiatu tureckiego poprzez
tworzenie nowych, oryginalnych i wyrdzniajacych atrakcji, ktére spowoduja, ze ziemia turecka bedzie
realnym partnerem dla gminy Uniejow, a nie rezerwuarem turystéw, ktdrzy nie mogg znalez¢ noclegu
w powiecie tureckim. Ponizej wymienione sg najwazniejsze walory, atrakcje i produkty turystyczne
gminy Uniejéw, w podziale na turystyke kulturowsa, rekreacyjng, aktywnga i specjalistyczng oraz na
obszarach wiejskich.”?

Turystyka kulturowa

e Zamek w Uniejowie - XIV w. budowla gotycka wzniesiona w latach 1360-1365, w potowie XVII
w. stanowit jedng z rezydencji biskupoéw gnieznienskich, w latach 1848-1850 przebudowany
na klasyczny patac, najwazniejszy zabytek architektury i budownictwa gminy Uniejow,

o Kolegiata pw. Wniebowziecia Najswietszej Marii Panny z 1349 r., zachowata elementy
reprezentujgce kolejne style, miesci sie tutaj sarkofag btogostawionego Bogumita z 1666 r.,

e pbino klasycystyczny dworek szlacheckiz 1845 r.,

e |zba Regionalna w Uniejowie,

e noclegi w zamku arcybiskupdw gnieznienskich,

e Zagroda Mtynarska: tematyczne zwiedzanie Zagrody potgczone z warsztatami dla grup
szkolnych, tematy: , Abecadto o chlebie...”, ,Kazde miejsce opowiada swojg historie, czyli
rzecz o dziedzictwie wiejskim”, ,Tajemniczy $wiat wiatrakow”, ,, Zabytkowy wiatrak — kozlak”,

e ,Spotkanie ze sredniowieczem”- ,Zywa ” lekcja historii (4 programy),

e Wystawa ,Sredniowieczne narzedzia tortur w wiezy rycerskiej”,

e szlak historyczny: Pigtek - Tum - teczyca - Byszew - Besiekiery - Uniejow — Spycimierz,

e szlak sakralny: Pigtek - Tum - teczyca - Ktodawa - Uniejéw - Swinice Warckie,

e szlak patriotyczny: Pigtek - Tum - teczyca - Grabdw - Chetmno - Dabie — Uniejow,

e szlak techniki: teczyca - Ktodawa — Uniejow,

e szlak Sw. Faustyny Kowalskiej,

e szlak Bursztynowy,

e Romanski Szlak Samochodowy. Odcinek Sieradz — Uniejéw — teczyca,

e Bursztynowy Szlak Samochodowy. Odcinek Konin- Uniejow,

e X Jarmark Sredniowieczny i Turniej Rycerski w Uniejowie,

e X Turniej Rycerski w Uniejowie.

E
uniejow.pl
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Turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna

Centrum rehabilitacji i odnowy Uzdrowiska Uniejow,

Hotel **** Lawendowe Termy,

Instytut Zdrowia Cztowieka,

kompleks termalno-basenowy,

Wioska Indianska Tatanka w Uniejowie (dla grup zorganizowanych): edukacja potgczona jest
z aktywnym wypoczynkiem. Jest to jedyna w swoim rodzaju lekcja historii, geografii, przyrody
i muzyki na Swiezym powietrzu. W programie 1,5 godzinnej wycieczki oprécz zwiedzania
wioski z przewodnikiem proponujemy: malowanie twarzy, strzelanie z tuku, strzelanie
z dmuchawki, rzut wtécznig i rzutkami do celu, rzuty na bizonie rogi,

Wytwornia Ciszy Hatha Yogi (Brzozéwka),

szlak konny majora Hubala,

Uniejow i Ostrowsk - stadniny koni (Dabie),

szlak przyrodniczy: Witéw - Pigtek - Géra Sw. Matgorzaty - Rybitwy - Dabie — Uniejéw,
Nadwarcianski Szlak Rowerowy- odcinek wschodni, oznakowany w 2005 roku, liczy 250 km
od Poznania do Zbiornika Jeziorsko (przebiega rowniez przez powiat turecki),

szlak rowerowy ,,Gorgce zrdédta": Gasiory - — Zbystaw, ciemnoniebieski, dtugos¢ szlaku

w gminie Uniejow - 14km,

szlak "Po ziemi uniejowskiej",

prom na Warcie,

szlak kajakowy na Warcie,

sptywy kajakowe rzekg Warta,

Turystyka na obszarach wiejskich

kompleks tgkowo - depresyjny "Dabskie Btota" wigczony w sie¢ ochrony Natura 2000,
Uroczysko Zielen — zespot przyrodniczo-krajobrazowy,

wie$ Spycimierz w poblizu Uniejowa (4 km na potudniowy zachdéd od miasta), z ciekawym
uktadem zabudowy przestrzennej opartym na historycznych zatozeniach: wies ma zwartg
zabudowe o nieregularnym, wielodroznym rozmieszczeniu siedlisk, okreslong jako , kupowa",
wie$ Spycimierz - jedna z najstarszych parafii w Polsce, styngca z 200-letniej tradycji
"kwietnych dywandéw" uktadanych w dzien Bozego Ciata,

Sciezka Edukacyjno-turystyczna nad Wartg,

Nadwarcianski Obszar Chronionego Krajobrazu.

Obiekty noclegowe:

Hotel Uniejow,

Lawendowe Termy,

Zamek Arcybiskupow Gnieznienskich,
Dom Pracy Twérczej,

Zagroda Mtynarska,

Gosciniec nad Wartg,

Zajazd Ztoty Rog,

Gospoda Pod Brzozami,

Sezonowy wynajem pokoi goscinnych,
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e Kwatery prywatne Przylesie,

e Wynajem pokoi Zgromadzenie Sidstr Wspdlnej Pracy od Niepokalanej Maryi,
e Agroturystyka EKO-AGRO,

e Willa—Wilamow,

e Wytwdrnia Ciszy Hatha Yogi (Brzozéwka).

5.2 Koscielec

Gmina wiejska w powiecie kolskim, w wojewddztwie wielkopolskim, graniczgca bezposrednio
z powiatem tureckim (gminy Brudzew i Wtadystawéw), cztonek LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.
Najatrakcyjniejszym zabytkiem gminy jest romanski koscidt. Efektowny patac eklektyczny, ktéry
wymaga jednak generalnego remontu, na ktdry srodki pochodzg z Ministerstwa Kultury. Bedzie
miesci¢ sie tutaj Zespdt Szkot Plastycznych z Kofa. Na uwage zastuguje dobrze zachowany park
z cennym drzewostanem. Nie jest to jednak gmina turystyczna, lecz rolnicza, charakteryzujgca sie
duzg lesistoscig. Walory i atrakcje tej gminy nie wptywajg w istotny sposdb na wizerunek powiatu
tureckiego. Z uwagi na potozenie i charakter oraz przynaleznos¢ do LGD Turkowska Unia Rozwoju
T.U.R. moze stanowié uzupetnienie potencjatu ziemi tureckiej, tym bardziej w kontekscie zabytkéw
sakralnych gmin Brudzew i Wtadystawdw. Elementami taczacymi gmine Koscielec z powiatem
tureckim jest Ztotogoérski Obszar Chronionego Krajobrazu i rzeka Warta.

Turystyka kulturowa

e zespot patacowy z XIX w. w Koscielcu z parkiem krajobrazowym (patac eklektyczny),

e romanski kosciét Swietego Andrzeja Apostota,

e drewniany Koscioét p.w. sw. Stanistawa w Biatkowie Koscielnym,

o filozof Henryk Struve pochowany na cmentarzu w Koscielcu,

e Dobréw, zwigzany z postacig bt. Bogumita, z drewniang kaplicg w miejscu jego pustelni,

e sala pamigtek Pocztowych w Koscielcu,

e filia Muzeum Poczty i Telekomunikacji z Wroctawia w Koscielcu (ekspozycja obrazujaca
historie ustug pocztowych),

e ruiny zamku w Kole (ruina, obiekt nalezgcy do miasta Koto),

e szlak polskich i poniemieckich umocnien polowych z okresu Il wojny swiatowej w okolicach
Kofa.

Turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna
e prom na Warcie,
e szlak kajakowy na Warcie,
e szlak czerwony: Koto - Dobréw - Police Mostowe - Police Ruszkowskie - Police Srednie -
Biatkow Koscielny - Leszcze - Leszcze |l - Dgbrowice - Trzesniew Maty - Trze$niew - Wakowy -
Ochle - Dzierawy — Koto,

Turystyka na obszarach wiejskich
e ,Targi Rolnicze” w Koscielcu,
e rozlegty (12 ha) park krajobrazowy przy zespole patacowym, z kilkoma prospektami
widokowymi, zatozony w drugiej potowie XIX wieku, rosng w nim m.in. dwa drzewa - pomniki
przyrody: cis pospolity o obwodzie 100 cm i dgb szyputkowy o obwodzie 500 cm, ponadto
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w parku wznoszg sie romantyczne ruiny, jest w nim tez meczet i minaret oraz sztuczna grota
wytozona tufem wulkanicznym przywiezionym z Sycylii,
e Ztotogorski Obszar Chronionego Krajobrazu.

Obiekty noclegowe:
e Zajazd Koscielec,

e Zajazd Europa,

e Hotel —restauracja ,,Bajada”,

e Gosciniec Zerwikaptur- Dabrowice,
e Noclegi nad mini halg targowa.

5.3 Goszczanow

Gmina wiejska potozona w powiecie sieradzkim, w wojewddztwie tédzkim. Sgsiaduje z dwiema
gminami powiatu tureckiego: Dobrg i Kaweczynem jest cztonkiem LGD Turkowska Unia Rozwoju
T.U.R. Uzytki rolne zajmujg 86% powierzchni gminy. Gmine Goszczandw cechuje niski udziat laséw,
zabytkéw, waloréw przyrodniczych, szlakow i obiektdw dla turystyki rekreacyjnej, aktywnej
i specjalistycznej. Gmina ma najmniej turystyczny charakter sposréd analizowanych gmin osciennych,
dziata tutaj tylko jedno gospodarstwo agroturystyczne. Walory i atrakcje tej gminy nie wptywajg
w istotny sposdb na wizerunek powiatu tureckiego. Z uwagi na pofozenie i charakter oraz
przynaleznos¢ do LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. moze stanowié uzupetnienie potencjatu ziemi
tureckiej.

Turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna
e Szlak Powstancéw 1863 roku, czerwony, dtugosc¢ - 50 km (pieszy, dostepny takze dla kolarzy),
biegnie z Warty poprzez Goszczandw, Wrzgcg w powiecie tureckim do Wojkowa, zwigzany
z wydarzeniami powstania styczniowego 1863 roku, biegngc przez obszar Wysoczyzny
Tureckiej i Ztoczewskiej, umozliwia zapoznanie sie z zabytkami i Srodowiskiem geograficznym,
e szlak rowerowy "Skarby Ziemi Sieradzkiej" - niebieski (Zduriska Wola - Szadek - Warta -
Goszczandw - Btaszki - Ztoczew - Burzenin - Widawa - Sedziejowice - task).

Turystyka kulturowa
e kosciot sw. Marcina i Stanistawa z 1666 roku (w kosciele w krypcie pochowano siostry — dwie
Turczynki, krypta nie jest jednak udostepniana dla turystéw),
e czerwony szlak "Powstancéw 1863 r." o dtugosci 52 km prowadzacy z Warty do Gruszczyc,
e kaplica dworska w Swinicach Kaliskich z XVII w.,
o  kosciot parafialny pw. s$w. Benedykta w Chlewie z XVIIl w.,
e zespot dworski w Stojanowie z XIX w.

Turystyka na obszarach wiejskich
e gmina podejmuje réwniez liczne dziatania, ktdre stuzy¢ majg integracji mieszkancéw,
podniesieniu poczucia przynaleznosci do wspdlnoty, poszanowaniu srodowiska naturalnego
oraz kultywowaniu tradycji w regionie.
e sztuka ludowa i tradycje miejscowego folkloru coraz bardziej zanikajg, mozna je jeszcze
odnalez¢é we wspomnieniach miejscowej ludnosci wsi Poniatéw, lezgcej 2 km na wschéd od
Goszczanowa,
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e do niedawna utrzymywat sie tutaj tradycyjny zapustowy obyczaj regionalny o nazwie
"Cymber", pielegnowany przez miejscowe Koto Gospodyn Wiejskich,

e Lipickie Mokradta (zaliczone do obszaru NATURA 2000), gdzie wystepuje, bogata szata
roslinna, stanowigca miejsce schronienia, zerowania i rozrodu wielu gatunkéw zwierzat.

Obiekty noclegowe:
e gospodarstwo agroturystyczne ,,Amazonka”.

6 Pojemnosc turystyczna

Prowadzona przez samorzady polityka turystyczna jako cel gtéwny czesto obiera zwiekszenie liczby
turystéw w celu maksymalizacji dochoddéw obszaru recepcji turystycznej. W takiej sytuacji konieczne
jest okreslenie progu zachowania zasobéw (przyrodniczych i kulturowych), ktére spowodujg, ze
obszar pozostanie atrakcyjny turystycznie i uniknie dewastacji. W tym celu szacuje sie liczbe
turystéw, ktoérzy moga odwiedzié dany obszar bez szkody dla srodowiska naturalnego. Dla ustalenia
tej wielkosci stuza wskazniki chtonnosci i pojemnosci turystycznej™.

Przez pojemnosé turystyczng rozumie sie maksymalng liczbe turystéw, ktdrzy moga jednoczesnie
przebywac na danym obszarze, po jego przystosowaniu do tego celu, w warunkach prawidtowego
zaspokajania ich potrzeb, nie powodujgc negatywnych konsekwencji w walorach turystycznych
srodowiska przyrodniczego.

Pojemnos¢ turystyczna determinowana jest pojemnoscia bazy noclegowej (liczba miejsc
noclegowych), gastronomicznej (liczba miejsc konsumpcyjnych, wydawanych positkéw)
i towarzyszacej (liczba miejsc lub powierzchnia). Wartosci te okreslajgca maksymalng liczbe
uczestnikdw ruchu turystycznego mogacych réwnoczesnie korzystaé z poszczegdlnych urzadzen, nie
przyczyniajgc sie do zmniejszenia zakresu i poziomu podazy ustug turystycznych oraz dezorganizacji
zycia spoteczno-gospodarczego. Pojemnos¢ turystyczna odnosi sie wiec do obszaréw
zagospodarowanych i przystosowanych do uzytkowania turystycznego. W przypadku szlaku
turystycznego pojecie to okreslane jest jako przepustowosé.

W literaturze (Niezgoda i inni) wyrdznia sie trzy kategorie pojemnosci:

Pojemnos¢ wynikowa zalezna od uwarunkowan infrastruktury, uwarunkowan naturalnych i rezerw
sity roboczej. Pojemnosc ekologiczna okresla granice otwarcia na inwestycje turystyczne i granice, do
ktorych moze by¢ przyjmowany ruch turystyczny bez grozby utraty atrakcyjnosci przez obszar.
Pojemnos¢ socjopsychologiczna jest granicg, poza ktéra zaczyna sie spadek liczby przyjezdzajgcych
turystéw (podawany za pomocg wskaznika intensywnosci ruchu Deferta wyrazanego liczbg turystow
na km?). Przekroczenie tego wskainika oznacza, ze turysta odczuwa subiektywny spadek
atrakcyjnosci danego terenu z powodu zbyt duzego zattoczenia co skutkuje rezygnacjg z przyjazdu.
Z perspektywy ludnosci miejscowe] przekroczenie granicy pojemnosci socjopsychologicznej stanowi

* Chtonnos¢ turystyczna oznacza zdolnos$¢ srodowiska przyrodniczego do przyjecia takiego obcigzenia przez turystéw, ktére zapewni
optymalne warunki wypoczynku i nie spowoduje zachwiania réwnowagi biocenotycznej w Srodowisku. Chtonnos$¢ s$wiadczy wiec
o mozliwosci uzytkowania turystycznego obszaréw bez okreslenia ich funkcji i sposobu zagospodarowania. Chtonnos¢ turystyczna obszarow
jest uzalezniona od odpornosci poszczegdlnych ekosystemow na uzytkowanie turystyczne. Zaleznos$¢ ta jest wprost proporcjonalna, im
wyzsza odporno$é tym wyzsza chtonnosc.
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subiektywne poczucie ucigzliwosci wynikajgcej z rdéinego rodzaju aktywnosci turystycznej
i przeinwestowania terenu w obiekty i urzadzenia turystyczne.
Rozrdézinia sie réwniez (Weaver 2006) pojemnos¢ turystyczna statg (fixed carring capacity) oraz
zmiennag (flexibile carring capacity). Stata pojemnos¢ obliczamy wtedy, gdy:

e w regionie znajduje sie znaczna liczba atrakcji antropologicznych i naturalnych, ktére moga

by¢ nieodwracalnie zniszczone przez nadmiar turystéw,

e nieznana jest pojemnos¢ obszaru turystycznego,

e brak jest zasobow, ktére pozwalajg na zwiekszenie pojemnosci turystycznej obszaru,

e mieszkancy sg przeciwni intensyfikacji wielkosci ruchu turystycznego.

Zwykle mieszkancy jak i decydenci popierajg zwiekszenie wielkosci ruchu turystycznego. Aby obyto
sie bez wiekszych strat dla Srodowiska tak naturalnego jak i spotecznego nalezy wypracowac strategie
stopniowego zwiekszania pojemnosci turystycznej obszaru.

Zmienna pojemno$¢ turystyczna obszaru (liczba odwiedzajgcych zmienia sie wraz ze zmiang
pojemnosci turystycznej) jest stosowana wtedy, gdy dostepne sg zasoby pozwalajgce na zwiekszenie
pojemnosci turystycznej a mieszkancy nie sg przeciwni dalszemu wzrostowi ruchu turystycznego.
Zbyt szybki przyrost naptywu turystéw powoduje niebezpieczenstwo ,samozagtady turystyki”
(strumienie turystow beda zmierza¢ do obszaréw, ktére nie ulegly dewastacji i degradacji).
Zagadnienie to wigze sie réwniez z teorig cyklu rozwoju obszaru turystycznego R.W. Butlera.

6.1 Pojemnos¢ turystyczna wynikowa dla powiatu tureckiego

Ustalenie aktualnej pojemnosci turystycznej powiatu tureckiego dokonano poprzez obliczenie
pojemnosci bazy noclegowej gmin wchodzacych w sktad omawianego obszaru. Dane te zebrano
W ponizszej tabeli.

Tabela 1: Baza noclegowa w powiecie tureckim.

Nazwa obiektu Liczba miejsc
noclegowych

Brudzew Agroturystyka Agnieszka Galoch
2 Tuliszkéw Gospodarstwo agroturystyczne Malwa 8
Gospodarstwo agroturystyczne Jasmin 12
3 Kaweczyn Hostel ,,Karczma Pod Kasztanami” Kowale 16
Gosp. Agroturystyczne Jaskiewiczéw w Zdzarach 6
4 Malanéw Obiekt noclegowy Domal w Malanowie 50
Debowe Zacisze 4
5 Dobra M. i Gmina Oérodek Wypoczynkowo — Zeglarski ,RAFA” 100
Osrodek wypoczynkowy Nadlesnictwa Turek 5
Gospodarstwo Agroturystyczne ,Blizej Natury” Alina Janik 20
Gospodarstwo Agroturystyczne Danuta Misiak 10
Zajazd Jagoda 10
Zajazd Zapiecek 22
6 Turek Miasto Hotel , Koloseum” *** 15
Hotel ,Stawa” ** 25
Hotel ,,Eden” 52
Hotel ,Arkady” * 42
Hotel ,,Monika” 55
7 Przykona Zajazd Staropolski 45
Hotel Olsza 70
Gosp. Agroturystyczne U Pawlakéw 6
Gosp. Agroturystyczne Agronatura 8
8 Wiadystawow Wigwam Russocice Namioty (30 miejsc)

000



STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

9 Gmina Turek Gosp. Agroturystyczne ,,Nad rzeczkg” 6
Zajazd Europejski 45
Zajazd Monaco 20
Zajazd Hacjenda 20
RAZEM 665

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Jednorazowa pojemnos¢ bazy noclegowej wynosi ok. 665 miejsc. Trzeba doda¢, ze czes¢ obiektéw —
przyczepy  kempingowe, namioty, gospodarstwa  agroturystyczne  funkcjonuje  tylko
w sezonie letnim. Znaczna czes¢ obiektdw ma niski standard, 2 obiekty hotelowe w mies$cie Turek
znajdujg sie w ztym stanie technicznym. Baza noclegowa skupiona nad sztucznym zbiornikiem
Jeziorsko (Miasto i Gmina Dobra), miescie Turek oraz w gminie Przykona.

Tabela 2: Baza gastronomiczna gmin powiatu tureckiego.

| Lp. | Gmina | Nazwaobiektw
1. Brudzew Pizzeria Remi

Restauracja Ambrozja w Brudzewie

Restauracja U Joli w Kolnicy

Cukiernia Hubert Murawski i Ewa Rosicka w Brudzewie

2. Tuliszkow Restauracja Apetito — pizzeria kebab

Restauracja Meteora

Pizzeria Impresso

Pablo Pizza
3 Kaweczyn Restauracja ,Karczma pod Kasztanami” Kowale
4 Malanéw Restauracja Domal

Restauracja Hacjenda
Restauracja ,Cuda Wianki”

5 Dobra Bar przy osrodku rafa, 2 zajazdy w Rzymsku i Linnym, restauracja i cukiernia w Dobrej, ustugi w
gospodarstwach agroturystycznych i 2 sale bankietowe

6 Turek Miasto | 6 restauracji w obiektach noclegowych, 5 restauracji poza obiektami zbiorowego
zakwaterowania, 5 pizzerii, 8 baréw — pub, 2 stotowki, 1 cukiernia, 3 punkty matej gastronomii

7 Przykona 2 restauracje w obiektach noclegowych, 1 bar, zywienie w gospodarstwach agroturystycznych,
sezonowa gastronomia nad zbiornikiem Przykona

8 Turek Bar ,As”, w Stodkowie-Kolonii, restauracje w zajazdach Monaco i Hacjenda, sala bankietowa
,Finezja”

9 Wiadystawoéw | 1 pizzeria
Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Przeprowadzona inwentaryzacja bazy gastronomicznej nie pozwolita na precyzyjne okreslenie liczby
miejsc gastronomicznych. Podobnie jak baza noclegowa jest ona na stosunkowo niskim poziomie,
poza obiektami w hotelach i nielicznych osrodkach wypoczynkowych jest ona zorientowana raczej na
miejscowych niz turystéw. Cechuje ja tez znaczna sezonowos$é, zwiaszcza w odniesieniu do
agroturystyki. Zatozy¢ mozna, ze aktualna wielkos$é bazy gastronomicznej jest adekwatna do liczby
miejsc noclegowych.

Jednorazowa pojemnos$¢ turystyczna powiatu tureckiego okreslié mozna na 600 os6b*. Wskaznik
Deferta intensywnosci (gestosci) ruchu jest niski: 11 (dla woj. wielkopolskiego wynosi 55, a dla Polski
68; najwieksza wartos¢ wskaznika dotyczy woj. matopolskiego — 206). Kreowanie i rozwijanie nowych
produktéw turystycznych wymagaé bedzie rozwoju bazy noclegowej i jej restrukturyzacji pod
wzgledem ilosciowym, jakoSciowym i przestrzennym.

45 . . . . .. . . . T

Za turyste uwazamy osobe, ktdra skorzystata z ustugi noclegowej w miejscowej bazie. Osoby, ktére podrdzujg tranzytem
przez powiat, bez skorzystania z noclegu to ruch zwany pasanckim (jednodniowi odwiedzajacy), ktéry nie zalicza sie do ruch
turystycznego.
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Dane odnosnie ruchu turystycznego: Ruch Turystyczny — 2011, 7 477 udzielonych noclegdéw, w tym
104 dla turystéw zagranicznych, to daje 0,5% ruchu turystycznego wojewddztwie wielkopolskim.

Tabela 3: Ruch turystyczny w powiecie tureckim.

Odwiedzajacy jednodniowi

Ruchu tur. Wojewoédztwa Turysci korzystajacy 05 T e szacunek ruchu

Wielkopolskiego z zbiorowego
% zakwaterowania

indywidualnego turystycznego 2011
zakwaterowania

0,5% 7981 2280 10261

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Zintegrowana strategia rozwoju gospodarczego gmin powiatu tureckiego na lata 2015 2025, studium
Ecorys podaje, ze powiat turecki cechuje stabo rozwinieta baza noclegowa, jak réwniez stabo
rozwinieta funkcja turystyczna.*

7 Rynek turystyczny powiatu tureckiego

7.1 Kategorie produktowe

Dotychczasowe kategorie produktéw turystycznych powiatu tureckiego to:
e Turystyka biznesowa
e Turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna, w tym na obszarach przyrodniczych oraz
zrekultywowanych w réznym stopniu terenach pokopalnianych
e  Turystyka kulturowa
e Turystyka na obszarach wiejskich

Ich znaczenie i udziat w rynku turystycznym wynikajg czesto z czynnikdw niezwigzanych bezposrednio
z dziataniami samorzaddéw lokalnych w zakresie wsparcia rozwoju turystyki (turystyka biznesowa),
albo sg uwarunkowane aktywnoscig wtadz gminnych i powiatowych majgcymi na celu rozwdj kultury
i sportu, w tym zapewnienie rekreacji dla mieszkafcédw. Przyktadem s3g tutaj gminne imprezy
kulturalne oraz stworzenie przez Starostwo Powiatowe w Turku we wspodtpracy z Nadlesnictwem
Turek Sciezek dydaktycznych i tras rowerowych na terenach atrakcyjnych przyrodniczo. Oczywiscie
korzystajq réwniez z nich turysci (jesli pojawiajg sie w powiecie i majg takg sposobnosé). Mogg to by¢
m.in. odwiedzajacy rodziny w powiecie tureckim. Taki ruch turystyczny (podobnie jak w zakresie
turystyki biznesowej) jest trudny do zdiagnozowania bez badan odwiedzajacych powiat turecki.
Ponizsza tabela przedstawia charakterystyke najwazniejszych obecnie kategorii produktu
turystycznego powiatu tureckiego.

Tabela 4: Opis kategorii produktowych istotnych obecnie dla powiatu tureckiego.

Kategoria Formy i produkty (obecne i Dotychczasowy udziat Perspektywy rozwoju
produktu potencjalne)

Turystyka e indywidulana — pobyty Obecnos¢ tej grupy wptywa w W zwigzku z powstawaniem

biznesowa krétkookresowe oséb najwiekszym stopniu na liczbe nowych obiektéw posiadajacych
odwiedzajacych Turek korzystajacych z bazy sale konferencyjne na terenie
w celach stuzbowych, zbiorowego zakwaterowania w | powiatu zarzgdzajgcy nimi beda
e  spotkania biznesowe, powiecie tureckim (Turek i zabiegac o zapewnienie
gmina Przykona). obtozenia i bedg pozyskiwaé

a6 Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, lbidem.
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szkolenia i konferencje
w hotelach i zajazdach
potozonych w Turku

i okolicach.

Przedstawiciele tego segmentu
sg najczesciej tutaj
przypadkowo, nie korzystajg

z zadnej infrastruktury poza
miejscem zakwaterowania, nie
sg zainteresowani turystycznym
poznaniem powiatu.

grupy szkoleniowo-
konferencyjne.

Z punktu widzenia celow
stawianych opracowywane;j
strategii (rozwdj produktu
turystycznego i wzrost
przyjazdéw oséb
zainteresowanych typowa
turystyka, grupa ta nie bedzie
miata istotnego znaczenia.
Nalezy podkresli¢ relatywnie
niska konkurencyjnos¢ tego typu
oferty wzgledem stolic
sgsiednich powiatow (Kalisza,
Konina).

2. Turystyka 1.
rekreacyjna
, aktywna i
specjalistyc
zna

Turystyka i rekreacja
wodna - gtéwnie nad
Zbiornikiem Jeziorsko oraz
w coraz wiekszym stopniu
nad Zbiornikiem Przykona i
rzece Warcie:

zeglarska,

kajakowa,
windsurfingowa,

rekreacja wodna nad
zbiornikami

Turystyka i rekreacja
rowerowa wytyczonymi i
oznakowanymi trasami
rowerowymi, w tym o
zasiegu ponad
powiatowym.

Turystyka i rekreacja konna
wyznaczonymi szlakami
konnymi.

Turystyka i rekreacja piesza
wyznaczonymi przez
Starostwo Powiatowe i
Nadlesnictwo Turek
Sciezkami dydaktycznymi,
gtéwnie z Uroczysku
Zdrojki.

Wedkarstwo (zbiorniki
Jeziorsko, Przykona,
Bogdatéw, stawy rybne

w Smaszewie i
Wymystowie).

Udziat w imprezach
turystycznych.

Inne specjalistyczne rodzaje
aktywnosci:
paralotniarstwo, downhill.

Ta kategoria ma najwiekszy
obecnie udziat w rynku
turystycznym powiatu
tureckiego (gtéwnie dzieki
turystyce i rekreacji wodnej).
Duzy udziat w tej kategorii majg
mieszkancy powiatu, stad
podkreslane jest, ze jest to
rekreacja dla mieszkancéw.
Najdtuzsze tradycje i najwiekszy
udziat ma turystyka wodna nad
Zbiornikiem Jeziorsko. Osrodek
»,Rafa” i organizowane imprezy
sportowe sg atrakcyjne dla
turystow. W dalszym ciggu
staboscig jest
zagospodarowanie turystyczne.
Dotyczy to szczegdlnie
Zbiornika Przykona i innych
powstajgcych zbiornikow
(réwniez z uwagi na strukture
wtasnosciowq).

Szlak kajakowy na Warcie i
organizowane imprezy (sptywy
kajakowe) sg produktami
turystycznymi, ktére jednak
majq wieksza znaczenie dla
powiatdéw osciennych, niz dla
Tureckiego (zagospodarowanie
turystyczne i obszary objete
NATURA 2000).

Turystyka i rekreacja konna,
piesza, rowerowa oraz
wedkarstwo dotyczg raczej
mieszkancow powiatu
tureckiego i powiatow
osciennych. Mniejszy udziat
maja w nich turysci (wg definicji
UNWTO).

Opisana aktywnos¢ jest
realizowana przede wszystkim na
obszarach przyrodniczych
(Ztotogorski i Uniejowski Obszar
Chronionego Krajobrazu,
NATURA 2000 Dolina Srodkowej
Warty, Zbiornik Jeziorsko)

i rekultywowanych terenach
pokopalnianych (zbiorniki,
hatdy). Powiat turecki nie ma
jednak obszarow chronionych

o duzym i wyrdzniajgcym sie
stopniu atrakcyjnosci (parki
krajobrazowe, parki narodowe,
rezerwaty przyrody). Pod tym
wzgledem (pomimo niewatpliwej
urody tego terenu), obszary
przyrodnicze nie sg atrakcyjne

i konkurencyjne w takim stopniu
i zakresie, aby budowac¢

w oparciu o nie produkty
turystyczne odnoszace sukces.
Turystyka wodna moze mieé
duze potencjalne znaczenie w
przysztosci, jesli powstanie
postulowane ,Pojezierze
Turkowskie” — sie¢ zbiornikdw
wodnych na bytych terenach
pokopalnianych, jak to zrobiono
w powiecie konifnskim

i w Niederlausitz. W zwigzku

z wysokimi barierami
finansowymi oraz polityka
Elektrowni ,Adaméw” skala
przysztych inwestycji jest
obarczona duzym stopniem
ryzyka i niepewnosci.

3. Turystyka 1.
kulturowa

Zwiedzanie Turku, w tym
zwiedzanie Muzeum Miasta
Turku, kosciota

z witrazami i polichromiami
Mehoffera.

Uczestnictwo

w imprezach kulturalnych.
Podroéze religijno-
poznawcze i pielgrzymkowe

Najwiekszym problemem
zabytkow powiatu tureckiego
jest stan ich zachowania i rézny
stopien dostepnosci.

Z wymienionych form i
produktéw kluczowe znaczenie
maja trzy pierwsze: dwie
zwigzane z zabytkami i innymi
atrakcjami kulturowymi Turku

Turystyka kulturowa jest
najbardziej perspektywiczng
kategorig produktu
turystycznego dla powiatu
tureckiego. Takie twierdzenie
wynika z potencjatu tradyc;ji
zwigzanych z :tkactwem,
produkcjg sera, kulturg
zydowska, twdrczoscig
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(Wyszyna, Galew).

oraz z odwiedzaniem miejsc

Mehoffera, mozliwoscig

4. Zwiedzanie zabytkéw zwigzanych z kultem, w tym wykorzystania terendw
powiatu tureckiego lezacym na szlaku z Lichenia do | pokopalnianych w inny sposdb,
(réwniez zwigzanych z Czestochowy. niz zwigzany z niezaleznego
kulturg wiejska). Udziat dotychczasowy po powstawania zbiornikéw

5. Zwiedzanie obiektéw turystyce rekreacyjnej, wodnych (bedzie to miato
poprzemystowych (tereny aktywnej i specjalistycznej miejsce w czasie nie krotszym,
pokopalniane). wynik a z liczby niz 5 lat).

6. Zwiedzanie obiektéw odwiedzajacych, jacy podrdozujg | Brudzew jest jedyna gming, ktéra
pomilitarnych i miejsc turystycznie do powiatu zostata tak dobrze rozpoznana
zwigzanych z dziataniami tureckiego w celach zwigzanych | archeologicznie i oprécz
wojennymi (bunkry). Z poznawaniem jego historii i znaczenia turystyki religijnej

kultury. poznawczej i pielgrzymkowe;j
Stabo wykorzystana jest moze by¢ miejscem, gdzie mozna
obecno$¢ Zydéw na tych zrobié np. replike osady
terenach. Jest to zwigzane z wczesnosredniowiecznej. Tutaj
tym, ze wiekszos¢ obiektow znajduje sie réwniez
zwigzanych z kulturg zydowska | trzeciorzedowy skamieniaty las
zostato catkowicie zniszczonych | (bedacy raczej potencjalng
(synagoga w Turku, cmentarze atrakcja przyrodniczo-
zydowskie, getto wiejskie w geologiczng).

Kaweczynie) lub sg w bardzo Potencjalnie produkt mozna
ztym, czy tez szczatkowym zrobi¢ w oparciu o bunkry z
stanie. czasow 2-giej Wojny Sw.

4, Turystyka 1. Pobyty w gospodarstwach Ta kategoria ma obecnie Kategoria ta ma duzy potencjat
na agroturystycznych i najmniejszy udziat, co jest rozwojowy (w nawigzaniu do
obszarach rolnych. zwigzane z stabo rozwinietg turystyki kulturowej — kultura
wiejskich 2. Rzemiosto wiejskie. baza noclegowa na obszarach obszaru powiatu tureckiego to

3. Udziat w imprezach wiejskich, w tym gospodarstw kultura rolna, wiejska).
folklorystycznych. agroturystycznych. Wprawdzie Opracowujac produkty turystyki

4. Poznawanie tradycyjnego dokumenty strategiczne na obszarach wiejskich nalezy
zycia w gospodarstwach powiatu tureckiego, jak i uwzgledni¢ potencjat lokalnych
wiejskich. poszczegdlnych gmin (Turek, rzemie$lnikéw oraz inicjatywy

5. Poznawanie tradycji Tuliszkdw) zwracajg uwage na Lokalnej Grupy Dziatania
wiejskiej i folkloru. koniecznos¢ wspierania Turkowska Unia Rozwoju T.U.R,

6. Poznawanie lokalnej kuchni | powstawania gospodarstw integrujacych lokalng

i tradycji kulinarnych.

agroturystycznych (szczegdlnie
w Ztotogdrskim Obszarze
Chronionego Krajobrazu),
jednak takich obiektdw jest
ciagle niewiele.

Turysci nielicznie uczestnicza w
imprezach folklorystycznych, w
ograniczonym stopniu maja
stycznosc¢ z rzemiostem,
folklorem i kuchnig lokalna.
Dzieje sie tak z powodu
stosunkowo nielicznych
turystéw na obszarach
wiejskich powiatu tureckiego.

spotecznosé oraz inicjujgcych
ponownie odkrywanie przez
mieszkancow kultury i tradycji
tego obszaru, naktadanie na nie
swoich wtasnych doswiadczen
kulturowych i tradycji z
regionow, z ktérych przybyli po
Il Wojnie Swiatowej.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

7.2 Segmenty w poszczegdlnych kategoriach produktowych — segmentacja rynku

Tabela przedstawia charakterystyke demograficzng, geograficzng i psychograficzng segmentéw

w opisanych kategoriach produktowych. Segmenty zostaty okreslone na podstawie informacji

uzyskanej

od uczestnikdw spotkan/warsztatéw i

wywiadow

indywidualnych oraz badania

ankietowego, w ktorych wzieli udziat przedstawiciele partneréw projektu (samorzadu powiatowego

i samorzaddéw gminnych), przedstawiciele branzy turystycznej powiatu tureckiego, rzemieslnicy,
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pasjonaci, przedstawiciele instytucji zarzadzajgcych obszarami chronionymi i leSnymi obszaru. Nie

przeprowadzono badania odwiedzajgcych powiat turecki.

Tabela 5: Charakterystyka odwiedzajacych aktualnie powiat turecki.

Profil geograficzny Profil demograficzny Profil psychograficzny

Turecki biznes

Wszystkie segmenty rynku.

Turystyka biznesowa

Odwiedzajacy w celach stuzbowych przedsiebiorstwa w Turku, przedstawiciele handlowi

zatrzymujacy sie w Turku.

Trudno jest okresli¢ zaréwno profil demograficzny i geograficzny, gdyz jest on uzalezniony od
powigzan o charakterze biznesowym, jak rowniez demograficzny, ktéry w tym przypadku nie maja

zadnego znaczenia.

Obiekty noclegowe nie prowadzg statystyk pozwalajacych na okreslenie charakterystyki tego

segmentu.

Uczestnicy szkolen,
konferencji spotkan

Uczestnicy imprez

Wszystkie segmenty rynku.

Grupy pozyskane w wyniku dziatarn marketingowych realizowanych przez zarzgdzajacych obiektami z
potencjatem do Swiadczenia tego typu ustug.
Trudno jest okresli¢ zaréwno profil demograficzny i geograficzny. Psychograficzny nie ma obecnie
wiekszego znaczenia, poniewaz przedstawiciele tego segmentu nie uprawiajg typowej turystyki.
WHtasciciele i zarzadzajgcy obiektami nie udzielajg handlowych informacji nt. swoich klientéw.

Mieszkarncy powiatu

Osoby w réznym wieku,

; urystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna oraz rekreacja dla mieszkancow

Osoby aktywne, posiadajace pasje i

Poszukiwacz
innosci

mieszkancy powiatu
tureckiego, powiatow
osciennych.

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku.

mtodzi, single.

Osoby w réznym wieku,
zaréwno mtode, jak
rowniez dojrzate,

i zawodow tureckiego, powiatow ale gtéwnie ludzie zainteresowania, ktére realizujg na

sportowych osciennych, a w przypadku mtodzi. Rodziny Swiezym powietrzu, lubigce rywalizacje.
imprez nad Zbiornikiem uczestniczace w Osoby preferujace rodzinne spotkania,
Dobra — Polski Centralnej i imprezach i zawodach ktdre taczy fascynacja sportem.
ew. innych obszaréw (jako uczestnicy i

widzowie).

Wodniacy Mieszkancy powiatu Osoby mtode: dzieci i Osoby aktywne, zaangazowane, ktore
tureckiego, powiatow miodziez, osoby w faczy fascynacja sportami wodnymi,
osciennych, a w przypadku wieku 18-40 lat. lubigce przyrode i uprawianie sportéw w
imprez nad Zbiornikiem Rodziny, single, pary kontakcie z przyroda.

Dobra — Polski Centralnej mtodych ludzi.
(£6dz i Poznan) i innych

obszaréw. Osoby z zagra-

nicy (Niemcy, Holandia,

Francja).

Koniarze Wszystkie geograficzne Wszystkie segmenty Osoby lubigce kontakt z przyroda,
segmenty rynku, w demograficzne rynku. zwierzetami, cenigce sport na Swiezym
szczegolnosci mieszkancy powietrzu. Osoby czujace sie wyjatkowe,
powiatéw osciennych, poszukujgce czegos odmiennego, niz inni.
wojewddztw tédzkiego i Poszukiwacze wyciszenia, spetnienia.
wielkopolskiego.

Cyklisci Mieszkancy powiatu Wszystkie segmenty Osoby cenigce ruch na $wiezym
tureckiego, powiatow demograficzne rynku. powietrzu. Kolarze amatorzy, jak réwniez
osciennych, a takze osoby uprawiajgcy profesjonalne kolarstwo.
odwiedzajace rodziny Osoby dbajgce o zdrowie i kondycje
mieszkajgce w powiecie fizyczna. Poszukujace atrakcyjnych krajo-
tureckim. znawczo miejsc, ktére mogg odwiedzaé na

rowerze. Osoby podrdzujace na rowerach
po Polsce, dla ktérych powiat turecki jest
jednym z punktéw na trasie.

Pasjonaci Przede wszystkim Przede wszystkim ludzie | Osoby potrzebujgce adrenaliny, wyzwan,

lubigce mierzy¢ sie ze sobg, odwiedzaé
nowe miejsca, w ktérych moga realizowad
swoje pasje (np. off-road, paralotnie,
trekking po moczarach).

Turystyka kulturowa

Osoby odwiedzajgce miejsca jeszcze
nieodkryte, nieznane, nieskomercjalizo-
wane, odwiedzane przez niewielu tury-
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rodziny, osoby
podrézujace samotnie
po Polsce.

stéw. Maja sprecyzowane pasje i odwie-
dzajg miejsca zwigzane z ich realizacja.
Interesujg ich wrazenia, miejsca do odkry-
cia. Jednoczesnie chcg wypoczac i zrelak-
sowac sie podczas wyjazdu. Czas spedzaja
w towarzystwie rodzin i przyjaciot.

Uczestnik imprez
kulturalnych

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku, ale przede
wszystkim mieszkancy
powiatu tureckiego,
powiatdéw osciennych i ew.
wojewodztw

wielkopolskiego i todzkiego.

Wszystkie
demograficzne
segmenty rynku, ale
dotychczas gtownie
ludzie mtodzi.

Osoby towarzyskie, lubigce przebywac i
bawic sie w wiekszej grupie. Liczy sie dla
nich gtéwnie rozrywka, dobra zabawa,
kontakt z ludzmi, ale réwniez nauka. Sg
ciekawi $wiata i innych. Czesto uczestniczg
w imprezach rodzinnie lub w grupach
rodzin i znajomych.

Odkrywca
dziedzictwa
kulturowego

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku, ale przede
wszystkim mieszkancy
wojewodztw

wielkopolskiego i todzkiego.

Przede wszystkim osoby
dojrzate, rodziny, osoby
podrdzujgce samotnie
po Polsce.

Osoby zainteresowane historig, kulturg,
jezdzg chetnie do nowych miejsc,
zwiedzajg gtéwnie indywidualnie, dobrze
przygotowuja sie do wyjazdu. Chca
zobaczy¢ jak najwiecej. sg ukierunkowane
przede wszystkim na zwiedzanie.

Pielgrzym na szlaku

Poszukiwacz
innosci

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku.

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku.

Osoby w réznym wieku,
ale gtéwnie dojrzate i
starsze, samotne, ale
réwniez rodziny.

Osoby w réznym wieku,
zaréwno mtode, jak
rowniez dojrzate, rodziny,
osoby podrdzujace
samotnie po Polsce.

Osoby posiadajace sprecyzowany cel,
ukierunkowane na pobyt w obiektach
kultu, korzystajgcy z innych ustug w ogra-
ni czonym zakresie. Korzystajq z zakwate-
rowania i wyzywienia w miejscach propo-
nowanych przez instytucje koscielne.

Turystyka na obszarach wiejskich

Osoby jezdza do miejsc odwiedzanych
przez niewiele 0s6b, oryginalnych, jeszcze
nieskomercjalizowanych. Poszukujg miejsc
autentycznych, zwigzanych z lokalng. Chca
poznawac zycie lokalne i wybierajg noclegi
»blisko ludzi”. Jednoczesnie chca
wypoczac i zrelaksowac sie podczas
wyjazdu. Czas spedzajg w towarzystwie
rodzin i przyjaciot.

Mitosnik natury

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku, ale
przede wszystkim
mieszkarcy powiatu
tureckiego, powiatow
osciennych.

Wszystkie segmenty
demograficzne rynku.

Osoby odpoczywajgce w kontakcie z
natura, z dala od cywilizacji, czesto na
obszary wiejskie i lesne. Lubig spokojnie
spedzac czas w towarzystwie rodziny i
przyjaciot, nie chca za duzo wydawacd na
pobyt.

Odkrywca
dziedzictwa
kulturowego
(wiejskiego)

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku, ale
przede wszystkim
mieszkancy wojewddztw
wielkopolskiego i
tédzkiego.

Przede wszystkim osoby
dojrzate, rodziny, osoby
podrézujace samotnie po
Polsce.

Osoby zainteresowane wsig, jej kultura,
przejaw materialnymi i niematerialnymi
jej dziedzictwa, folklorem. Podrézujg do
miejsc autentycznych, chca poznawadé
panorame wsi. Chetnie uczestniczg w
imprezach folklorystycznych, poznaja
lokalna kuchnie i rzemiosto.

Smakosz lokalnych
tradycji

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku.

Przede wszystkim osoby
dojrzate, rodziny, osoby
podrdzujace samotnie po
Polsce.

Osoby zwracajace uwage na jedzenie,
starajace sie zy¢ zdrowo, ekologicznie,
chetnie uczestniczg w jarmarkach i
festynach, podczas ktérych mozna
sprobowac lokalnej kuchni. Gromadza
tradycyjne i regionalne przepisy kulinarne.

Rodzinny

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku, ale
przede wszystkim
mieszkancy wojewddztw
wielkopolskiego i

tédzkiego.

Rodzice z dzieémi w
wieku szkolnym,
dziadkowie z dzie¢mi.

Dla tych oséb priorytetem jest rodzinny
wypoczynek na wsi. tgcza cechy
poprzednich segmentéw.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.
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8 Produkty turystyczne powiatu tureckiego — analiza i ocena

Produkt turystyczny nalezy definiowac jako kompozycje atrakcji turystycznych, infrastruktury i ustug
miejsca podrézy i dostepnosci do infrastruktury i ustug, wizerunku miejsca podrézy oraz ceny
ptaconej przez turyste.”’” Atrakcja jest sktadnikiem produktu turystycznego (wedtug Middeltona), nie
moze by¢ z nim mylona. Z. Kruczek twierdzi, ze atrakcje turystyczne to elementy sktadowe produktu
turystycznego, ktdry tworzg w potaczeniu z ustugami. Sg to: walory miejsca, wydarzenia, obiekty
i autentyczne walory kultury wyzszej.*

Zgodnie z koncepcjg przedstawiang przez Kaczmarka, Stasiaka i Wiodarczyka w produkcie
turystycznym mozna wyodrebni¢ nastepujace jego poziomy:*

e rzecz (np. pamiatki, mapy, przewodniki),

e ustugi (pojedyncze ustugi turystyczne odptatne i nieodptatne, np. przewodnicka),

e wydarzenia kulturalne i sportowe (okreslane réwniez jako imprezy kulturalne i sportowe),

e imprezy turystyczne (impreza turystyczna w rozumieniu Ustawy o ustugach turystycznych
oznacza zestaw kilku ustug i/lub ddébr materialnych oferowanych przez organizatorow
turystycznych, zestaw ten jest nazwany, objety jedng ceng, ubezpieczeniem, transportem,
impreza turystyczna moze zosta¢ uznana za toisamg z tzw. ,sieciowym produktem
turystycznym),

e obiekt (stanowi kategorie produktu turystycznego, gdzie jednej gtéwnej ustudze i/lub atrakcji
towarzyszy kilka ustug uzupetniajgcych. Jest on skupiony w jednym miejscu -punkcie np.
muzeum),

e szlak turystyczny (produkt bedacy potaczeniem réwnych punktéw na trasie i/lub obiektow,
objetych wspdélnym motywem przewodnim, tematycznym, wytyczony, oznakowany,
wyposazony w infrastrukture towarzyszacg, potrzebng do korzystania ze szlaku),

e obszar (jest rodzajem produktu okreslonym geograficznie/obszarowo, nalezy go rozumied,
jako zrdéznicowany zestaw réznych produktéw i ustug turystycznych, posiadajgcy okreslong
lokalizacje i charakteryzujacy sie okreslonymi walorami turystycznymi, za taki produkt mozna
uzna¢ oscienng gmine Uniejéw — pierwsze termalne uzdrowisko w Polsce, zas na terenie
powiatu tureckiego bedzie to m.in. dolina rzeki Warty).

Identyfikujgc produkty turystyczne wedtug przedstawionych definicji nalezy stwierdzi¢, ze produkt —
rzecz ogranicza sie w zasadzie do nieodptatnych i cze$ciowo odptatnych publikacji, map, pamiatek
znajdujacych sie w Punkcie Informacji Turystycznej przy Muzeum Miasta Turku. Ustugi maja
ograniczony charakter i zasieg: nie we wszystkich gminach jest dostepna ta forma produktu
turystycznego. Mozna stwierdzié, ze najkorzystniej pod tym wzgledem wypada gmina Dobra, m.in.
dzieki ustugom s$wiadczonym przez OW Rafa. Nie wszystkie wydarzenia kulturalne i sportowe
organizowane w powiecie tureckim mozna uznaé¢ za takie, w ktdrym uczestniczg turysci (s3
adresowane do turystéw). Sg to imprezy kulturalne i sportowe o zasiegu regionalnym
i ogdlnopolskim. Na rynku turystycznym nie funkcjonuje impreza turystyczna jako produkt
turystyczny powiatu tureckiego. Do obiektéw turystycznych mozna obecnie zaliczy¢ (oprécz Muzeum
Miasta Turku) przede wszystkim obiekty sakralne. Dobrze reprezentowane sg przyktady szlakéw

“ Middleton V.T.C., Marketing w turystyce, Polska Agencja Promocji Turystyki, Warszawa. 1996.
*8 Kruczek Z., Atrakcje turystyczne. Fenomen, typologia, metody badan, Ibidem.
* Kaczmarek J., Stasiak A., Wtodarczyk B., Produkt turystyczny. Pomyst. Organizacja. Zarzqdzanie, PWE, Warszawa 2010.
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pieszych, rowerowych, konnych i wodnych, ktére majg potencjat do bycia produktami turystycznymi
(czes¢ z tych szlakdw jest adresowana obecnie do mieszkarncéw). Za produkt turystyczny — obszar
w powiecie tureckim mozna uznaé obecnie obszary objete ochrong przyrody. Ponizej znajduje sie
zastawienie najwazniejszych ustug, wydarzen, obiektow, szlakéw i miejsc, ktdre mozna uznaé za
produkty turystyczne powiatu tureckiego. Produkty te zostaly wyodrebnione na podstawie
inwentaryzacji potencjatu turystycznego poszczegdlnych gmin, zweryfikowane o informacje zawarte
w waloryzacji turystycznej i kulturowej. Nalezy podkresli¢, ze nie istniejg dane dotyczace tego, jaki
jest faktyczny udziat turystow (np. w wydarzeniach kulturalnych), ilu turystéw korzysta z szlakow
pieszych, rowerowych, konnych. Czes¢ wydarzen, szlakdw, miejsc mogg stanowié¢ produkty
potencjalne. Znajduje to potwierdzenie rowniez w wielkosci ruchu turystycznego. Mozna powiedzie¢,
ze, ze w tabeli zamieszczono te elementy, ktére majg najwiekszy potencjat rozwojowy
i mogg by¢ atrakcyjne dla turystow. Wyszczegdlniono tacznie 72 pozycje, w podziale na produkty
turystyki kulturowej, rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej oraz na obszarach wiejskich, w podziale
na gminy, a takze te obejmujgce swoim zasiegiem kilka gmin (produkty powiatu).

Tabela 6: Produkty turystyczne powiatu tureckiego.

Turystyki
Turystyki rekreacyjnej,
kulturowej aktywnej i
specjalistycznej

Turystykina | Istotnos¢

Lp. obszarach turys-

wiejskich tyczna

Miasto Turek

1 Muzeum Miasta Turku im. Jozefa Mehoffera X D
(obiekt, wstep bezptatny)

2 Kosciét Parafialny p.w. NajsSwietszego Serca Pana X D
Jezusa (obiekt, wstep bezptatny)

3 Festival SCABB (wydarzenie artystyczne) X D

4 Turkowskie  Prezentacje Teatrow  Ulicznych X D
,Turkostrada” (wydarzenie kulturalne)

5 »Tour de Turek” — quest (trasa turystyczna) X S

6 Przeglad Studenckich Etiud Filmowych , Klaps” X S

7 Ogolnopolski Przeglad Nieprofesjonalnej X M
Tworczosci Tkackiej

8 Spotkanie Teatralne Mtodych ,Czwarta Sciana” X M

9 Stadnina koni ,Marklin” X M

Gmina Brudzew

10 Kosciot p.w. Przemienienia Panskiego w Galewie X S
(obiekt, wstep bezptatny)

11 Noc Kupaty (wydarzenie kulturalne) X M

12 21 kilometrowy szlak konny ,,Wozowni i czterech X D
kul” (szlak turystyczny)

14 Pokoje  goscinne  (kwatery  agroturystyczne X M

Agnieszka Galoch)
Gmina Dobra

15 Zbiornik Jeziorsko (obiekt) X D
16 Oferta turystyki wodnej Osrodka ,Rafa” nad X D
Zbiornikiem Jeziorsko (obiekt) wraz z infrastruktura
(ustugi)
17 2 przystanie wodne: Port RZGW w Skeczniewie — X D

udostepniany turystom po wczesniejszym
Uzgodnieniu (ustugi)

18 Osrodek wypoczynkowy Nadlesnictwa Turek w X M
Linnem (ustugi)

19 3 gospodarstwa agroturystyczne i 2 zajazdy w X M
gminie Dobra (ustugi)

20 Rafa Jeziorsko Cup — Puchar Polski w windsurfingu X D

(wydarzenie sportowe)

000 .
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Jaskiewiczéw w Zdzarach (ustugi)
Gmina

Malanéw

21 Nadwarcianski Turniej Pitki Siatkowej Plazowe;j D

(wydarzenie sportowe)
Gmina Kaweczyn

22 Stadnina w Zdzarach prowadzona przez Panstwa D
Grudzinskich (ustugi), Stajnia ,HEAA” w Zdzarach

23 Cztery Trasy Rowerowe (szlak turystyczny): S
Klucz Kowalski, Petla Kaweczyniska,
Szlak Bocianich gniazd, Z Watu Malanowskiego Nad
Lipickie Mokradta

24 System szlakdw konnych pn. ,Kaweczynska D
przygoda w siodle"(szlak turystyczny)

25 Szlaki Rowerowe Gminy Kaweczyn (szlak S
turystyczny)

26 Regionalne Zawody w Skokach przez Przeszkody D
(wydarzenie sportowe)

27 Otwarte Mistrzostwa w Powozeniu Zaprzegami D
Konnymi (wydarzenie sportowe)

28 Stadnina koni huculskich Skarbiec - Mtodzianéw M
(noclegi w przyczepach campingowych 4-osobowe;j
i 3-osobowej lub w namiocie, ustugi)

29 Hostel ,Karczma Pod Kasztanami” Kowale Parnskie M
(ustugi)

30 Gospodarstwo agroturystyczne Jadwigi i Ryszarda M

Zacisze
Gmina

Przykona

31 Trzy nieoznakowane Sciezki pieszo-rowerowe: Do M
getta Czachulec, Do Debu Bartek, Petla wokét
Malanowa

32 Koscioét par. p.w. $S. Stanistawa i Mikofaja w X S
Malanowie

33 Obiekty noclegowe: ,Cuda Wianki” i Debowe S

(gmina Przykona)
Gmina

Tuliszkow

34 Zbiornik Przykona, wraz z znajdujaca sie tu D
infrastrukturg, w tym do uprawiania sportéw
wodnych (obiekt)

35 Regaty zeglarskie o Puchar Wéjta Gminy Przykona S
(impreza sportowa)

36 Szlak konny brunatna Sciezka (szlak turystyczny) M

37 2 gospodarstwa agroturystyczne w Badkowie M

38 Rogal Kasztelanski (rzecz) X M

39 Kraing Kwitngcej Czeresni (obszar) M

40 Szlak rowerowy ,Rowerowa Széstka” (szlak S
turystyczny)

41 Szlak konny ,,Podkuta Széstka” (szlak turystyczny) S

42 2 gospodarstwa agroturystyczne M

43 Stawy rybne w Smaszewie, i Wielopolu M
(hodowlane)

Gmina Turek

44 Szlak jezdziecki "Turkowski Szlak Konny" M

45 Szlak jezdziecki: odcinek dojsciowy do MP M
Uroczysko Cisew

46 Szlak jezdziecki: odcinek tacznikowy Kowale Ksieze M
- Lesnictwo

47 Szlak jezdziecki: odcinek tgcznikowy Cisew- M
Zdzenice

48 Gospodarstwo  Agroturystyczne w  Kowalach- M
Ksiezych ,Nad Rzeczka”

49 Stadnina koni,,Omega” w Cisewie M

50 Stajnia ,Roka” w Kowalach Ksiezych M
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51 Gospodarstwo Agroturystyczne ,Nad Rzeczky”
Gmina Wiadystawow

52 Kosciét drewniany p.w. Narodzenia MB w X D

Wyszynie

53 Szlak pieszy gminy Wtadystawow (szlak niebieski)

54 2 szlaki rowerowe gminy Wtadystawow

o=

55 »Wigwam” w Rusocicach
Produkty turystyczne powiatowe
56 7 oznaczonych S$ciezek dydaktycznych - tras X X D
pieszych, rowerowych i rowerowo-pieszych na
terenie Uroczyska Zdrojki

57 Piesze i rowerowe sciezki dydaktyczne ,Bogdatow” X X D
(szlak turystyczny)

58 Dydaktyczny szlak rowerowy ,,Panorama” X X D

59 Sciezka Edukacyjna ,ZieleR” X X D

60 Regionalny Nadwarcianski Szlak Rowerowy (szlak X D
turystyczny)

61 Sptyw Kajakowy Rzekg Wartg (wydarzenie, impreza X D
sportowa)

62 Szlak kajakowy na rzece Warta X D

63 Ztotogdrski Obszar Chronionego Krajobrazu X X D

64 Rzeka Warta X D

65 ,Szlak pomnikéw przyrody i starych cmentarzy” X M
(jest to w rzeczywistosci szlak rowerowy)

66 Szlak sakralny powiatu tureckiego X D

67 »Miedzy Panem i Plebanem” X M

68 »Wojna i Pokdj” X M

69 ,Szlak z lornetky” X M

70 4 szlaki rowerowe (zielony, z6tty, czerwony, X S
niebieski) o tacznej dtugosci 113,3 km

71 Szlak przyrodniczy ,Z Przyrodg za Pan Brat” X X M

Podsumowanie 17 40 18
Istotnosé turystyczna D — duza, M — mata, $ - Srednia

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Najwiekszg liczbe produktéw turystycznych identyfikowano w kategorii turystyki rekreacyjnej,
aktywnej i specjalistycznej. Najwazniejsze z nich dotyczg turystyki wodnej, rowerowej, konnej
i pieszej i sg realizowane gtdwnie z postaci szlakéw turystycznych. W zestawieniu znalazto sie 17
produktéow turystyki kulturowej, z ktérych najwazniejsze to: Muzeum Miasta Turku im. Jozefa
Mehoffera, kosciét Parafialny p.w. Najswietszego Serca Pana Jezusa w Turku, Sanktuarium w
Wyszynie oraz wydarzenia kulturalne w Turku. W produktach dotyczacych turystyki wiejskiej i oprécz
gospodarstw turystycznych obecnie o niewielkim znaczeniu w generowaniu ruchu turystycznego
znalazty sie tutaj $ciezki dydaktyczne dla turystyki pieszej i rowerowej oraz cenne przyrodniczo
obszary udostepnione dla ruchu turystycznego. Niektdre z produktéw dotyczg zaréwno kategorii
turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej, jak i turystyki na obszarach wiejskich.

Z powyiszego zastawienia wynika pewna sprzecznos¢: najwieksza liczba obecnych i potencjalnych
produktow turystycznych dotyczy turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej. Jednoczesnie
gminy powiatu tureckiego w swoich komunikatach promocyjnych (na stronach internetowych oraz
z publikacjach) informujg gtéwnie o zabytkach, réowniez o tych niedostepnych, nieistniejgcych lub
znajdujacych sie w ztym stanie technicznym. Na dominujgca role zabytkéw w promocji gmin wskazat
rowniez Ecorys w strategii rozwoju dla obszaru funkcjonalnego. Ponadto we wczesniejszych
rozdziatach stwierdzono, ze powiat turecki ma najwiekszy potencjat do kreowania produktéw
turystyki kulturowej. Sprzecznos¢ te mozina wyjasni¢ trudnosciag w kreowaniu przez gminy
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(w wiekszosci o charakterze wiejskim) produktéw turystyki kulturowej na potencjale w jego
aktualnym stanie. Jednak (na co rowniez wskazano w ocenie elementéw potencjatu przyrodniczego),
powiat turecki nie posiada szczegdlnie wyrdzniajgcych i unikatowych waloréw przyrodniczych, w tym
objetych formami prawnymi formami ochrony przyrody, jak park narodowy, krajobrazowy i rezerwat.
Oprdcz doliny Warty nie ma tutaj takich miejsc, ktére stwarzatoby warunki do uprawiania turystyki
pieszej, rowerowej i tworzenia produktéw zdolnych konkurowaé z innymi regionami, o znaczenie
atrakcyjniejszym potencjale przyrodniczym. Z tego wzgledu, majagc na wzgledzie duzy
i niewykorzystany do tej pory potencjat kulturowy, rekomendowane jest kreowanie gtéwnie nowych
produktow turystyki w kategorii produktowej turystyki kulturowe;.

Nalezy zaznaczy¢ réwniez, ze wiekszos¢ wymienionych produktéw (oprdécz ustug noclegowych
i rekreacyjnych — jak wypozyczenie sprzetu) jest nieodptatna. Przy jednoczesnym ograniczonym
wolumenie miejsc noclegowych w powiecie tureckim mozna stwierdzi¢, ze znaczenie gospodarcze
turystyki jest obecnie na poziomie niedostatecznym.

9 Dystrybucja i promocja walorow, atrakcji i produktow turystycznych

Promocja jest jednym z instrumentdéw marketingu produktu i atrakcji turystycznych. Z. Kruczek
i B. Walas definiujg promocje jako komunikacje marketingowa, obejmujacg narzedzia aktywizacji
sprzedazy i badania marketingowe. Narzedziami promocji mix produktu turystycznego sa: reklama,
public relations, promocja sprzedazy, sprzedaz osobista oraz marketing bezposredni. J. Kaczmarek,
A. Stasiak B. Wtodarczyk twierdzg, ze promocja produktu turystycznego ma na celu rowniez
kreowanie wizerunku.>

Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025
zawiera nastepujgce wnioski dotyczace promocji turystyki powiatu tureckiego:*

e waski zakres promocji za posrednictwem stron internetowych gmin,

e zabytki i aktywny wypoczynek dominujacymi profilami promocji gmin,

e staba promocja kultury powiatu tureckiego.

Jednoczesnie dokument ten zawiera nastepujgce rekomendacje:
e wigczenie oferty turystycznej powiatu tureckiego do ponadlokalnej sieci ustug turystycznych
wraz z rozwojem bazy noclegowej,
e poprawa promocji gmin poprzez strony internetowe.

Starostwo Powiatowe w Turku na swojej stronie internetowej ma zaktadke dotyczacg kultury, sportu
i turystyki. Rola turystyki nie jest jednak w szczegdlny sposéb wyeksponowana, o czym Swiadczy
taczenie jej w jednym miejscu ze sportem i kulturg. W zaktadce przedstawiono najwazniejsze obiekty
zabytkowe, atrakcje kulturowe (w tym przypadku organizacje zajmujace sie kulturg, sylwetka
rzezbiarza), wybrane obiekty bazy noclegowej i zywieniowej, placéwki kultury (domy i osrodki kultury
oraz Muzeum Miasta Turku), propozycje odpoczynku aktywnego (sptywy kajakowe Wartg, w tym
oferta wypozyczalni z Uniejowa, sciezki edukacyjne, 2 stadniny koni w gminie Kaweczyn oraz oba
zbiorniki wodne), 4 gospodarstwa agroturystyczne. Zaktadka w miejscu dotyczagcym imprez jest

*® Kaczmarek J., Stasiak A., Wrtodarczyk B., Produkt turystyczny. Pomyst. Organizacja. Zarzqdzanie, Ibidem.
>t Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ibidem.
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pusta. Starostwo wydato m.in. zeszyty opisujace szlak zabytkdw architektury sakralnej, oraz broszury
poswiecone sciezkom dydaktycznym. Oprdécz zeszytdw nie ma na stronie internetowej powiatu
wydawnictw promocyjnych w wersji elektronicznej. Starostwo uczestniczyto do 2013 r. w targach
turystycznych (m.in. ITB w Berlinie i MTP ,Tour Salon”). Jednak w 2014 r. powiat turecki nie byt
prezentowany na turystycznych imprezach wystawienniczych.

LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. wydato cytowany przewodnik po ,Krainie TUR-a”, publikacje
albumowe prezentujace walory przyrodnicze i kulturowe tego obszaru. Wydawnictwa te nie s3
jednak dostepne dla szerszego grona turystow. LGD opracowato strone internetowg
swojskieklimaty.org. na ktdrej prezentowany jest potencjat przyrodniczy i kulturowy, w tym pasjonaci
i rekodzielnicy. Strona jest bardzo atrakcyjna wizualnie i zawiera szczegétowe opisy prezentowanych
0s0b, obiektéw, ustug.

Miasto Turek byto promowane przez 3 lata (2011-2013) jako ,miasto w klimacie Mehoffera”.
W zwigzku z tym zmieniono nazwe Muzeum Miasta Turku, wydano atrakcyjny wizualnie folder, ktdry
zawierat m.in. opisy poszczegdlnych edycji wydarzenia kulturalnego Festiwal ,Mehofferowskie
Klimaty”. Istnieje profil na Facebooku tego wydarzenia, powstaty nosniki reklamy zewnetrznej.
Jednak ten kierunek promocji nie bedzie kontynuowany. Na stronie internetowej Miasta Turku
znajduje sie w dalszym ciggu logo z hastem w postaci tagline ,,miasto w klimacie Mehoffera”. Strona
jest podzielona na zaktadki: miasto, biznes, kultura, sport i turystyka. W zakfadce turystyka znajduje
sie prezentacja Punktu Informacji Turystycznej, dzieta Mehoffera w Turku, tradycji tkackich,
pochodzacego z czaséw Il Wojny Swiatowej tzw. ,Archiwum Igly”, quest ,Tour de Turek”, baza
noclegowa i zywieniowa oraz oferta zwiedzania kos$ciota Najswietszego Serca Pana Jezusa. Przy opisie
tradyc;ji tkackich jest link do strony Muzeum Miasta Turku, ktére jest jednostkg organizacyjng miasta.
Strona Muzeum jest bardzo atrakcyjna, zaréwno pod wzgledem tresci, jak i formy przekazu.
Podsumowujgc nalezy stwierdzié, ze Turek koncentruje sie na promocji oferty kulturalnej, nie ma
jednak jednego wyraznego kierunku, ani wskazania, co jest najwazniejsze (tradycje tkackie, Mehoffer,
czy kojarzony bardzo mocno z Turkiem ser). W tym miejscu nalezy podkresli¢, ze rowniez ,Dzien
Sera” nie bedzie kontynuowany.

Kierunki promocji gmin zostaty przenalizowane w cytowane] strategii rozwoju. Wiekszosé
koncentruje sie zatem w promocji na kulturze, walorach przyrodniczych i ich wykorzystaniu
w aktywnym wypoczynku. Ten ostatni kierunek szczegdlnie dominuje w promocji gmin: Dobra,
Kaweczyn i Przykona.

Jedli chodzi o dystrybucje i sprzedaz oferty turystycznej, ogranicza sie ona do podmiotéw
Swiadczacych ustugi turystyczne, w tym: OW ,Rafa”, gospodarstw agroturystycznych, stadnin koni
i wypozyczalni sprzetu (w gminie Dobra i Przykona), organizatorow sptywéw kajakowych. Jak
wspomniano wczesniej, oferta przyjazdow do powiatu tureckiego w celach turystycznych nie jest
dystrybuowana przez biura turystyczne. Nalezy zwrdci¢ uwage na dziatalno$¢ pasjonatéw, ktorzy
m.in. opracowujg programy wycieczek po tym obszarze (jedna z takich propozycji znajduje sie na
cytowanym portalu turystykakulturowa.org), opracowujg i zamieszczajg w sieci internetowej artykuty
prezentujgce potencjat turystyczny i kulturowy powiatu tureckiego, ciekawostki. Ta dziatalnos¢ jest
bardzo korzystna w kreowaniu wizerunku powiatu, ale nie przektada sie na razie na zmiany
w wielkosci ruchu turystycznego.
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10 Analiza powiatow konkurencyjnych

Analiza konkurencji w marketingu miejsc jest trudnym zagadnieniem, z uwagi na bardzo ztozony
charakter produktu, jakim jest miejsce. Dodatkowo na te trudnos$¢ wptywa czesto niematerialny
charakter oferty. Czesto trudno jest réwniez zdefiniowa¢ kategorie i przestanki, pozwalajgce wskazaé,
kto i w jakim zakresie jest obszarem konkurencyjnym. Majgc na wzgledzie charakter marketingowego
produktu — obszar, przyjeto obszarowg analize konkurencji polegajacg na wyznaczeniu obszarach
charakteryzujacych sie podobnym potencjatem geograficznym, demograficznym i administracyjnym.
Jedli nie zostanie ustanowiona kategoria konkurowanie, jej zakres jest nieograniczony.

W analizie obszaréw konkurencyjnych nalezy odpowiedzieé na nastepujace bazowe pytania:
e w jakich kategoriach/wedtug jakich kryteriéw powiat turecki konkuruje z innymi obszarami?
e jak zdefiniowany zostanie zasieg geograficzny obszaréw konkurencyjnych?
e 0 kogo/o co konkuruje powiat turecki?

Kategoria konkurowania zostata wstepnie okreslona w wytycznych dotyczgcych zawartosci strategii.
W analizie konkurencji nalezy uwzgledni¢ obszary o podobnych uwarunkowaniach geograficznych,
demograficznych i administracyjnych. Jedno z kryterium jest bardzo jasne: uwarunkowania
administracyjne oznaczajg, Zze w analizie zostang uwzglednione powiaty. Uwarunkowania
geograficzne to zwigzane z potozeniem w przestrzeni geograficznej czynniki zwigzane z klimatem,
ochrong i zanieczyszczeniem powietrza, wystepowaniem waloréw przyrodniczych, w tym obszardw
chronionych, jak réwniez wykorzystaniem przemystowym zasobdéw naturalnych. W takim kontekscie
nalezatoby w analizie uwzgledni¢ powiaty pofozone w na obszarze Nizin Srodkowopolskich, a wiec
obszaréw na mapie Polski znajdujgcych sie pomiedzy Wzniesieniami Zarskimi i Podlaskim Przetomem
Bugu (wedtug klasyfikacji regionéw Kondrackiego). Uwzgledniajgc potozenie powiatu tureckiego
pomiedzy dwoma duzymi osrodkami wojewddzkimi, analize mozna zawezi¢ do powiatow
charakteryzujagcych sie poréwnywalnymi walorami naturalnymi i antropogenicznymi. Chodzi
o wskazanie powiatéw, ktérych odwiedzenie jest alternatywa dla mieszkancéw tych osrodkéw ze
wzgledu na odlegtosc¢ i walory.

Na mapie (rys. 6) pokazano najwazniejsze kierunki wyjazdéw mieszkaricéw metropolii Poznania
i todzi do obszaréw potozonych w odlegtosci max. 150 km (z Turku do todzi jest 80 km, a do Poznania
— 140 km). W tym kontekscie analize nalezatoby rozszerzyé o pojezierza potozone na pdtnoc
i pdtnocny zachéd od powiatu tureckiego, ktdére lezg w atrakcyjnym zasiegu geograficznym
podrdzujgcych z obu wojewddzkich osrodkow miejskich. W szczegélnosci chodzi o: Pojezierze
Poznanskie, Dobiegniewskie, Wateckie, Krajenskie, Chodzieskie, Gnieznienskie, Kujawskie. Taki wybér
jest uwarunkowany planami i aspiracjami Powiatu Tureckiego i gmin, na terenie ktérych prowadzone
sg prace wydobywcze KWB ,Adaméw” w zakresie stworzenia , Pojezierza Turkowskiego” — zespotu
zbiornikdw pokopalnianych.
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Rysunek 6: Zasieg geograficzny konkurencji powiatu tureckiego i powiatéw potozonych w poréwnywalnej odlegtosci od
Poznania i todzi.
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Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne na mapie targeo.pl.

W tym zakresie powiat turecki rywalizuje (zaréwno o mieszkancéw todzi, jak i Poznania)
z wymienionymi naturalnymi pojezierzami, jak i obszarami, na ktérych znajduja/beda znajdowac sie
zbiorniki powstate w wyniku rekultywacji obszarow pokopalnianych. Rozpatrujgc rekultywacje
terenéw pokopalnianych na cele wodne, rekreacyjno-sportowe oraz lesne nalezy uwzgledni¢ rowniez
obszar dziatania KWB Turéw (Bogatynia, powiat zgorzelecki), a takze 2 powiaty znajdujgce sie w pasie
Nizin Srodkowopolskich: betchatowski i koniriski. Wymienione obszary moina traktowaé jako
konkurencje bezposrednig (rywalizacja przy poréwnywalnych zasobach o zblizone segmenty
uczestnikdw rynku turystycznego. W kontekscie terendw pokopalnianych mozna zidentyfikowad
powiaty konkurencyjne, gdzie zrekultywowano na cele zwigzane z rekreacjg i turystyka obszary
dziatalnosci réznego typu kopani: ztota, soli, wegla brunatnego. Sa to powiaty na Slasku (np.
bedzinski), w wojewddztwie podkarpackim (np. tarnobrzeski), w wojewddztwie dolnoslgskim (np.
zgbkowicki). Jest to posrednia konkurencja wzgledem powiatu tureckiego, jesli uwzglednic¢ jego
potozenie w przestrzeni geograficznej i posiadane walory.

Analizujgc powiaty konkurencyjne na potrzeby strategii produktu turystycznego nalezy odniesc¢ sie
rowniez do podejscia, ktére zastosowali autorzy strategii rozwoju dla powiatu tureckiego jako
obszaru funkcjonalnego. W dokumencie cytowanym wielokrotnie w niniejszym opracowaniu
potencjat rozwojowy (w tym turystyczny) powiatu tureckiego odniesiono do powiatéw osciennych:
koninskiego (jednak bez Konina, jako miasta na prawach powiatu), kaliskiego (bez Kalisza), kolskiego,
poddebickiego i sieradzkiego. Poniewaz sg one rowniez istotne dla okreslenia pozycji konkurencyjnej
powiatu tureckiego w obszarze turystyki, uwzgledniono je (razem z Koninem — miastem na prawach
powiatu) w analizie opartej o dane GUS-u. Dodatkowo wzieto pod uwage w tej analizie dwa powiaty:
betchatowski — potozony na Nizinach Polskich powiat z terenami pokopalnianymi rewitalizowanymi
na cele zwigzane z rekreacjg i turystyka oraz zgbkowicki — konkurencja posrednia, powiat potozony na
Przedgdrzu Sudeckim. Powiat ten uwzgledniono z uwagi na podejscie w zagospodarowaniu terenéow
pokopalnianych na produkt turystyczny o duzym znaczeniu w skali krajowej i transgranicznej.
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Ostatecznie, do pogtebionej analizy konkurencji wybrano 3 nastepujgce powiaty: koninAski
(najwiekszy bezposredni konkurent oscienny), betchatowski (najwiekszy bezposredni konkurent
w wojewddztwie tédzkim — docelowo w kontekscie posiadanego zbiornika wodnego), zagbkowicki
(posredni konkurent, odlegty geograficznie, ale istotny w analizie benchmarkingowej). Te powiaty
zostaty scharakteryzowane pod wzgledem najistotniejszych elementéw potencjatu, konkurencyjnych
wzgledem powiatu tureckiego.

Problematyczne jest okreslenie konkurencji pod wzgledem kryterium demograficznego. Jesli trzymad
by sie rygorystycznie, nalezatoby wybra¢ powiaty liczace ok. 85000 mieszkaricow. Wdowczas najblizej
tej wartosci bytyby powiaty: kaliski, kolski i miasto Konin. Oscienny powiat poddebicki (w ktérym lezy
Uniejéw) liczy znacznie mniej mieszkancéw, podczas gdy istotny konkurent w postaci powiatu
koninskiego jest ludniejszy o ok. 45 000. Przyjeto zatozenie, ze do analizy przyjete zostang powiaty
liczace w przedziale do 130000 mieszkancéw. Powierzchnie, liczbe mieszkancéw i gestosé
zaludnienia wymienionych powiatéw przedstawia tabela 7.

Rysunek 7: Lokalizacja powiatu tureckiego i powiatéw konkurencyjnych na mapie Polski.

s,
ey

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 7: Powierzchnia, liczba mieszkancow i gestosc zaludnienia powiatéow uwzglednionych w analizie konkurenciji.

Ludnos¢ ogotem

Powiaty w2013 r. Powierzchnia ogétem w ha Gestos¢ zaludnienia w 2013 r.
Powiat betchatowski 113 105 96 760 117
Powiat poddebicki 41871 88121 48
Powiat sieradzki 120 057 149 083 81
Powiat kaliski 82585 115999 71
Powiat m. Kalisz 103 997 6942 1498
Powiat kolski 89077 101 071 88
Powiat koninski 128 698 157 835 82
Powiat m. Konin 77 224 8220 939
Powiat turecki 84 420 92 943 91
Powiat zgbkowicki 67 875 80 153 85

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.
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STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

Rysunek 8: Dominujace kierunki wykorzystania powiatéw konkurencyjnych w 2013 r. w %.
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Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Powiat kolski jest najbardziej zblizony do powiatu tureckiego pod wzgledem liczby ludnosci i gestosci
zaludnienia. Natomiast powiaty poddebicki i betchatowski majg najbardziej poréwnywalng
powierzchnie. Powiat betchatowski jest (obok koniniskiego i sieradzkiego) najbardziej wyrdzniajacy sie
pod wzgledem liczby mieszkancéw. Czynniki te nie wptywajg w istotny sposéb na funkcje turystyczng
(poza powiatami betchatowskimi i koninskimi), o czym swiadczy powiat poddebicki.

10.1 Potencjat dla turystyki kulturowej

Analize potencjatu dla turystyki kulturowej powiatu tureckiego wzgledem powiatéw konkurencyjnych
oparto na danych GUS-u. Dotyczg one jednostek muzealnych i ich odwiedzalnosci, imprez
organizowanych w muzeach, imprez kulturalnych wedtug rodzaju, ich uczestnikdw oraz zespotéw
i klubow artystycznych. W powiecie tureckim znajduje sie wprawdzie tylko jedno muzeum — Muzeum
Miasta Turku im. Jézefa Mehoffera (w powiecie kaliskim sg 2 muzea, a tgcznie z Kaliszem — 6,
w powiecie sieradzkim sg 4,a w powiatach kolskim i kaliskim oraz koninskim tgcznie z Koninem po 2),
wyrdznia sie ono pozytywnie na tle liczby odwiedzajgcych (tylko w miescie Kalisz i powiecie
sieradzkim odwiedzalnos¢, niz w powiecie tureckim, ale rozktada sie ona na 4 muzea). Muzeum w
Turku charakteryzuje rowniez wysoki wskaznik liczby zwiedzajgcych na 10 tys. mieszkancéw (trzecie
miejsce, po powiecie sieradzkim i kaliskim, co pokazuje tabela 8). Liczba imprez organizowanych w
Turku przewyzsza w sposob znaczacy dziatalno$¢ muzedw w innych powiatach. Poza najwyzszg fgczng
liczbg imprez ogétem, na ktérg sktada sie oferta warsztatdw niespotykana w innych placéwkach w
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takim zakresie, nalezy odnotowaé najwyzszg liczbe seanséw filmowych i konkurséw. Wskaznik liczby
imprez na 10 tys., mieszkancow jest rowniez najwyzszy (tabela 9).

Tabela 8: Muzea i ich odwiedzajacy w powiecie tureckim i powiatach konkurencyjnych w 2013 r.

Powiaty Muzea tacznie z oddziatami Zwiedzajgcy muzea i oddziaty Bl oazlety

na 10 tys. mieszkaricow

Powiat betchatowski 1 13 052 1154
Powiat poddebicki 1 3951 946
Powiat sieradzki 4 26 065 2171
Powiat kaliski 2 13 500 1644
Powiat m. Kalisz 4 42 126 4039
Powiat kolski 2 11088 1245
Powiat m. Konin 1 12 185 1572
Powiat koninski 1 1890 147
Powiat turecki 1 13 526 1602
Powiat zgbkowicki 1 2324 342

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 9: Imprezy organizowane przez muzea w powiecie tureckim i powiatach konkurencyjnych w 2013 r.
Imprezy

Imprezy

.. oswiatowe Odczyty/
. oswiatowe k Seanse Imprezy
Powiaty w muzeach na | prelekcje/ | .. Koncerty | Konkursy | Warsztaty

w muzeach .| filmowe plenerowe

. 10 tys. spotkania

ogotem . At
mieszkancow

Powiat betchatowski 199 17,6 6 0 11 2 4 9
Powiat poddebicki 81 19,4 0 0 0 1 1 7
Powiat sieradzki 78 6,5 8 1 1 2 6 4
Powiat kaliski 4 0,5 - 3 0 1 0 0
Powiat m. Kalisz 309 29,6 - 0 7 0 12 10
Powiat kolski 73 8,2 0 0 1 1 1
Powiat koninski 3 0,2 0 0 0 1
Powiat m. Konin 135 17,4 14 4 2 2 18 5
Powiat turecki 450 53,3 2 35 0 4 345 1
Powiat zgbkowicki 23 3,4 0 0 0 3 0 0

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

W powiecie tureckim odbyto sie w 2013 r. 7 imprez masowych. To 2-krotnie mniej, niz w powiecie
kaliskim 6-krotnie mniej, niz w powiecie betchatowskim. W Koninie i powiecie koninskim odbyty 23
imprezy, zas w Kaliszu i powiecie kaliskim - 39. Tylko powiaty poddebicki, sieradzki i zgbkowicki
zorganizowaty mniej imprez (tabela 10). Pod wzgledem liczby uczestnikdéw imprez powiat turecki
odstaje znaczaco od lidera, jakim jest powiat betchatowski. Dzieki imprezom sportowym, w tym na
zrekultywowanych obszarach pokopalnianych, liczba uczestnikdw imprez w tym powiecie osiggneta
liczbe 137 646 os6b. Powiat kaliski i Kalisz wyrdznia sie liczbg koncertdw i uczestnictwem
w imprezach artystyczno-rozrywkowych. W samych imprezach artystyczno-rozrywkowych wzieto
udziat 13 500 oséb, czyli wiecej, niz w powiecie tureckim. We wszystkich powiatach oSciennych (za
wyjatkiem sieradzkiego i kolskiego oraz zgbkowickiego) frekwencja w imprezach byta wyzsza, niz
w powiecie tureckim. Ten ostatni wyrdznia sie jednak liczbg imprez interdyscyplinarnych,
nieorganizowanych w innych powiatach.

o QOO

T s v s



STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

Tabela 10: Imprezy kulturalne (masowe) organizowane w powiecie tureckim i w powiatach konkurencyjnych w 2013 r.
Liczba imprez

Interdyscyplinarne

Inne
imprezy
Powiat |
Y Ogoétem Koncerty ::c’;:)e:z artystyczno
rozrywkowe

Sportowe

Powiat betchatowski 0 0 0 7 0 35
Powiat poddebicki 4 3 0 0 1 0 0
Powiat sieradzki 4 1 0 0 2 0 1
Powiat kaliski 14 0 0 0 14 0 0
Powiat m. Kalisz 25 11 4 0 1 0 6
Powiat kolski 7 0 0 0 6 0 1
Powiat koninski 6 1 0 1 4 0 0
Powiat m. Konin 16 7 1 0 0 0 8
Powiat turecki 7 3 2 0 0 2 0
Powiat zgbkowicki 1 0 0 0 1 0 0

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 11: Uczestnicy imprez masowych organizowanych w powiecie tureckim i w powiatach konkurencyjnych w 2013 r.
Uczestnicy imprez ogétem

Powiat betchatowski 151 146 13 500 0 137 646
Powiat poddebicki 16 000 16 000 0 0
Powiat sieradzki 6 900 6 000 0 900
Powiat kaliski 21 000 21 000 0 0
Powiat m. Kalisz 59 800 40 860 0 18 940
Powiat kolski 9 800 9 500 0 300
Powiat koninski 18 600 18 600 0 0
Powiat m. Konin 27 300 20300 0 7 000
Powiat turecki 15 830 11 830 4000 0
Powiat zgbkowicki 1000 1000 0 0

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

W powiecie tureckim dziata 6 domoéw, osrodkéw kultury, klubow i $wietlic. To 3-krotnie mniej, niz
w powiecie betchatowskim. W powiatach sieradzkim, koninskim i zgbkowickim funkcjonuje po 11
takich instytucji (w Koninie i powiecie koninskim 16 tacznie). Zorganizowaty one w 2013 r. tgcznie 326
imprez, tj. mniej, niz we wszystkich powiatach oprdcz kaliskiego (bez Kalisza), poddebickiego
i kolskiego. Dla poréwnania, w powiecie betchatowskim omawiane instytucje zorganizowaty 727
imprez, w powiecie konifdskim — 676, w Koninie — 289, Pod wzgledem liczby zespotédw artystycznych
liderem jest powiat sieradzki, jak réwniez koninski tgcznie z Koninem. Tylko w powiecie poddebickim
jest mniej zespotdw artystycznych, niz w powiecie koninskim. Analiza liczby kot (klubéw) pozwala
stwierdzié, ze w tym zakresie powiat turecki odstaje znaczaco, w szczegdlnosci od Konina i powiatu
koninskiego. W powiecie tureckim najwiecej jest zespotéw muzycznych (11), a najmniej wokalnych
i chdréw oraz tanecznych (po 3). Funkcjonuje 6 klubéw folklorystycznych (w powiatach koninskim,
kaliskim, zgbkowickim i sieradzkim takich klubow jest 2-krotnie wiecej).

Taka statystyka pokazuje, ze pomimo potencjatu ludnosciowego znajdujgcego sie w potowie
analizowanych powiatdw, potencjat kulturalny mierzony liczbg kulturalnych imprez masowych, ich
uczestnikow, jednostek kultury, zespotow artystycznych i kot (klubow) jest znacznie dalej, gtéwnie od
liderow w tych zestawieniach. Pokazuje to, z jaka konkurencjg bedzie musiat zmierzyé sie powiat
turecki w budowaniu produktéw turystycznych turystyki kulturowej.
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Tabela 12: Zespotu artystyczne i kluby dziatajgce w obszarze kultury w powiecie tureckim i w powiatach konkurencyjnych
w 2013 r.

. Domy i osrodki kultury, kluby
i éwietlice Zespoty artystyczne Kota (kluby)
50 42

Powiat betchatowski 19

Powiat poddebicki 3 13 11
Powiat sieradzki 11 95 43
Powiat kaliski 7 40 27
Powiat m. Kalisz 2 0 5
Powiat kolski 5 31 21
Powiat koninski 11 79 109
Powiat m. Konin 5 44 185
Powiat turecki 6 27 35
Powiat zgbkowicki 11 41 49

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

10.2 Potencjat dla turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej zwigzany z walorami
srodowiska przyrodniczego

W niniejszym opracowaniu podkreslano kilkakrotnie, ze powiat turecki nie posiada unikatowych
i szczegblnie wartosSciowych obszarow cennych przyrodniczo, ktérych znaczenie zostatoby
potwierdzone utworzeniem parku narodowego, krajobrazowego lub rezerwatu. Cytowana strategia
rozwoju obszaru funkcjonalnego wskazuje, ze: ,Potencjat turystyczny powiatu znajduje sie
w obszarach chronionych, ktére w 2012 r. zajmowaty 34,4% powierzchni powiatu. Na obszarze
powiatu tureckiego, a takze w jego najblizszym sgsiedztwie nie wystepujg parki narodowe oraz
krajobrazowe. Natomiast na jego terenie znajdujg sie dwa obszary chronionego krajobrazu -
Ztotogorski oraz Uniejowski oraz dwa obszary Natura 2000 —obszary ptasie: Dolina srodkowej Warty

oraz Zbiornik Jeziorsko, ktére uzupetniane sa przez 43 pomniki przyrody.” >

Za mocna strone uznano
wysokie walory przyrodnicze (Natura 2000 , obszary chronionego krajobrazu, duza lesistos¢, Warta).
To, czy tak jest w rzeczywistosci nalezy ocenia¢ w kontekscie potencjatu innych obszaréw, szczegdlnie

uznanych za konkurencyjne wzgledem powiatu tureckiego.

Analizujgc powierzchnie obszaréw prawnie chronionych w powiecie tureckim nalezy potwierdzi¢, ze
w istotnie duzy obszar powiatu zajmujg takie obszary (tacznie 32 124 ha, co daje powiatowi 13-te
miejsce w wojewddztwie wielkopolskim w tej kategorii). Powiat koniriski (4 lokata w wojewddztwie)
posiada 64 190 ha obszaréw chronionych, w tym 694 ha rezerwatdw przyrody i 8 643 ha parkéw
krajobrazowych. Jest to najsilniejszy konkurent wsréd powiatdw osciennych i przyjetych do analizy,
zaréwno pod wzgledem powierzchni obszaréw chronionych udostepnianych do celéw zwigzanych
z turystyka rekreacyjng, aktywng i specjalistyczng oraz na obszarach wiejskich. Mocna pozycja
konkurencyjna powiatu koninskiego dotyczy nie tylko ich ilosci, ale réwniez ,jakosci” (stopien
ochrony przyrody) i zagospodarowania turystycznego. Sasiedni powiat sieradzki réwniez posiada
wiecej powierzchni obszarow objetych ochrong przyrody, w tym réwniez parki krajobrazowe
i rezerwaty (najwiekszych powierzchniowo wsréd analizowanych obszaréw). W powiecie kaliskim
i Kaliszu obszary chronionego krajobrazu zajmuja podobng powierzchnie, jak w powiecie tureckim.
Rezerwaty zajmujg rowniez duzo powierzchni powiatu poddebickiego, ktéry jednak charakteryzuje
sie mniejszg powierzchnig obszaréow chronionego krajobrazu. W tych dwdch powiatach istniejg
zespoty przyrodniczo-krajobrazowe (tabela 13).

> Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, lbidem.
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Przedstawiona analiza znajduje potwierdzenie rdwniez we wskazniku udziatu obszaréw prawnie
chronionych w powierzchni ogdétem. W powiecie tureckim ten wskaznik wynosi 34,6%, za$
w powiecie konifnskim (uwzgledniajgc catkowita powierzchnie tej jednostki administracyjnej), 40,7%.
W powiecie tureckim znajdowato sie w 2013 r. 38 pomnikéw przyrody (obecnie jest o 1 mniej).
Niestety, w kontekscie analizy konkurencji nie jest to mocna strona. W powiecie sieradzkim
odnotowano 396 pomnikéw przyrody, betchatowskim — 95, zgbkowickim — 92, a poddebickim 77.
Poza miastem Konin udziat terendw zieleni w powierzchni jest najwyzszy w powiecie zgbkowicki,
w powiatach turecki i betchatowski osiggnat wartos¢ 0,2. Udziat laséw i gruntédw lesnych w powiecie
tureckim byt rzeczywiscie w 2005 r. najwyzszy, po powiecie sieradzkim, gdzie lasy zajmujg blisko
% powierzchni (tabela 14).

Tabela 13: Charakterystyka obszaréw prawnie chronionych w powiecie tureckim i w powiatach konkurencyjnych w ha
w 2013 r.

Parki BT Zespot
. . Rezerwaty . chronionego Uzytki Stanowiska 5 .y
Powiaty Ogétem krajobrazowe X X X przyrodniczo-
przyrody krajobrazu | ekologiczne | dokumentacyjne .
razem krajobrazowe
razem

Powiat betchatowski 27 090 41 144 26 652 253 0 0
Powiat poddebicki 21291 1029 0 21148 19 10 104
Powiat sieradzki 36 706 1625 5980 29722 89 0 726
Powiat kaliski 28 452 21,4 28 452 0 0 0 0
Powiat m. Kalisz 4,70 4,70 0 0 0 0 0
Powiat kolski 24 595 53 0 23 854 738 0 0
Powiat konirski 64 190 694 8643 55 547 0 0 0
Powiat m. Konin 1291 0 0 1291 0 0 0
Powiat turecki 32124 0 0 32124 0 0 0
Powiat zgbkowicki 12 705 57 3237 9454 3 0 13

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 14: Pomniki przyrody oraz udziat obszaréw prawnie chronionych i terenéw zielonych w powierzchni w powiecie
tureckim i w powiatach konkurencyjnych w 2013 r.

Udziat obszaréw
prawnie
chronionych w

Udziat terenéw
zieleni w
powierzchni
ogétem w %

Udziat lasow
i gruntow lesnych
w powierzchni

Pomniki przyrody
w 2013 r. szt.

Lasy i grunty lesne

Powiaty w ha w 2005 r.

powierzchni

ogotem w 2013 r.
w %

w 2013 r.

ogotem 2005 r.

w %

Powiat betchatowski 28,0 95 0,2 27 355 28,3
Powiat poddebicki 24,2 77 0,1 12 969 14,7
Powiat sieradzki 24,6 296 0,1 28 544 24,6
Powiat kaliski 24,5 52 0,1 23260 15,6
Powiat m. Kalisz 0,1 59 2,5 270 3,89
Powiat kolski 24,3 68 0,2 11 459 11,3
Powiat koniriski 40,7 65 0,0 25394 16,1
Powiat m. Konin 15,7 6 2,3 375 4,6
Powiat turecki 34,6 38 0,2 21284 22,9
Powiat zabkowicki 15,9 92 0,3 15958 19,9

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

10.3 Baza noclegowa i jej wykorzystanie
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Analiza bazy noclegowej i jej wykorzystanie zostata obszernie omdéwiona w cytowanej strategii
rozwoju. Zwrécono uwage na stabos¢ potencjatu turystycznego zwigzanego z niedostatecznie
rozwinietg baza noclegowa.”® Analizy jakoiciowe bazy (réwniez tej nieujmowanych w statystykach
GUS) dokonano w inwentaryzacjach. Poniewaz wspomniana strategia przedstawita analize, w tym
wskaznik dot. obiektéw turystycznych, na wykresach, ponizsza tabela prezentuje wartosci liczbowe.
Pokazujg one na faktyczng stabos¢ potencjatu mierzonego liczbg obiektdw, miejsc noclegowych
w odniesieniu do liczby ludnosci. Wskaznik funkcji turystycznej miejscowosci, wyrazony liczbg
turystycznych miejsc noclegowych, przypadajgcg na okreslong liczbe ludnosci miejscowej (wskaznik
Baretje'a i Deferta) jest najnizszy w powiecie tureckim, w ktdrym znajdujg sie tylko 4 obiekty
noclegowe oferujgce zalewie 162 miejsca noclegowe). Liczba udzielonych noclegdw na 1000
mieszkancow jest najnizsza sposrdd analizowanych powiatéw. Wskaznik Schneidera (wskaznik
intensywnosci ruchu turystycznego, wyrazony liczbg turystéw korzystajgcych z noclegéw,
przypadajgcg na 1000 mieszkarncdw) jest rdwniez najnizszy, pomimo, ze powiat znajduje sie w srodku
analizowanych obszaréw pod wzgledem liczby mieszkaficow. Najwyzsze wartosci wskaznikdw osigga
miasto Kalisz, w ktdrym znajduje sie 10 obiektow noclegowych (tabela 15).

Tabela 15: Turystyczne obiekty noclegowe powierzchni w powiecie tureckim i w powiatach konkurencyjnych w 2013 r. —
wskazniki.

Miejsca Udzielone Korzystajacy z
noclegowe na noclegi na noclegéw na

1000 ludnosci | 1000 ludnosci | 1000 ludnosci

Powiat betchatowski 19 14 1026 456,3
Powiat poddebicki 15 14 1159 680,3
Powiat sieradzki 10 3 313 201,9
Powiat kaliski 10 1,86 87,83 67,61
Powiat m. Kalisz 10 6,29 460,54 287,12
Powiat kolski 10 3 146 84,1
Powiat koninski 53 31 1627 1124,5
Powiat m. Konin 4 2 226 1449
Powiat turecki 4 2 142 49,6
Powiat zgbkowicki 13 9 612 192,2

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Jak wspomniano, w powiecie tureckim znajdowaty sie w 2013 r. 4 obiekty noclegowe, ktdére
oferowaty 162 miejsca noclegowe. Wszystkie obiekty majg charakter catoroczny. Udziat miejsc
sezonowych i sezonowos$¢ ruchu turystycznego wskazuje na obecnos¢ w danym powiecie turystéw,
ktorzy uprawiajg tzw. typowa turystyke, w tym zwigzang z uprawianiem turystyki rekreacyjnej,
aktywnej i specjalistycznej (np. wodnej). Najwiekszy udziat takiej bazy jest w powiatach koninskim
i betchatowskim. Powiat koninski tgcznie z Koninem posiada najwiecej obiektéw w bazie zbiorowego
zakwaterowania (4 128 miejsc noclegowych w 57 obiektach, w tym 3 076 miejsc sezonowych w 34
obiektach). Powiat koninski cechuje rédwniez najwiekszy ruch turystyczny wsréd analizowanych
powiatow (mierzony liczbg korzystajgcych, w tym zagranicznych). Udzielono tutaj rowniez najwieksza
liczbe noclegdéw, jednak turystom zagranicznym udzielono ich wiecej w powiecie betchatowskim
(tabela 16).

>3 Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, lbidem.
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Tabela 16: Obiekty turystyczne i ich wykorzystanie powierzchni w powiecie tureckim i w powiatach konkurencyjnych

w 2013 r.

_ Obiekty Miejsca noclegowe Korzystajacy z noclegéw Udzielone noclegi

- Ogétem | Catoroczne Ogoétem Zagraniczni Ogoétem Zagraniczni

Powiat betchatowski 1582 1265 51624 2713 116 057 9765
Powiat poddebicki 15 12 592 447 28 407 821 48 391 3342
Powiat sieradzki 10 9 408 346 24 236 1391 37597 2434
Powiat kaliski 10 10 355 355 9555 313 17 652 502
Powiat m. Kalisz 10 9 656 521 29947 4347 48 034 9963
Powiat kolski 10 10 240 240 7 489 2053 13023 5112
Powiat koninski 53 30 3945 2893 | 144453 6791 208 943 7918
Powiat m. Konin 4 4 183 183 11 229 2478 17 528 4207
Powiat turecki 4 162 162 4186 214 12 030 2180
Powiat zgbkowicki 13 12 626 552 13076 290 41 651 856

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Interesujgcym zjawiskiem jest dtugos¢ pobytu w powiecie tureckim, ktéra jest wyzsza, niz
w powiatach osciennych (2,87 doby). Nalezy tutaj jednak uwzglednié istotny czynnik zwigzany z tym,
ze prawdopodobnie s3 to pobyty zwigzane z pracg zawodowa. Dla poréwnania, w powiecie
zgbkowickim wynosi 3,18 doby). Charakterystyczng cechg bazy noclegowej powiatu tureckiego jest
dominacja obiektow hotelowych i catkowity brak innych obiektéw noclegowych. Ta ostatnia
kategoria jest dominujgca w powiecie konifskim (37 innych obiektéw noclegowych wzgledem 16
hotelowych, zas w miescie Konin znajdujg sie 2 obiekty hotelowe). Odwrotna proporcja jest tutaj
natomiast w strukturze miejsc noclegowych w obiektach hotelowych, ktére przewazajg (2 225) nad
tymi w innych obiektach noclegowych (1 720). W powiecie poddebickim proporcje pomiedzy obiema
kategoriami sg wyréwnane (tabela 17).

Tabela 17: Struktura obiektow noclegowych powierzchni w powiecie tureckim i w powiatach konkurencyjnych w 2013 r.
Obiekty ogotem Miejsca noclegowe

Turystyczne obiekty Inne obiekty

noclegowe

Inne obiekty

Obiekty hotelowe
noclegowe

Obiekty hotelowe

noclegowe

Powiat betchatowski 11 8 867 715
Powiat poddebicki 8 7 398 194
Powiat sieradzki 6 4 276 132
Powiat kaliski 7 3 313 42
Powiat m. Kalisz 8 2 491 165
Powiat kolski 5 5 171 69
Powiat koninski 16 37 2225 1720
Powiat turecki 4 0 162 0
Powiat m. Konin 2 2 120 63
Powiat zgbkowicki 3 10 148 478

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Analiza bazy noclegowej pokazuje duze zagrozenie konkurencyjne dla rozwoju turystyki w powiecie

koninskim, w szczegélnosci ze strony powiatu koniniskiego i Konina. Kazdy z osciennych powiatéw ma

54

wiekszy potencjat bazy noclegowej.” Ponadto analiza cen noclegdw wykazata, ze w Turku (i

> Statystyki GUS nie uwzgledniajg bazy noclegowej nad Zbiornikiem Jeziorsko w gminie Dobra.
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Przykonie) sg one wyzsze, niz w sasiednim Koninie i Kaliszu® Bogata oferta bazy noclegowej
w Koninie oraz Uniejowie (powiat poddebicki) moze hamowaé powstawanie nowych,
konkurencyjnych obiektow noclegowych w powiecie tureckim.

10.4 Charakterystyka potencjatu wybranych powiatéw konkurencyjnych

Powiat koninski i Konin — miasto na prawach powiatu:

Powiat koninski potozony jest w centralnej Polsce, we wschodniej czesci Wielkopolski. Zajmowany
teren wchodzi w skfad pasa nizin w obrebie Niziny Wielkopolskiej. W centralnej czesci powiatu
rozposciera sie szeroka dolina Warty. Na pétnoc i potudnie od niej, wznoszg sie zréznicowane obszary
wysoczyzn, na potnocy dodatkowo urozmaicone przez 23 jeziora polodowcowe. W powiecie znajduje
sie 6 rezerwatéw przyrody (Mielno, Bieniszew, Sokétki, Pustelnik, Ztota Gdra), 2 parki krajobrazowe
(Powidzki Park Krajobrazowy, Nadwarcianski Park Krajobrazowy), 4 obszary chronionego krajobrazu
(Powidzko-Bieniszewski, Goplansko-Kujawski, Ztotogdrski, Pyzdrenski). Cechg charakterystyczng
powiatu jest dobrze rozwinieta baza noclegowa i towarzyszgca). Powiat koninski otacza Konin —
miasto na prawach powiatu. Miasto pofozone jest w Dolinie Koninskiej, nad Wartg. Byto to miasto
krélewskie Korony Krdélewska Polskiego i jest bogate w zabytki stwarzajgce dogodne warunki do
uprawiania turystyki miejskiej i kulturowe;.

Najwazniejsze atrakcje powiatu koniniskiego to:

e 23 jeziora polodowcowe, potgczone systemem kanatdw i $luz z Wartg, czes¢ tzw.Wielkiej
Petli Wielkopolski,

e lasy zajmujg ogétem 15,9% powierzchni powiatu,

e 59 pomnikdéw przyrody,

e Nadwarcianski Park Krajobrazowy,

e rezerwat "Ztota Gora”,

e rezerwat Nadgoplanski Park Tysigclecia,

e oraz Puszcza Bieniszewska i Powidzko — Bieniszewski OKCH,

e ponad 600 km pieszych i rowerowych tras turystycznych,

e Sanktuarium Matki Bozej Lichenskiej w Licheniu Starym,

e skansen archeologiczny "Swietne" w Mréwkach (gmina Wilczyn),

e ukfad urbanistyczny - Slesina wraz Bramga Napoleona,

e przez teren powiatu przebiegajg szlaki historyczne: Bursztynowy, Romanski, Cysterski,
Niemiecki, Piastowski Szkocki, Zamkdw, Drewnianych Kosciotéw, Klasztoréw.

W Koninie najwiekszg wartos¢ stanowig nastepujace obiekty i wydarzenia:
e Stup Koninski — najstarszy znak drogowy w Europie Srodkowo-Wschodniej,
e Kosciot Sw. Barttomieja, gotycki, o uktadzie bazylikowym, tréjnawowy. Pochodzi z XIV w.,
e Zespot klasztorny oo. Reformatdéw,
e klasycystyczny ratusz,
o Jatki Miejskie,
e Synagoga i Zydowski ,dom nauki”,
e Rynek staromiejski wraz z zabudowg,
e Zajazd "Pod Jelonkiem",

>> Analiza cen znajdujacych sie na portalu rezerwacyjnym Booking.com (dostep 8.02.2015r.).
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e zespdt kamienic staromiejskich,

e Kosciét ewangelicko-augsburski Swietego Ducha i jego plebania z XIX w.,

e Eklektyczny patac E. Reymonda,

e Park Miejski im. Fryderyka Chopina z potowy XIX w.,

e Most Torunski,

e Zamek w Gostawicach,

e Skansen budownictwa wiejskiego przy zamku,

e zabytkowe wieze cisnien,

e Miedzynarodowy Dzieciecy Festiwal Piosenki i Tarica, w ktérym uczestniczg wykonawcy
z Europy oraz miast partnerskich,

e Muzeum Okregowe z 14 wystawami statymi i skansenem etnograficznym,

e Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Gospel ,,Gospel nad Wartg”

e Miedzynarodowy Festiwal ,,Bluesonalia”,

e Ogdlnopolski Konkurs Pianistyczny dla Szkét Muzycznych,

e Ogdlnopolski Festiwal Pianistyczny ,,Chopinowskie Interpretacje Mtodych”,

e Ogodlnopolski Konkurs Filméw Amatorskich,

e Ogodlnopolski Konkurs Gitary Klasycznej,

e Ogdlnopolski Konkurs Poetycki o ,,Nagrode Milowego Stupa”,

e Festiwal Jazzonalia,

e Koninskie Derby Kabaretowo — Estradowe.

Powiat koninski i miasto Konin sg szczegdlnie godne uwagi ze wzgledu na podejscie do
zagospodarowania terendw pokopalnianych. Powstajgce tam obiekty s3 w wysokim stopniu
konkurencyjne wzgledem obecnej i przysztej oferty powiatu tureckiego (powstajgcego ,Pojezierza
Turkowskiego”). W gminie Kleczew powstat przy wsparciu $rodkéw RPO Wojewddztwa
Wielkopolskiego Park Rekreacji i Aktywnosci Fizycznej. Obejmuje on oczko wodne otoczone zielenig,
alejkami zwirowymi i obiektami rekreacyjnymi - tak dzi$ przedstawia sie obszar po odkrywce
"Jozwin". Park Rekreacji i Aktywnosci Fizycznej jest znakomitym przyktadem pomystowego
zagospodarowania terenu pogérniczego.> Ciagg dalszy zagospodarowania terenéw pokopalnianych to
rekultywacja wodna obszaréw pokopalnianych obejmuje powstanie zbiornikéw wodnych
o znacznych powierzchniach, gtebokosciach i pojemnosciach znajdujacych sie w gminie Kazimierz.
Zbiorniki te moga by¢ wykorzystywane w réznych celach: rekreacyjnym, retencyjno-sportowym,
wedkarskim itp. Rekultywacja o kierunku rekreacyjno-wodno-sportowym jest w ostatnim okresie
kierunkiem cieszagcym sie duzym zainteresowaniem samorzadéw gminnych. Przyktadem juz
zrealizowanym i przekazanym do wykorzystywania jest zagospodarowane o kierunku wodnym
wyrobisko o powierzchni ok. 110 ha w odkrywce Kazimierz Potudnie za specjalnie usypanymi
wyspami, potwyspem i plazami oraz terenami rekreacyjnymi.”’ W Koninie znajduja sie dwa jeziorka
stanowigce pozostatosé po odkrywce "Gostawice”. Rekultywacja polegata tutaj na wyplantowaniu
terenu, uformowaniu skarp i wyspy. Zagospodarowany obszar to cze$¢ strefy ochronnej rejonu
przemystowego Konina. Drugi zbiornik - Czarna Woda (32,5 ha) jest popularnym miejscem rekreacji.
Zbiornikiem opiekuja sie wedkarze z kopalnianego kota PZW - zarybiajg go, sprzataja otoczenie
i urzadzajg tam zawody wedkarskie. Po zakonczeniu eksploatacji na odkrywce ,Niestusz" w miejscu

> www.ppwb.org.pl
>7 geoland.pl/dodatek/infrastruktura-srodowisko-energia-10/rekultywacja-i-zagospodarowanie-terenow-pogorniczych-
wegla-brunatnego/
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wyrobiska powstato ostatecznie jezioro (18,5 ha). Sg to obecnie znakomite tereny rekreacyjne. S3
tam $ciezki rowerowe i spacerowe.>®

Uwzgledniajgc stan zaawansowania rekultywacji prowadzonej w powiecie koninskim i Koninie, w tym
przy wsparciu srodkéw unijnych nalezy krytycznie ocenié pozycje konkurencyjng powstajgcego
»Pojezierza Turkowskiego”. Po pierwsze, ze wzgledu na zaplanowany rolniczo-lesno-wodny kierunek
rekultywacji, po drugie, brak spdjnych na chwile obecng plandw rekultywacji w gminach (gtéwnie
Brudzew i Wtadystawdéw). Do tego nalezy doliczyé niejasnosci w strukturze wtasnosciowej terenéw
uzytkownych przez KWB ,, Adaméw” i szczuptos¢ zasobdéw finansowych gmin. Szansg na powstanie
konkurencyjnego ,Pojezierza Turkowskiego” bytoby opracowanie zintegrowanego, partnerskiego
projektu, w ktérym partycypowatby réwniez Powiat Turecki (Starostwo Powiatowe
w Turku w promocji podkresla znaczenie zbiornikéw wodnych).

Jesli chodzi o promocje powiatu koninskiego i Konina jest ona w obu przypadkach bardzo
ukierunkowana, realizowana za pomocg wielu kanatéw i narzedzi. Jakkolwiek, dziatania obu
jednostek nie sg ze sobg skoordynowane. Powiat koninski opracowat niedawno strategie marki, ktéra
jest sukcesywnie realizowana, réwniez poprzez nowg, atrakcyjng strone internetowg i zestaw
publikacji reklamowych. Powiat koninski jest obecny na targowych imprezach turystycznych (m.in.
»tour Salon” w Poznaniu). W Koninie dziata Lokalna Organizacja Turystyczna ,Marina”, do ktérej
nalezg zaréwno miasto, jak i powiat, ktéra prowadzi Centrum Informacji Turystycznej *** w Koninie.
Podejmowana dziatania przektadaja sie na wizerunek powiatu oraz wzrost ruchu turystycznego (co
pokazata analiza przeprowadzona przez Ecorys).

Wykorzystujgc dobre praktyki stosowane w powiecie konifdskim nalezatoby zabiega¢ o pozyskanie
srodkéw unijnych na rekultywacje terendéw pokopalnianych, nie tylko w kierunku lesnym i wodnym.
Majac na wzgledzie, ze powiat koninski wyprzedzit w tym zakresie turecki o jedng perspektywe
programowania UE, nalezatoby poszukiwa¢ nowatorskich rozwigzan, ktére nie bedy kopiowad
zastosowanych rozwigzan, ale wskazywac na nowe mozliwosci zagospodarowania tych terendw.

Powiat betchatowski:
Powiat betchatowski zlokalizowany jest w centrum Polski. Powiat betchatowski charakteryzuje duze
zalesienie i liczne zbiorniki wodne, co stwarza dobre warunki do uprawiania turystyki. Na
turystycznym szlaku znajduje sie wiele zabytkowych kosciotéw i urokliwych zespotéw dworsko-
parkowych. Na terenie powiatu dostepnych jest 1000 miejsc noclegowych, w tym 350 o wysokim
standardzie. Stwarza to dobre warunki dla turystyki biznesowej. Dzieki rozbudowanej i ciagle
rozbudowywanej infrastrukturze sportowej w powiecie funkcjonuje baza sportowa, do ktérej zaliczyé
nalezy: baseny, hale sportowe, stadion ze sztucznym oswietleniem, boiska z syntetyczng
nawierzchnig oraz korty tenisowe. Najwazniejsze atrakcje turystyczne powiatu betchatowskiego to:>

e Lasy zajmujg 30% powierzchni,

e Rezerwat lesny ,tuszczanowice”,

e Rezerwat Jodty — tuczanowice oraz Swiete tugi (torfowiska),

e obszary chronionego krajobrazu Borowej Géry i Chrzgstawsko—Widawski i Szczercowski,

e kaplica cmentarna, dworek na wyspie i zespdt bunkréw w Szczercowie,

e dwor w Betchatowie,

58
www.ppwb.org.pl

g www.powiat-belchatowski.pl.
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e koscioti plebanie w Kraszewicach z 1612 roku,

e 900 - letni dab ,,Cyganski” w gminie Kluki oraz prawie

e 500 - letni dab , Generat” w gminie Betchatdw,

e zbiorniki wodne Stok i Wawrzkowizna,

e najwiekszymi atrakcjami sg osrodki wypoczynkowe ,Wawrzkowizna” oraz ,Stok” (hotel,
domki, baza namiotowa, zalew, wedkowanie, sprzet wodny, plaza),

e przez teren powiatu przebiega znakowany Szlak polskich umocnien wojskowych z 1939 r.

OSiR Gdra Kamiensk zlokalizowana jest w samym centrum Polski (woj. tédzkie, nalezy wprawdzie do
KWB ,,Betchatéw”, ale jest to juz obszar powiatu radomszczanskiego — gmina Kamienisk) na zboczu
zwatowiska zewnetrznego BOT KWB Betchatdéw S.A. Jest najdtuzszym stokiem w centralnej Polsce, z
wyciggiem krzesetkowym. Gtéwna trasa narciarska ma dtugo$é 760 metréw. W okresie letnim Gdra
Kamienska dostepna jest dla wielbicieli jazdy na rowerach i pojazdach terenowych. W sezonie letnim
dziata wyciag krzesetkowy. Gdra Kamienisk oferuje Mini Park Rozrywki sktadajacy sie z euro-bungee,
obrotowych roweréw, dmuchanej dzungli oraz zjezdzalni.*® Na obszarze terenéw pogdrniczych
Kopalni Befchatéw dominuje kierunek lesny rekultywacji. Drugim pod wzgledem powierzchni
kierunkiem bedzie kierunek wodny, pod ktéry planuje sie obszar wyrobisk koricowych obu pdél
o powierzchni sumarycznej okoto 4300 ha (2100 ha P/Betchatéw, ok. 2190 ha P/Szczercéw). Jednak
juz w nieodlegtej perspektywie gtéwnym zadaniem rekultywacyjnym Kopalni Betchatow bedzie
rekultywacja obu wyrobisk koncowych w kierunku wodnym i utworzenie krajobrazu z duzym
kompleksem wypoczynkowym.®!

Majac na wzgledzie powstanie w 2050 r. w powiecie betchatowskim najwiekszego i najgtebszego
zbiornika wodnego, spadnie niewatpliwie konkurencyjno$é Zbiornika Jeziorsko, ktéry jest obecnie
najwiekszym akwenem wojewddztwa tddzkiego. Powiat turecki ma szanse, aby do tego czasu
pozyskaé statych odwiedzajgcych z tego regionu, poprzez zapewnienie im atrakcyjnej oferty pobytu
na terenach wodnych i lesnych.

Powiat zgbkowicki:
Powiat w potudniowo-zachodniej Polsce, w wojewddztwie dolnoslgskim, potozony w potudniowo-
wschodniej czesci wojewddztwa dolnoslgskiego, na terenie Przedgdrza Sudeckiego pomiedzy Gérami
Ztotymi, Bardzkimi i Sowimi, a wzgdrzami Niemczansko-Strzelinskimi. Gtéwng rzeka przeptywajaca
przez powiat jest Nysa Ktodzka, na ktérej utworzono ciagg zbiornikdw zaporowych, petnigcych réwniez
funkcje rekreacyjng i turystyczna. Stolica powiatu sa Zabkowice Slaskie, siedziba powiatu
zabkowickiego i gminy miejsko-wiejskiej Zabkowice Slaskie. Najwazniejszymi atrakcjami
turystycznymi powiatu zgbkowickiego s3:

e Nysa Ktodzka i akweny wodne na Nysie Ktodzkiej,

e pasma gorskie: Gory Ztote, Goéry Bardzkie,

e 4 rezerwaty (Cisy, Cisowa Gdra, Muszkowicki Las Bukowy i Skatki Stoleckie),

e 2 obszary chronionego krajobrazu (Wzgdrza Niemczansko — Strzelinskie, Géry Bardzkie

i Sowie),
e Snieznicki Park Krajobrazowy,
e zabytkowe miasta: Zabkowice Slgskie, Bardo, Ztoty Stok,

60 www.powiat-belchatowski.pl.

61 geoland.pl
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e dzwonnica -krzywa wiez, z 1413 r. w Zgbkowicach Slaskich,

o kosciot parafialny pw. $w. Anny, z XIV w./XV w. w Zabkowicach Slaskich,

e zespot klasztorny dominikanéw z XIV w.-XVIII w., kosciét pw. Podwyzszenia Krzyza Swietego
w Zabkowicach Slaskich,

e zamek zgbkowicki, z XIV w. (ruina),

e dom rycerza Kaufunga, obecnie Izba Pamiatek Regionalnych w Zabkowicach Slaskich,

e Muzeum Sztuki Sakralnej w Bardzie

e Izba Pamigtek Regionalnych w Zabkowicach Slgskich

e Muzeum Sprzetu Gospodarstwa Domowego w Ziebicach

e Muzeum Gdrnictwa i Hutnictwa Ztota w Ztotym Stoku

e Muzeum Mineratéw w Ztotym Stoku

e Kosciot Nawiedzenia Najswietszej Panny Marii w Bardzie (1686-1704),

e Klasztor 0.0. Redemptorystow w Bardzie (1712-1716),

e Kaplica Gdrska i Kalwaria, zbudowana w latach 1617 — 1619 na Gdrze Bardzkiej (582 m
n.p.m.), zwanej obecnie Kalwarig,

e Zespdt Archeologiczny Reliktdw Zamku Kasztelanskiego nad rzekg Nysg w Bardzie, dobrze
zachowane $lady grodziska wczesnosredniowiecznego z X-Xlll w.,

e ruiny zamku rycerskiego z Il potowy XIV wieku w Cieptowodach,

e kamienne krzyze pokutne,

e opactwo cysterskie,

e Patac w Kamiencu Zgbkowickim,

e Koscidt Sw. Jerzego — Sanktuarium Meki Panskiej w Ziebicach, powstaty z potaczenia hali
dwunawowej wczesnogotyckiej z lat 1265-1275,

o Zespdt klasztorny Krzyzowcdw w Ziebicach,

e Zespdt Klasztorny zakonu Cysterséw w Henrykowie (1222 r.),

e Twierdza Srebra Goéra,

e Kopalnia Ztota w Ztotym Stoku- Podziemna trasa turystyczna ,Kopalnia Ztota”
i Sredniowieczny Park Techniki,

e Lesny Park Przygody "Skalisko" w Ztotym Stoku,

e Centrum Turystyki Niekonwencjonalnej w Srebrnej Gorze,

e ponad 2000 km szlakéw turystycznych,

e szlaki kulturowe: Marianny Oranskiej, Bursztynowy, Miedzy Ztotem a Srebrem, Szlak
Cysterski Ziemi Zgbkowickiej.

Jak wspomniano, powiat zgbkowicki jest konkurencjg posrednig i odlegtg geograficznie. Na uwage
zastuguje podejscie do zagospodarowania terendéw pokopalnianych. Wprawdzie jest to inny rozdaj
gornictwa i podlega odmiennym regulacjom, ale w tym przypadku istotna jest koncepcja adaptacji na
cele turystyczne kopalni ztota, ktéra od 1960 r. byta nieczynna, a wtascicielem gruntéw byta gmina.
W 1996 r. uruchomiono tutaj w partnerstwie publiczno-prywatnym (spdétka gminy i prywatnego
inwestora) Muzeum Gornictwa i Hutnictwa Ztota. Muzeum oferuje wystawe obrazujgca historie
gbrnictwa ztota (stare mapy, narzedzia gornicze, kolekcja tablic ostrzegawczych i informacyjnych
z czasOw PRL). Obecnie Kopalnia Ztota w Ztotym Stoku jest atrakcjg odwiedzang rocznie przez blisko
200 000 turystéw. Wiasciciele atrakcji uruchomili obok drugi obiekt: Sredniowieczny Park Techniki.
Firma , Aurum” zarzadzajaca obydwoma obiektami posiada status organizatora turystyki. Swiadczy
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http://www.zabkowice-powiat.pl/informator-dla-turystow/muzea/127-muzeum-sztuki-sakralnej-w-bardzie
http://www.zabkowice-powiat.pl/informator-dla-turystow/muzea/129-izba-pamiatek-regionalnych-w-zabkowicach-slaskich
http://www.zabkowice-powiat.pl/informator-dla-turystow/muzea/130-muzuem-sprzetu-gospodarstwa-domowego-w-ziebicach
http://www.zabkowice-powiat.pl/informator-dla-turystow/muzea/131-muzuem-gornictwa-i-hutnictwa-zlota-w-zlotym-stoku
http://www.zabkowice-powiat.pl/informator-dla-turystow/muzea/132-muzuem-mineralow-w-zlotym-stoku

STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

ustugi w postaci pakietéw turystycznych, obejmujgcych: zwiedzanie kopalni wraz z dodatkowymi
atrakcjami, zwiedzanie 1z fabutg, zwiedzanie ekstremalne, paintball, ustugi noclegowe,
gastronomiczne, off road.”” We wspdtpracy z Leénym Parkiem Przygody ,Skalisko” proponowane s3
pakiety obejmujgce zaréwno oferte ,Aurum”, jak réwniez pobyt w parku linowym. Z kolei
Sredniowieczny Park Techniki zawiera przede wszystkim drewniane repliki $redniowiecznych
urzadzeri technicznych, jak réwniez Chate Kata, czyli przewodnik po $redniowiecznych torturach.®
Podmiot uczestniczyt w projekcie Turystyka Wspdlna Sprawa i byt koordynatorem produktu
sieciowego Miedzy Ztotem a Srebrem. Kopalnia Ztota otrzymata dwukrotnie certyfikat w Konkursie na
Najlepszy Produkt Turystyczny Polskiej Organizacji Turystycznej. Mozna powiedzie¢, ze obecnie jest
to park rozrywki — ,,fabryka turystyczna”, ktdra odniosta sukces na rynku turystycznym.

Uwzgledniajac przyjete kierunki rekultywacji terenéw pokopalnianych KWB ,Adaméw”, w powiecie
tureckim nie jest wprawdzie rekreacja, ale gminy, ktérych dotyczy to zagadnienie, zamierzajg
opracowa¢ w ramach projektu ,Partnerstwo lokalne na rzecz rozwoju gospodarczego gmin powiatu
tureckiego” plan zagospodarowania obszaréw wykorzystywanych do eksploatacji zt6z wegla
brunatnego. Teoretycznie mozna zaplanowaé zmiany, ktére doprowadzityby do zmiany kierunkéw
rekultywacji. Na tych terenach (oprécz zbiornikow wodnych), mogtyby powstaé np. trasy do down
hill'u lub najwiekszy w Polsce srodkowej ,,Park Linowy TUR-a”. wzorem Kopalni Ztota w Ztotym Stoku
i Sredniowiecznego Parku techniki mozna by stworzy¢ ,Muzeum Techniki Wydobywczej Wegla
Brunatnego”. Bytoby to jedyne tego typu muzeum w Polsce.

11 Podsumowanie, wnioski i rekomendacje z analizy w zakresie produktu
turystycznego

Czes¢ analityczna i diagnostyczna zawiera elementy wymagane przez zamawiajgcego, jak:
inwentaryzacja obiektéw znajdujgcych sie na terenie powiatu tureckiego (walory i atrakcje
przyrodnicze i kulturowe), cykliczne imprezy turystyczne i kulturalne, zagospodarowanie turystyczne
podstawowe (baza noclegowa i gastronomiczna) i towarzyszace, w tym infrastrukture ogdlna, ocena
warunkéw $rodowiska przyrodniczego i dostepnosci do jego potencjatu, szczegétowe
wyselekcjonowanie obiektéw w kontekscie atrakcyjnosci, identyfikowalnosci i uzytecznosci
w budowaniu produktédw turystycznych, uwzglednienie potencjatu gmin osciennych, pojemnosc
turystyczna, segmentacja rynku i identyfikacja obszaréw konkurencyjnych. Dodatkowo czes¢ ta
zawiera: identyfikacje waloréw przyrodniczych i specjalistycznych, ocene potencjatu rozwoju
turystyki kulturowej, analize kategorii produktowych i produktéw turystycznych, dystrybucji
i promocje atrakcji i produktéw turystycznych powiatu tureckiego. Uzupetnienie to pozwolito na
petniejszg diagnoze potencjatu turystycznego powiatu tureckiego.

Podsumowujgc inwentaryzacje, analize i diagnoze w zakresie potencjatu obszaru powiatu
turystycznego do kreowania produktéow turystycznych nalezy odnies¢ sie do analizy SWOT
przedstawionej w komponencie przestrzennym w cytowanej strategii rozwoju. Firma Ecorys
zidentyfikowata réwniez mocne i stabe strony oraz szanse i zagrozenia w zakresie turystyki (tabela
ponizej).

62 .
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Tabela 18: Mocne i stabe strony oraz szanse i zagrozenia w zakresie rozwoju turystyki w strategii rozwoju powiatu
tureckiego.

Mocne strony ‘ Stabe strony

e wysokie walory przyrodnicze (Natura 2000, obszary ¢ brak odpowiedniego zaplecza dla funkcjonowania ustug
chronionego krajobrazu, duza lesistos¢, Warta), ponadlokalnych (baza noclegowa, gastronomia,

e potencjat turystyczny powiatu (szlaki rowerowe i piesze, informacja turystyczna) na wskazanych terenach,
lasy, stadniny, obiekty zabytkowe) poprzez ujecie w e istnienie zdegradowanych obszaréw pokopalnianych i
miejscowych planach funkcji tych terendw. brak koncepcji ich zagospodarowania.

Szanse ‘ e Zagrozenia

o rozwdj ustug ponadlokalnych (m.in.. rekreacyjnych, ® niewystarczajgce zaplecze dla rozwoju ustug
turystycznych, kulturalnych) dzieki korzystnemu ponadlokalnych (np. turystycznych, rekreacyjnych,
potozeniu (autostrada A2, miedzy Poznaniem a todzig), kulturalnych).

o wskazanie wspdlnej sieci ustug ponadlokalnych (np.
turystycznych, rekreacyjnych, kulturalnych).

Zrédto: Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ibidem.

Elementy analizy SWOT nalezy skomentowa¢ z analizami prowadzonymi na potrzeby strategii
produktu turystycznego. Zidentyfikowano 2 mocne strony. Pierwsza wynika z posiadania wysokich
waloréw przyrodniczych. Trzeba jednak podkresli¢, ze znaczenie tych waloréw wynika przede
wszystkim z pokrycia powierzchni powiatu tureckiego obszarami podlegajgcymi prawnej ochronie
przyrody oraz lesistosci, nie na wartosci pod wzgledem formy objecia ochrong (w powiecie nie ma
parku narodowego, krajobrazowego, ani rezerwatow przyrody). Zestawiajagc te mocng strone
z potencjatem os$ciennych powiatéw konkurencyjnych pozwala stwierdzié, ze posiadajg one wyzsze
walory przyrodnicze, zaréwno pod wzgledem ilosciowym (powierzchnia obszaréw chronionych
prawnie), jak i jakosciowym (rezerwaty przyrody i parki krajobrazowe). Dotyczy to w szczegdlnosci
powiatdw koninskiego i sieradzkiego, w ktérych znajduje sie réwniez znaczaco wyzsza ilosé
pomnikow przyrody. Na terenie powiatu koniniskiego znajduje sie rowniez obszar Natura 2000 Dolina
Srodkowej Warty, a sieradzkiego - obszar Natura 2000 Zbiornik Jeziorsko. Faktyczne znaczenie tej
mocnej strony ma raczej wymiar lokalny i charakter niszowy. Nie oznacza to jednak, ze nie jest
obecnie atrakcyjne dla turystéw. Efektywne konkurowanie o turystow z powiatami osciennymi
wyrazajgce sie wzrostem liczby turystéw wymaga jednak poprawy atrakcyjnosci obszaréw
przyrodniczych poprzez rozbudowe zagospodarowania turystycznego (m.in. powstawanie
gospodarstw agroturystycznych i innych obiektéw na obszarach wiejskich) i poprawe dostepnosci
(m.in. oznakowanie tras przyrodniczych i pomnikdéw przyrody, w tym najwazniejszego pomnika —
debu w Kotwasicach).

W mocnych stronach nalezatoby ujg¢ Muzeum Miasta Turku im. Jozefa Mehoffera i jego dziatalnosc.
Analiza konkurencji pozwala stwierdzi¢, ze muzeum to jest obecnie najmocniejszym punktem
turystycznym powiatu tureckiego i najwazniejszym produktem turystycznym turystyki kulturowej.
Obok muzeum na uwage zastugujg jeszcze 2 obiekty: sanktuarium w Wyszynie i kosciét w Malanowie.
Duza cze$¢ zabytkdw jest w ztym stanie technicznym, albo odrestaurowana i o ograniczonej lub
catkowitej niedostepnosci. Znaczenie muzeum w Turku jest istotne w kontekscie eksponowania
tradycji tkackich, ktére sg istotnym elementem tozsamosci tego obszaru. Jest to obiekt o znaczeniu
ponadlokalnym, rekomendowane przez Wielkopolskg Regionalng Organizacje Turystyczng i Lokalng
Organizacje Turystyczng ,Marina” z Konina. Nalezatoby w wiekszym stopniu wykorzystac istnienie
i dziatalno$¢ tego muzeum, m.in. w wtaczenie obiektu w zintegrowane produkty turystyki kulturowej,
w promocje nie tylko Turku, ale réwniez catego obszaru.

Mocng strong turystyczng powiatu tureckiego jest Zbiornik Jeziorsko i jego zagospodarowanie na
terenie gminy Dobra, w szczegdlnosci funkcjonowanie i oferta OW ,Rafa”. Potencjat tego obiektu
zostanie zwiekszony w niedtugim czasie o nowe miejsca noclegowe. Dzieki dziatalnos$ci osrodka nad
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Zbiornikiem Jeziorsko organizowana jest impreza sportowa o znaczeniu krajowym: Rafa Jeziorsko Cup
— Puchar Polski w windsurfingu. Osrodek przycigga gosci z kraju i za granicy. Nalezy podkresli¢
rowniez znaczenie rzeki Warty, ktére moze by¢ wykorzystana w wiekszym niz obecnie stopniu i
zakresie do budowania produktéw turystycznych i generowania ruchu turystycznego. Podobnie, jak
w przypadku Zbiornika Jeziorsko (dotyczy to rowniez Zbiornika Przykona) nalezy skoncentrowac sie
na rozbudowanie zagospodarowania turystycznego (réwniez Ecorys podkresla, ze Zbiornik Jeziorsko
jest lepiej zagospodarowany w powiatach osciennych, niz w powiecie tureckim). Ta sytuacja ulegnie
w przysztosci poprawie, dzieki projektom, jakie zamierza zrealizowa¢ gmina Przykona (m.in. budowa
przystani zeglarskiej).

Rozwdj szlakéw konnych w powiecie tureckim nalezy uzna¢ za mocng strone, a jednoczesnie ich
istnienie umozliwia lepsze wykorzystanie szansy, jakg jest zidentyfikowany w cytowanej strategii
rozwdéj ustug ponadlokalnych i wskazanie wspdlnej sieci ustug ponadlokalnych. Wskazanie
niewystarczajgce zaplecze dla rozwoju ustug ponadlokalnych jest bardziej stabg strong, zwigzang
z uwarunkowaniami wewnetrznymi powiatu tureckiego, niz zagrozeniem (niedostateczny rozwdj
wspotpracy sieciowej, mata inicjatywa lokalnego potencjatu ludzkiego). Rozwdj turystyki jezdzieckiej
jest obecnie w poczatkowej fazie rozwoju mierzonej wielkoscig ruchu turystycznego (aktualnie jest to
ruch pasjonacki). Jednak nalezy podkreslic kompleksowe podejscie do tworzenia, znakowania
i zagospodarowania szlakéw konnych w gminie Kaweczyn oraz range organizowanych imprez
jezdzieckich (Regionalne Zawody w Skokach przez Przeszkody, Otwarte Mistrzostwa w Powozeniu
Zaprzegami Konnymi). Niektdre stadniny koni sg jednak niedostepne dla turystow, np. Stadnina Koni
Huculskich ,Skarbiec”, ktdra jest stajnig rozrodowg w Mtodzianowie i Stadnina Koni ,HEAA”
w Zdzarach, organizujgca profesjonalne zawody jezdzieckie.

Potencjat turystyczny powiatu byt przedmiotem szczegdtowej inwentaryzacji, analizy w celu
wyselekcjonowania najwazniejszych elementéw w niniejszym opracowaniu. Rzeczywiscie,
w strategiach i planach rozwoju czesci gmin (m.in. Turek, Przykona, Kaweczyn, Dobra) zostaty ujete
zagadnienia dot. rozwoju turystyki (np. rozwoju bazy agroturystycznej w Uroczysku ,Zdrojki”
w gminie Turek). Trudno oceni¢ jednak z perspektywy realizacji funkcji turystycznej na terenie
powiatu tureckiego faktyczne znaczenie tej mocnej strony. Obszar ten posiada w istocie potencjat,
ale niski stopien zagospodarowania turystycznego (w szczegdlnosci bazy noclegowej), stanu
zachowania czesci zabytkéw, dostepnosci do waloréw przyrodniczych i kulturowych pozwala
wyciggna¢ wniosek, ze potencjat ten jest obecnie niedostatecznie wykorzystany. Przektada sie to na
niskg wartos¢ wskaznika intensywnosci (gestosci) ruchu turystycznego. Réwniez w cytowanej
strategii rozwoju podkreslany jest brak odpowiedniego zaplecza dla funkcjonowania ustug
ponadlokalnych.

Szanse i zagrozenia s3 zwigzane z czynnikami o charakterze miedzynarodowym, krajowym,
regionalnym i najblizszym otoczeniem konkurencyjnym. Zagrozeniem o charakterze
miedzynarodowym sg zmiany w modelu finansowania projektéw aplikujgcych o wsparcie ze sSrodkéw
UE. Obecnie duzy nacisk jest potozony na wykazanie efektéw gospodarczych i wysokg innowacyjnosé.
Powiat turecki bedzie miat mniejszg mozliwos¢ pozyskiwania Zrédet zewnetrznych na realizacje
projektéw kulturowych i rekreacyjno-sportowych. W tym kontekscie zagrozeniem s dziatania
realizowane w poprzedniej perspektywie finansowania srodkéw UE przez powiaty oScienne
(zagospodarowanie terenéw pokopalnianych dla celéw zwigzanych z turystykg rekreacyjng, aktywna
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i specjalistyczng w powiecie koninskim, inwestycje w infrastrukture dla turystyki kulturowej
w powiecie poddebickim, zagospodarowanie Zbiornika Jeziorsko). Moze to mieé niekorzystny wptyw
na rozwdj turystyki w powiecie tureckim. Zagrozenie nalezy upatrywac rowniez w marginalizacji
powiatu tureckiego w polityce turystycznej i promocyjnej prowadzonej przez Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Wielkopolskiego i Wielkopolskg Organizacje Turystyczng. Rekomendowane dziatania
powinny dotyczy¢ jednoczesnie kilku kierunkdw.

Pierwszy kierunek zwigzany jest z tworzeniem nowych produktéw turystycznych, ktére powinny by¢
innowacyjne i konkurencyjne wzgledem oferty konkurencji. Powinny to by¢ duze i mocne punkty, jak
opisywana Kopalnia Ztota w Ztotym Stoku i Sredniowieczny Park Techniki. Innowacyjno$¢ produktéow
pozwoli na ich sfinansowanie, m.in. ze srodkéw Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Wielkopolskiego.

Drugi kierunek wigze sie z wchodzeniem w nowe alianse w ramach ponadlokalnej wspdtpracy
sieciowej, przy jednoczesnym wzmacnianiu wilasnego potencjatu wspdtpracy. Rekomendowane
bedzie nie tylko utworzenie Lokalnej Organizacji Turystycznej ,TUR”, ale jednoczesne nawigzanie
wspotpracy — przystagpienie do Lokalnej Organizacji Turystycznej ,Marina” z Konina i/lub Lokalnej
Organizacji Turystycznej ,,Centralny tuk Turystyczny” z siedzibg w teczycy. W tym kontekscie istotne
znaczenie ma wspoétpraca z gminami osciennymi: Uniejowem, Goszczanowem i Koscielcem. Jak
stwierdzono, dwie ostatnie gminy nie majg wptywu na wizerunek powiatu tureckiego, a ich potencjat
turystyczny jest niewielki. Mogg jednak stanowié istotny elementem w ramach tgczenia potencjatu w
zakresie tworzenia ponadlokalnych sieci szlakéw turystycznych (konnych, rowerowych, kulturowych,
przyrodniczych). Wptyw gminy Uniejow na powiat turecki jest trudny do jednoznacznego
sformutowania. Autorzy niniejszego opracowania nie ocenili pozytywnie wptywu sgsiedztwa gminy
Uniejéw na wizerunek i rozwdj turystyczny tego obszaru. Nalezy jednak podkresli¢ istniejgce rowniez
i w tym przypadku szanse zwigzane z wspotpracg w zakresie tworzenia ponadlokalnych powigzan
strukturalnych, ludzkich i finansowych. Koncepcja wifaczenia gminy Uniejow do Lokalnej Grupy
Dziatania Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. bedzie w tym przypadku posunieciem korzystnym i moze
przyczyni¢ sie (oprécz pozyskania nowego, atrakcyjnego partnera do wspotpracy) do wzmocnienia
potencjatu turystycznego obszaru dziatalnosci tej organizacji.

Trzeci kierunek powinien dotyczy¢ lobbowania i pozyskiwania wsparcia na poziomie regionalnym
(w wojewddztwie wielkopolskim, jak rdwniez tédzkim). Takie wsparcie pozwoli nie tylko promowa¢d
lepiej, niz dotychczas walory turystyczne, atrakcje i powstajgce produkty, ale réwniez wtgczy¢ szlaki
i obiekty przyrodnicze i kulturowe powiatu tureckiego w regionalne i ponadregionalne systemy
(np. w sie¢ szlakéw konnych wojewddztwa tédzkiego, w system szlakéw wodnych wojewddztwa
wielkopolskiego).
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1 Zatozenia do strategii marketingowej produktu turystycznego obszaru
powiatu tureckiego

Przedmiotem niniejszego dokumentu jest opracowanie ,,Strategii marki i produktu turystycznego dla
obszaru powiatu tureckiego”. Zawartos¢ przedmiotu zamowienia wskazuje, ze jest to jednak strategia
marketingowa produktu turystycznego z uwzglednieniem procesu budowania marki, wraz
z przygotowaniem systemu wdrozenia operacyjnego (projekty, wskazanie liderow osobowych
i instytucjonalnych, propozycja metod aktywizacji spotecznosci lokalnej). Zakres procesu
brandingowego zostat przypisany opracowaniu koncepcji budowy marki poszczegdélnych produktéw.
Mozna zatem stwierdzi¢, ze strategia ta ma charakter strategii markowych produktéw turystycznych.

Markowy produkt turystyczny powinien wyrdznia¢ oferte produktéw obszaru powiatu tureckiego
poprzez dostarczenie wyjgtkowych korzysci i wartosci, motywujgcych turyste do skorzystania.
Istotnymi elementami sktadowymi markowego produktu turystycznego jest odpowiednia nazwa,
wyrdzniajgcy zestaw cech, za pomoca ktérych bedzie on identyfikowany przez odbiorcow, a takze
koncepcja pozycjonowania, ktdra pozwala na wyrdznienie go na rynku sposréd innych produktdow.
Koncepcja markowych produktéw turystycznych obszaru powiatu tureckiego opiera sie na podejsciu,
wg ktérego ,produkt turystyczny” to ztozona konfiguracja réznych elementéw oferty turystycznej,
oparta o rozne atrakcje, wydarzenia i imprezy turystyczne, zespolone ustugami turystycznymi (ustuga
noclegowa, gastronomiczna, transportowa, przewodnicka). Cechg charakterystyczng markowego
produkty turystycznego jest rozbudowana struktura. Struktura markowych produktéw turystycznych
obszaru powiatu tureckiego odnosi sie do poziomdéw produktu turystycznego (rdzen, produkt
podstawowy i produkt poszerzony). Rdzen produktu, zwigzany jest z podstawowg korzyscig
funkcjonalng, gtéwnag motywacjg do skorzystania z produktu. Stanowi jeden z kluczowych elementéw
funkcjonowania produktu.

Mozna mowi¢ o dwdch kierunkach oddziatywania wzajemnego marki obszaru/miejsca w place
brandingu. Stosowane sg dwa podejscia. Jedno podejscie zaktada opracowanie w pierwszej kolejnosci
programu marki dla danego obszaru, a nastepnie (w oparciu o wytyczne dla tego programu) marki
produktéw (turystycznych, inwestycyjnych, dla mieszkarncow, innych produktéw). W tym przypadku
kierunek transferu wizerunku przebiega w doét: wizerunek kazdego z produktéw musi byc
podporzadkowany budowaniu wizerunku marki obszaru. Jest to podejscie zapewniajgce duig
kontrole nad kreowaniem spdjnego wizerunku obszaru. Zgodnie z drugim podejSciem najpierw
budowane s3g rdéinego rodzaju produkty, adresowane do réznych grup, zgodnie z koncepcja
megaproduktu T. Markowskiego, ktéry produkt turystyczny traktuje jako jeden z subproduktow
obszaru/miejsca.** Réwnolegle lub w nastepnej kolejnosci opracowywany jest program budowy
marki obszaru. Kierunek transferu wizerunku przebiega w goére, z produktéw na obszar. Wizerunek
obszaru jest pochodng wizerunkéw poszczegélnych produktéw. W tym podejsciu istotne znaczenie
ma zapewnienie spdjnosci wizerunku obszaru i duza kontrola nad kreowanymi wizerunkami, aby nie
doprowadzi¢ do rozmycia wizerunku obszaru. Oba podejscia sg realizowane w praktyce i kazde z nich
ma swoje wady i zalety. Wizerunki marki produktéw turystycznych i obszaru przenikajg sie wzajemnie
w obu podejsciach (rysunek 9).

& Markowski T. (red), Marketing terytorialny, za: Szromnik A., ,Marketing terytorialny”, Oficyna Wolters Kluwer business,
Krakow 2007.
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Rysunek 9: Marka obszaru powiatu tureckiego i marka produktéw turystycznych tego obszaru.

Marka produktow
turystycznych obszaru
powiatu tureckiego

Marka obszaru

powiatutureckiego

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Opracowujac strategie produktu turystycznego dla obszaru powiatu tureckiego nalezy okreslié jej
zawarto$é. Wedtug koncepcji V.T.C. Middeltona marketing mix w turystyce oprécz instrumentéw
ujetych w formule 4P (produkt, cena, dystrybucja i promocja) obejmuje personel, elementy
materialne i procesy jako elementy sktadowe produktu turystycznego. Elementy materialne
w przypadku strategii marketingowej produktu to elementy zagospodarowania turystycznego, za$s
procesy to interakcje, dziatania i wspodtpraca sieciowa pomiedzy podmiotami uczestniczgcymi
w rozwoju turystyki, kreowaniu i realizacji polityki marketingowej w zakresie produktu turystycznego.
Tak definiowany marketing turystyczny miesci sie w koncepcji marketingu terytorialnego i odnosi sie
przede wszystkim do dziatalnosci jednostek samorzadowych. Marketing produktéw zarzadzanych
przez jednostki administracji skupia sie przede gtéwnie na odpowiedzialnosci za koordynacje
i prezentacje poszczegdlnych sktadnikdw. Angazujg sie one przede wszystkim w utatwianie
kontaktéw pomiedzy podmiotami rynku turystycznego turystami oraz wspolny marketing. Marketing
produktu turystycznego realizowany jest poprzez jego ksztattowanie i pozycjonowanie za pomoca
instrumentow marketingu mix.

Niniejsza cze$S¢ dokumentu sktada sie w propozycji konkretnych produktéw turystycznych,
mieszczacych sie w 3 kategoriach produktowych: turystyce kulturowej, na obszarach wiejskich
(z uwzglednieniem turystyki przyrodniczej) oraz rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej
(wykorzystujgcej potencjat przyrodniczy obszaru powiatu tureckiego). W zakresie polityki cenowej, na
ktora samorzady partnerédw realizujgcych niniejszg strategie majg niewielki wptyw, ograniczono sie
do gtéwnych wytycznych. Koncepcja dystrybucji i sprzedazy zawiera propozycje utworzenia Lokalnej
Organizacji Turystycznej ,TUR” jako centrum obstugi ruchu turystycznego, informacji turystycznej, a
takze touroperatora lokalnego, ktéry bedzie komercjalizowat i sprzedawat oferte turystyczng obszaru
powiatu turystycznego powiekszong o gminy oscienne, nalezgce obecnie lub mogace naleze¢ w
przysztosci do Lokalnej Grupy Dziatania Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. Bardziej szczegétowo
potraktowane zostato zagadnienie promocji produktéw turystycznych. Rozwdj infrastruktury zostat
zawarty w  strukturze  celdw. Rozwdj  infrastruktury  turystycznej  (podstawowej
i towarzyszacej) jest czynnikiem niezbednym w kreowaniu, wprowadzeniu na rynek i zarzadzaniu
zaproponowanymi produktami turystycznymi. W $lad za tym w czesci operacyjnej, wsrdd
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zaproponowanych projektéw zintegrowanych, znalazty sie projekty dotyczace infrastruktury
turystycznej. Natomiast obszar zwigzany z procesami zostat opisany przy propozycjach
poszczegdlnych produktow, we wskazaniu grup, jakie powinny by¢ odpowiedzialne (odpowiedzialne)
za ich budowanie, wprowadzanie na rynek i utrzymanie. W czesci operacyjnej zawarto
uszczegotowienie i jednoczesdnie synteze dotyczacg wskazania liderédw instytucjonalnych i osobowych
odpowiedzialnych za realizacje strategii w obszarze kreowania, wprowadzania na rynek i utrzymania
poszczegdblnych produktow i grup produktow.

Dla obszaru powiatu tureckiego zaproponowano tgcznie 6 produktéw. Po konsultacjach dokonanych
wsrdd partnerdw gmin odpowiedzialnych za opracowanie i wdrazanie niniejszej strategii wybrano:
e 2 produkty wiodace: , Tkane wioski tureckie” i ,Turecki Park Kulturowy”,
e 3 produkty uzupetniajgce: ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”, ,W siodle (na wsi
i w siodle” oraz , Pojezierze Turkowskie —woda i przyroda”.

Dodatkowo zaproponowano produkt ,Muzeum Sera”, ktdry jest rekomendowany przez autorow
strategii jako produkt wyrdzniajgcy, charakteryzujacy sie duzg unikalnoscig, potencjatem
wizerunkowym oraz w zakresie generowania ruchu turystycznego. Bytoby to jedyne takie muzeum
w Polsce. Jego uzasadnienie wynika ze wskazan dokonanych przez uczestnikéw badania
ankietowego: najwazniejsze skojarzenie z powiatem tureckim to sery Turek. Niezaleznie od badania
ankietowego zespdt ekspertdow przeprowadzili sondaz ws$rdd mieszkaiicow Krakowa, Nysy
i Wroctawia, ktéry potwierdzit, ze powiat turecki kojarzy sie przede wszystkim z serem. Dopiero na
dalszych miejscach pojawiajg sie KWB ,,Adamoéw”, rzeka Warta, Zbiornik Jeziorsko.

Niniejsza czes$¢ strategii rozpoczyna sie od wyznaczenia celdw strategicznych i operacyjnych
w zakresie produktu turystycznego. Nastepnie doprecyzowano rynki produktowe identyfikowane
w czesci analityczno-diagnostycznej, wskazano segmenty rynku turystycznego dla poszczegdlnych
produktow. Kolejne rozdziaty zawierajg koncepcje kreowania zaproponowanych produktow
z uwzglednieniem procesu budowania marki, wskazanie grup odpowiedzialnych za budowanie,
wprowadzenie na rynek i utrzymanie produktow, wytyczne zwigzane z dystrybucjg i sprzedazg oraz
propozycje dziatan w zakresie promocji produktéw.

2 Cele w zakresie kreowania i zarzadzania produktem turystycznym
powiatu tureckiego

2.1 Uwzglednienie turystyki w strategii obszaru funkcjonalnego powiatu tureckiego

Formutujgc cele w zakresie przedmiotu niniejszej strategii nalezy odnie$¢ sie do wskazan
i wytycznych, jakie zostaty zawarte w strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego. Po pierwsze, autorzy
niniejszej strategii, w oparciu o analize SWOT, dla komponentu zagospodarowania przestrzennego,
srodowiska, kultury i turystyki, zaproponowali strategie konkurencyjng. Opiera sie ona na
optymalnym wykorzystaniu szans przewazajgcych w otoczeniu zewnetrznym w celu zniwelowania
stabych stron, ktdre dominujg nad mocnymi stronami, przy jednoczesnym wzmocnieniu tych
ostatnich. Jedng z kluczowych rekomendacji tej strategii jest przeksztatcenie terendw
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poprzemystowych na cele turystyczno-rekreacyjne podnosi atrakcyjno$¢ obszaru i sprzyja poprawie
wizerunku powiatu tureckiego. Turystyka miesci sie w celu strategicznym IV.%

Rysunek 10: Ujecie turystyki w Zintegrowanej Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025.

Wizja: Powiat turecki miejscem nowoczesnych inwestycji, oferujgcym
wysoki standard zycia mieszkarncom z dobra dostepnoscig komunikacyjna
oraz rozwinieta turystyka

Cel strategiczny IV —wzrost
atrakcyjnosci przestrzeni obszaru
funkcjonalnego dla mieszkarcow,

inwestoréw i osdb z zewnatrz

Cel operacyjny IV A: ujecie
w planowaniu
przestrzennym potrzeb
mieszkancow, inwestorow i
0s0b z zewnatrz

Cel operacyjny IV B: Cel operacyjny IV C: wzrost funkcji ustug

poprawa wizerunku i jakosdi ponadlokalnych ujetych w miejscowych
krajobrazu miejskiegoi planach zagospodarowania przestrzennego

wiejskiego charakterystycznych dla danego obszaru

Zrédto: Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ibidem.

Bezposrednie do turystyki odnosi sie cel strategiczny operacyjny IV C celu strategicznego
komponentu zagospodarowania przestrzennego, srodowiska, kultury i turystyki. Z kolei w tym celu
ujeto dwa priorytety inwestycyjne w obszarze turystyki, ktdrym przyporzagdkowano dziatania
o charakterze zintegrowanym i indywidualnym (rysunek 11).

Rysunek 11: Priorytety strategiczne i dziatania dedykowane turystyce w strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego.

* Zintegrowane:

* 1. Sieciowanie ustug turystycznych.

* 2. Wspotpraca z innymi regionamiw zakresie turystyki
oraz jej promocja.

IVC.4. Wspotpraca miedzy gminamiw
zakresie rozwoju turystyki i rekreacji:
Sieciowanie ustug turystycznych

* Zintegrowane:

* 1. Sieciowanie ustug turystycznych.

* 2. Tworzenie produktow turystycznych w
oparciu o partnerstwo publiczno-prywatne.

* Indywidualne:

+ 1. Tworzenie infrastruktury wokét istniejgcych
zbiornikéw wodnych w oparciu o funkcje
terendw ujetych w mpzp.

* 2. Tworzenie produktow turystycznych
zwigzanych z historigi tradycja regionu;

* 3. Tworzenie nowoczesnych produktow
turystycznych.

IVC.5. Nowe produkty turystyczne

Zrédto: Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ibidem.

& Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, Ibidem.
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Zaproponowano trzy projekty strategiczne, w ktérych znalazty sie réwniez rekomendacje istotne dla
planowania rozwoju produktéw turystycznych:*®
e projekt strategiczny 10: rekultywacja, poprawa zagospodarowania i wprowadzanie nowych
funkcji na tereny powiatu tureckiego pod wzgledem przestrzennym i turystycznym,
e projekt strategiczny 11: poprawa wizerunku miasta Turek oraz miast obszaru funkcjonalnego
na terenie powiatu tureckiego poprzez ich rewitalizacje,
e projekt strategiczny 12: zagospodarowanie terenéw rekreacyjno-turystycznych nad
zbiornikami wodnymi Przykona i Jeziorsko.

W kazdym z nich ujete zostaty nastepujace dziatania:
e tworzenie produktéw turystycznych zwigzanych z historig i tradycjg regionu,
e tworzenie nowoczesnych produktéw turystycznych.

Dodatkowo projekt 10 zaktada tworzenie nowoczesnych sieciowanie ustug turystycznych. Zaréwno
projekty strategiczne, dziatania, priorytety, jak rowniez cele operacyjne i strategiczne maja
doprowadzi¢ do spetnienia wizji rozwoju powiatu tureckiego, ktdra zaktada, ze obszar ten stanie sie
miejscem z dobrze rozwinietg turystyka (rysunek 10).

2.2 Cel nadrzedny, cele strategiczne i operacyjne dla strategii

Niniejsza strategia nie jest planem rozwoju jednostki samorzadowej, stanowi sektorowy
dtugookresowy program dotyczacy budowania produktu turystycznego. Dokumentem nadrzednym
dla tej strategii jest Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na
lata 2015-2025. To ona wyznacza cel nadrzedny, jakim jest wizja rozwoju i sektorowe cele
strategiczne, w tym dotyczgce turystyki. Dlatego wymienione wczes$niej elementy struktury celéw,
zawarte w strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego, powinny znalez¢ odzwierciedlenie w celach
strategicznych, operacyjnych i zintegrowanych projektach dla strategii produktu turystycznego
obszaru powiatu tureckiego. W nawigzaniu do tych celéw, priorytetéow strategicznych i dziatan
zaproponowano cele w zakresie produktu turystycznego.

Okreslajgc cel nadrzedny dla niniejszej strategii wzieto pod uwage, ze opracowanie koncepgji
produktow turystycznych dla obszaru powiatu tureckiego, ich wykreowanie i wprowadzenie na rynek
nie jest celem samym w sobie. Stanowi narzedzie do realizacji innego celu, ktéry zostanie osiggniety
dzieki tym produktom. Ten cel okreslono jako podniesienie atrakcyjnosci i konkurencyjnosci powiatu
tureckiego oraz zwiekszenie ruchu turystycznego dzieki atrakcyjnej ofercie markowych produktéw
turystycznych obszaru. Cel nawigzuje do celu strategicznego IV strategii rozwoju obszaru
funkcjonalnego, jaki jest wzrost atrakcyjnosci przestrzeni obszaru funkcjonalnego — chodzi tu rowniez
o przestrzen turystyczng, ktéra ma by¢ bardziej atrakcyjna dla oséb z zewnatrz, czyli odwiedzajgcych
powiat turecki w celach turystycznych.

Z tak okreslonego celu strategicznego wynikajg cztery cele strategiczne. Pierwszy odnosi sie
bezposrednio do produktéw turystycznych. Drugi dotyczy promocji produktéw turystycznych,
kreowania wizerunku obszaru powiatu tureckiego, réwniez poprzez produkty turystyczne. Trzeci cel
wskazuje, jak zorganizowaé system zarzgdzania i zapewni¢ wspodtprace sieciowa, aby zapewnic
skuteczng dystrybucje i sprzedaz produktéw turystycznych. Ostatni, czwarty, cel ma zapewnic

66 Zintegrowana Strategia Rozwoju Gospodarczego Gmin Powiatu Tureckiego na lata 2015-2025, lbidem.
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infrastrukture turystyczng niezbedng do wprowadzenia na rynek i utrzymania na nim tych produktéw

(rysunek 12).

Rysunek 12: Struktura celow dla strategii marketingowej produktu turystycznego obszaru powiatu tureckiego.

Cel nadrzedny strategii produktu turystycznego powiatu tureckiego:

Podniesienie atrakcyjnosci i konkurencyjnosci turystycznej powiatu tureckiego i zwiekszenie
ruchu turystycznego dzieki atrakcyjnej ofercie markowych produktow turystycznych obszaru.

Cel strategiczny 1.:

Zaistnienie na rynku
turystycznym atrakcyjnych,
innowacyjnych
i konkurencyjnych

produktow turys
obszaru powiatu
tureckiego.

Cele operacyjne:

1.1. : Wykreowanie
i wprowadzenie na rynek
koncepcji produktow
turystycznych.

1.2.: Wykorzystanie
w kreowaniu i zarzgdzaniu
produktami turystycznymi
potencjatu przyrodniczego,
kulturowego i spotecznego
obszaru.

1.3.:Zapewnienie
odpowiednich struktury
instytucjonalnych
i osobowych do kreowania
i wprowadzania na rynek
produktéw turystycznych.

Cel strategiczny 2.:

Zwiekszenie
zainteresowania oferta
turystyczng powiatu
turystycznego poprzez
wypromowanie produktéw
turystycznych i zbudowanie
wizerunku marki obszaru.

Cele operacyjne:

2.1. : Stworzenie
zintegrowanego systemu
promocji turystyki i oferty

produktu turystycznego
i obszaru.

2.2.: Zbudowanie spojnego
turystycznego wizerunku
opartego na koncepcji
marki obszaru.

2.3.: Stworzenie systemu

badania i monitoringu
w obszarze turystyki.

Cel strategiczny 3.:

Zapewnienie skutecznosci
w dystrybucji i sprzedazy
produktow turystycznych
powiatu tureckiego dzieki
zbudowaniu i wzmocnieniu
systemu zarzadzania
i wspotpracy sieciowej
w turystyce.

Cele operacyjne:

2.1.: Wypracowanie
modelu komercjalizacji
i sprzedazy produktu
turystycznego obszaru.

2.2.: Wypracowanie
modelu wspétpracy
w pomiedzy gminami
i powiatem oraz branig
turystyczng
i pozarzadowymi
organizacjami w obszarze
turystyki.

2.3.: Budowanie postaw
pro-turystycznych
spofecznosci lokalnej.

2.4.: Edukowanie branzy
turystycznej i podnoszenie
Jakosci oferty turystycznej.

2.5.: Wigczenie oferty
turystycznej powiatu
w ponadlokalnga,
regionalng
i ponadregionalng sie¢
wspotpracy.

Zrédto: Opracowanie wiasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

2.3 Uzasadnienie realizacji celow

Cel strategiczny 4.:

Rozwoj zagospodarowania
turystycznego niezbednego
do wprowadzenia na rynek
i skutecznego utrzymania
produktéw turystycznych
obszaru powiatu
tureckiego.

Cele operacyjne:

3.1. Integracja planow
zagospodarowania
przestrzennego w zakresie
harmonizacji
zagospodarowania
turystycznego.

3.2.: Lobbowanie
powstawania nowych
obiektow infrastruktury
noclegowej.

3.3. Integracja istniejgce
i tworzenie nowej
turystycznej infrastruktury
towarzyszacej.

Zaproponowane cele strategiczne i operacyjne, jak rowniez cel nadrzedny wpisujg sie w strategie
rozwoju obszaru funkcjonalnego powiatu tureckiego. Sg rowniez zgodne z dokumentami wyzszego
rzedu, w szczegélnosci z Zaktualizowang Strategiq Rozwoju Wojewddztwa Wielkopolskiego do 2020
roku i Wielkopolskim Regionalnym Programem Operacyjnym na lata 2014-2020 WRPO 2014+. Dzieki
temu powiat turecki i partnerzy uczestniczagcy w opracowywaniu i realizacji niniejszej strategii beda
mogli wpisa¢ zaplanowane dziatania i zadania w strategiczne dokumenty regionalne i aplikowad
o wsparcie z Srodkéw zewnetrznych, nie tylko regionalnych (poprzez zgodnos$¢ z wymienionymi
dokumentami strategia wpisuje sie w strategiczne dokumenty i polityki krajowe i unijne). Cele
niniejszej strategii powinny zostac zrealizowane do 2020 r. (perspektywa 2014-2020).
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Cel strategiczny 1:

Zaistnienie na rynku turystycznym atrakcyjnych, innowacyjnych i konkurencyjnych produktéw
turystycznych obszaru powiatu tureckiego.

Cel ten bezposrednio realizuje cel nadrzedny. Kreujac i wprowadzajac na rynek zaproponowane
markowe produkty turystyczne obszaru powiatu tureckiego lider i partnerzy projektu doprowadza do
ich faktycznego zaistnienia na rynku turystycznym. Aby tak sie stato, niezbedne jest zapewnienie
odpowiedniej struktur instytucjonalnych i osobowych, ktére beda odpowiedzialne za proces
budowania, wybdr adekwatnych podejs¢ i technik budowy produktéw, beda posiadaty odpowiednie
kompetencje i umiejetnosci w zakresie wspodtpracy, ktére pozwolg na stworzenie sieci powigzan
kooperacyjnych. Istotne jest, aby w budowaniu produktéw wykorzysta¢ w sposdb optymalny
najwazniejsze elementy potencjatu przyrodniczo-kulturowego. Realizacja tego celu jest uzalezniona
od trzech pozostatych celéow strategicznych: wprowadzenie na rynek produktéw wymaga zaréwno
zapewnienia odpowiedniej infrastruktury, organizacji systemu dystrybucji i sprzedazy (z czym wigze
sie stworzenie zaplecza instytucjonalnego, rzeczowego, organizacyjnego, procesowego), jak réwniez
odpowiedniej promocji. Cel ten jest zgodny z priorytetem strategicznym IVC.5. Nowe produkty
turystyczne i dziataniami przewidzianymi dal tego priorytetu.

Cel strategiczny 2.:

Zwiekszenie zainteresowania oferty turystyczng powiatu turystycznego poprzez wypromowanie
produktéw turystycznych i zbudowanie wizerunku marki obszaru.

Promocja jest niezbednym narzedziem marketingowym, bez ktérego nie jest mozliwe skuteczne
wprowadzenie produktu na rynek. Poniewaz (zgodnie z przyjetym zatozeniem i oczekiwaniami)
w opracowaniu w strategii marketingowej produktu turystycznego uwzgledniono elementy procesu
budowania marki, bedg to tzw. markowe produkty turystyczne. Zbudowanie marki wymaga
zaplanowanych, spdjnych, skoncentrowanych i systematycznych dziatan, ktére majg na celu
wykreowanie pozgdanego wizerunku marki. Majac na wzgledzie zatozenia przyjete na wstepie tej
czesci dokumentu, dziatania promocyjne majg przyczyni¢ sie rowniez do wykreowania wizerunku
turystycznego obszaru powiatu tureckiego. Uzyskanie takich rezultatow wymaga badania
i monitorowania, czy wizerunek, jaki zaistniat w wyniku dziatan promocyjnych i czy jest zgodny z
oczekiwanym. Nalezy bada¢ réwniez, czy realizacja tego celu przyczynia sie do osiggniecia celu
nadrzednego, jakim jest podniesienie atrakcyjnosci i konkurencyjnosci turystycznej obszaru
i zwiekszenie ruchu turystycznego.

Cel strategiczny 3.:

Zapewnienie skutecznosci w dystrybucji i sprzedazy produktéw turystycznych powiatu tureckiego
dzieki zbudowaniu i wzmocnieniu systemu zarzadzania i wspétpracy sieciowej w turystyce.
Dystrybucja i sprzedaz produktéw turystycznych obszaru jest duzym wyzwaniem. Opracowujace
produkt terytorialny samorzady lokalne nie mogg komercjalizowaé produktu samodzielnie.
W przypadku produktéw ztozonych, do jakich nalezg pakiety turystyczne, mogg one by¢ tworzone
wytgczenie przez uprawnione do tego podmioty, czyli biura turystyczne bedace organizatorami
turystycznymi, znajdujace sie w rejestrze prowadzonym przez marszatka wtasciwego wojewddztwa.
Proste produkty turystyczne mogg by¢ sprzedawane przez pojedynczych ustugodawcéw (ustuga
noclegowa, gastronomiczna, rekreacyjna, przewodnicka, pilotazu, zwigzana z uczestnictwem
w kulturze). Dlatego powodzenie we wprowadzeniu na rynek i utrzymaniu na nim produktow
turystycznych obszaru powiatu tureckiego wymaga zaplanowania adekwatnej struktury dystrybucji
i sprzedazy. Nalezy powotaé podmiot, ktéry obok promocji i informacji turystycznej, bedzie
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w przewidzianym zakresie realizowac rowniez zadania dotyczace dystrybucji i sprzedazy czesci ustug.
Realizacja tego celu zwigzana jest rowniez ze stworzeniem sieci wspétpracy réznych partneréw,
implikuje zgodnos¢ celu z priorytetem strategicznym IVC.4. Wspodtpraca pomiedzy gminami
w zakresie rozwoju turystyki i rekreacji: Sieciowanie ustug turystycznych.

Cel strategiczny 4.:

Rozwoj zagospodarowania turystycznego niezbednego do wprowadzenia na rynek i skutecznego
utrzymania produktow turystycznych obszaru powiatu tureckiego.

Jak podkreslano kilkakrotnie, stabg strong powiatu tureckiego jest niedostatecznie rozwinieta
infrastruktura turystyczna, w szczegdlnosci noclegowa. Problemem jest réwniez jakos¢ i dostepnosé
infrastruktury turystycznej, jak rdéwniez braki w infrastrukturze towarzyszacej (oprdocz dobrze
zagospodarowanych i przygotowanych szlakéw pieszych, rowerowych, konnych). Z tego wzgledu
niezbednym elementem strategii jest zapewnienie infrastruktury dla proponowanych produktéw
turystycznych. Oprécz obiektéw dla poszczegélnych produktédw nalezy stymulowac powstawanie
nowych obiektow noclegowych, rozwdéj obecnie funkcjonujacych, zapewnienie odpowiedniej jakosci
technicznej (standardu) infrastruktury, tworzenie infrastruktury uzupetniajgcej (oznakowanie
turystyczne). Cel ten jest powigzany z pozostatymi celami strategicznymi. Wpisuje sie rowniez we
wszystkie cele operacyjne celu strategicznego IV strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego.

3 Strategiczne rynki produktowe — kategorie produktowe

Analiza popytowej strony rynku turystycznego obejmowata cztery rodzaje-kategorie produktowe,
ktore wystepujg aktualnie w powiecie tureckim. Na podstawie analizy stwierdzono, ze turystyka
biznesowa nie jest istotna dla niniejszej strategii, poniewaz powiat nie dysponuje wystarczajgco
atrakcyjnym potencjatem w tym zakresie, ma duzg konkurencje bezposrednia w tym obszarze
(powiat koninski i Konin), a samorzady lokalne nie majg wptywu na dziatalno$¢ zarzadzajacych
obiektami hotelarskimi, ktore swiadczg ustugi dla biznesu. Dlatego powiat turecki powinien
skoncentrowa¢ sie na trzech kategoriach produktowych: turystyce rekreacyjnej, aktywnej
i specjalistycznej, turystyce na obszarach wiejskich oraz turystyce kulturowe;.

Analiza wykazata réwniez, ze najbardziej perspektywiczng kategorig jest turystyka kulturowa. To
stwierdzenie jest uzasadnione w kontekscie potencjatu posiadanego przez powiat turecki. Potencjat
ten, majacy uzasadnienie w tozsamosci regionu, powigzany jest z wiejskim dziedzictwem
kulturowym. Nalezy pamietaé, ze wiekszo$¢ gmin powiatu tureckiego ma charakter wiejski, lub
miejsko-wiejski, z matymi osrodkami miejskimi. Historia i dziedzictwo tego obszaru uksztattowaty jej
tozsamosé. Tozsamos¢ ta zwigzana jest z tradycjami tkackimi, jak réwniez tradycyjnymi profesjami
mieszkancow obszaréw wiejskich. Te ostatnie znajduja odzwierciedlenie w pszczelarstwie,
sadownictwie, jak rowniez sg reaktywowane przez rekodzielnikdw-pasjonatéw, ktdérych twdrczosé
moze stanowi¢ bardzo atrakcyjny element produktu turystycznego obszaru powiatu tureckiego.
Turystyka na obszarach wiejskich wigze sie nie tylko z wiejskim dziedzictwem kulturowym, ale
rowniez potencjatem przyrodniczo-kulturowym, w tym z wykorzystaniem zasobéw przyrodniczych do
odpoczynku i rekreacji na obszarach wiejskich. Obie kategorie produktowe (turystyka kulturowa
i turystyka na obszarach wiejskich) nawigzujg do dziatania wyznaczonego w strategii rozwoju obszaru
funkcjonalnego: tworzenie produktéw turystycznych zwigzanych z historig i tradycja regionu.
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Turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna réwniez wigze sie z wykorzystaniem zasobdéw
przyrodniczych. Poniewaz zasoby te znajdujg sie w przewazajgcej czesci na obszarach wiejskich
powiatu tureckiego, mozna dostrzec réwniez zwigzek pomiedzy turystyka na obszarach wiejskich i
turystyka rekreacyjna, aktywng i specjalistyczng. Turystyka ta jest realizowana w powiecie tureckim
gtéwnie poprzez nastepujace formy: turystyka wodna, konna i rowerowa. Najwiekszy potencjat tkwi
w turystyce wodnej i konnej. Turystyka wodna dotyczy obecnie wykorzystania zasobdw Zbiornika
Jeziorsko, Zbiornika Przykona i rzeki Warty. Jest najbardziej perspektywiczng formg w tej kategorii
produktu. W przysztosci powstanie "Pojezierze Turkowskie”, zapoczatkowane utworzeniem
i sukcesywnym zagospodarowywaniem Zbiornika Przykona. Na chwile obecng planowanie powstania
tego pojezierza jest bardzo utrudnione, poniewaz dopiero opracowywana bedzie koncepcja
zagospodarowania przestrzennego terendw pokopalnianych, jakie znajdujg sie na terenie powiatu
tureckiego.

Przedstawione uwarunkowania lezaty u podstaw opracowania koncepcji produktéw turystycznych
dla powiatu tureckiego. Na rysunku 13 znajduje sie przyporzadkowanie omdéwionym kategoriom
produktowym propozycji konkretnych produktéw, jakie uznano za najbardziej charakterystyczne
i perspektywiczne dla tego obszaru. Dwa produkty zostaty ujete jednoczesnie w dwdch kategoriach
(produkty: ,, W siodle” i ,Tkane wioski tureckie”). Najwiecej produktow zostato zaproponowanych dla
kategorii turystyki kulturowe;j.

Rysunek 13: Kategorie produktowe produktow turystycznych powiatu tureckiego o znaczeniu strategicznym.

Turystyka rekreacyjna, Turvstvkana
alfttyt.:vna i obszagc;vwiejskich Turystyka kulturowa
specjalistyczna

» Pojezierze e \W siodle” * Tkanewioski

Turkowskie — woda i e Tkane wioski tureckie”

przyroda” tureckie” * “"Tkacki Park
» W siodle” Kulturowy”

+ Szlak Getta
Wiejskiego Ziemi

Tureckiej”
e Muzeum Sera”

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

4 Segmentacja rynku turystycznego dla nowych produktéw

Segmenty wyszczegdlnia sie na podstawie badan marketingowych. Majg za zadanie wyodrebnienie
grup wedtug okreslonych kryteriéw, takich jak: cechy demograficzne, cechy psychograficzne (np.
style zycia), sita nabywcza, korzysci (oczekiwane, racjonalne, symboliczne), zachowania rynkowe czy
style konsumpcji. Podczas prob zidentyfikowania turystow wielokrotnie spotykamy sie z
charakterystyka ze wzgledu na podstawowe cechy spoteczno-zawodowe, takie jak pteé, wiek, zawdd
czy miejsce zamieszkania.
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Tabela 19: Segmentacja rynku uczestnikéw ruchu turystycznego dla proponowanych produktéw.

Profil geograficzny Profil demograficzny Profil psychograficzny

Uczestnicy imprez

,Pojezierze Turkowskie — woda i przyroda”

Mieszkancy powiatu

Osoby w réznym wieku, ale

Osoby aktywne, posiadajgce pasje

Koniarze

segmenty rynku, ale przede
wszystkim mieszkancy

wojewodztw wielkopolskiego

i todzkiego.

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku, w
szczegolnosci mieszkancy
wojewodztw tddzkiego i
wielkopolskiego.

szkolnym, dziadkowie
z dzie¢mi.

Wszystkie segmenty
demograficzne rynku.

i zawodow tureckiego, powiatow gtéwnie ludzie mtodzi. i zainteresowania, ktore realizujg

sportowych osciennych, a w przypadku Rodziny uczestniczace w na $wiezym powietrzu, lubigce
imprez nad Zbiornikiem imprezach i zawodach (jako rywalizacje. Osoby preferujgce
Jeziorsko — Polski Centralnej uczestnicy i widzowie). rodzinne spotkania, ktore tgczy
i innych obszarow fascynacja sportem.

Wodniacy Mieszkancy powiatu Osoby mtode: dzieci i Osoby aktywne, zaangazowane,
tureckiego, powiatow mtodziez, osoby w wieku 18- ktére tgczy fascynacja sportami
osciennych, a w przypadku 40 lat. wodnymi, lubigce przyrode
imprez nad Zbiornikiem Rodziny, single, pary mtodych | i uprawianie sportow w kontakcie
Jeziorsko— Polski Centralnej ludzi. z przyroda.

(£6dz i Poznan) i innych
obszardw.
Osoby z zagranicy (Niemcy,
Holandia, Francja).
Rodziny Wszystkie geograficzne Rodzice z dzie¢mi w wieku Dla tych osdb priorytetem jest

rodzinny wypoczynek nad woda.

»W siodle”

Osoby lubigce kontakt

z przyroda, zwierzetami, cenigce
sport na swiezym powietrzu.
Osoby czujace sie wyjatkowo,
poszukujgce czego$ odmiennego,
niz inni.

Poszukiwacze wyciszenia,
spetnienia.

Uczestnicy imprez
i zawodow
sportowych

Poszukiwacz
innosci

Mieszkancy powiatu
tureckiego, powiatow
osciennych, a w przypadku
imprez nad Zbiornikiem
Jeziorko — Polski Centralnej
i innych obszaréw

»Tkane wioski tureckie”, ”"Tkacki Park Kulturo

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku.

Osoby w réznym wieku, ale
gtéwnie ludzie mtodzi.
Rodziny uczestniczace

w imprezach i zawodach (jako

uczestnicy i widzowie).

Osoby w réznym wieku,

zaréwno mtode, jak réwniez

dojrzate, rodziny, osoby
podrézujace samotnie po
Polsce.

Osoby aktywne, posiadajgce pasje
i zainteresowania, ktére realizujg
na $wiezym powietrzu, lubigce
rywalizacje. Osoby preferujgce
rodzinne spotkania, ktére taczy
fascynacja sportem.

y”, ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”, ,,Muzeum Sera”

Osoby odwiedzajgce miejsca
jeszcze nieodkryte, nieznane,
nieskomercjalizowane. Majg
sprecyzowane pasje

i odwiedzajg miejsca zwigzane
z ich realizacja. Interesuja ich
wrazenia, miejsca do odkrycia.
Jednoczesnie chcg wypoczaé

i zrelaksowac sie podczas wyjazdu.
Czas spedzajg w towarzystwie
rodzin i przyjaciot.

Uczestnik imprez
kulturalnych

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku, ale przede
wszystkim mieszkancy
powiatu tureckiego,
powiatéw osciennych

i wojewddztw

wielkopolskiego i todzkiego.

Wszystkie demograficzne
segmenty rynku, ale
dotychczas gtédwnie ludzie
mtodzi.

Osoby towarzyskie, lubigce
przebywac i bawic¢ sie w wiekszej
grupie. Liczy sie dla nich gtéwnie
rozrywka, dobra zabawa, kontakt z
ludzmi, ale réwniez nauka. Sg
ciekawi Swiata i innych. Czesto
uczestniczg w imprezach rodzinnie
lub w grupach rodzin i znajomych.

Odkrywca
dziedzictwa
kulturowego

Wszystkie geograficzne
segmenty rynku, ale przede
wszystkim mieszkancy

wojewddztw wielkopolskiego

i tédzkiego.

Przede wszystkim osoby
dojrzate, rodziny, osoby
podrézujace samotnie po
Polsce.

Osoby zainteresowane historia,
kulturg, jezdza chetnie do nowych
miejsc, zwiedzaja gtéwnie
indywidualnie, dobrze
przygotowujg sie do wyjazdu. Chcg
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zobaczy¢ jak najwiecej. s
ukierunkowane przede wszystkim
na zwiedzanie.

Smakosz lokalnych Wszystkie geograficzne Przede wszystkim osoby Osoby zwracajace uwage na

tradycji segmenty rynku. dojrzate, rodziny, osoby jedzenie, starajace sie zy¢ zdrowo,
podrdzujace samotnie po ekologicznie, chetnie uczestnicza
Polsce. w jarmarkach

i festynach, podczas ktérych
mozna spréobowac lokalnej kuchni.
Gromadzg tradycyjne i regionalne
przepisy kulinarne.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Okreslajgc segmenty i kategorie produktowe oraz planujgc poszczegdlne, konkretne produkty, nalezy
uwzgledni¢, w jakiej fazie cyklu zycia produktu obszarowego znajduje sie obecnie powiat turecki.
Koncepcja cyklu zycia produktu jako obszaru — destynacji turystycznej zostata zaproponowana przez
R.W. Butlera. Okresla ona trendy, etapy i fazy rozwoju obszarowego produktu turystycznego. Cykl ten
sktada sie z nastepujgcych faz: eksploracja (odkrycie przez turystéw), wprowadzenie (na rynek),
rozwdj (instytucjonalizm struktury zarzgdzania obszarem jako produktem turystycznym), konsolidacja
(umacnianie pozycji na rynku turystycznym), stagnacji, ktorej rezultatem moze by¢ faktyczna,

dtugotrwata stagnacja, upadek, badz ozywienie (ponowny rozwdj i wzrost).?’

Rysunek 14: Cykl zycia produktéw (obszaréow).

Odrodzenie
A
Stagnacja Poziom krytyczny
Konsolidacja Upadek

3
k7
f
2
= Rozwéj
8
-

Wprowadzenie

Eksploracja
» Czas

Zrédto: 1: R.W. Butler, The Concept of a Tourist Area Cycle of Evolution: Implications for Management of Resources, “The
Canadian Geographer” 1980, No. 24, [w:] Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B., Produkt turystyczny. Pomyst.
Organizacja. Zarzgdzanie, PWE, Warszawa 2010.

Z analizowanych produktéw na etapie 1-szym, czyli eksploracji jest Pojezierze Turkowskie (niepetny
produkt, w czasie tworzenia). Pozostate mozna uznad za bedgce w fazie projektowe].

%7 Butler R.W., The Concept of a Tourist Area Cycle of Evolution: Implications for Management of Resources, “The Canadian
Geographer” 1980, No. 24, [w:] Kaczmarek J., Stasiak A., Wtodarczyk B., Produkt turystyczny. Pomyst. Organizacja.
Zarzqdzanie, PWE, Warszawa 2010.
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W koncepcji produktow turystycznych dla obszaru powiatu tureckiego nalezy uwzgledni¢ réwniez
konkurencyjne produkty, jak:
e zagospodarowane dla celdw rekreacyjno-sportowych tereny po kopalniach odkrywkowych w
Betchatowie i Koninie,
e  tddzki Szlak Konny,
e t4dz— miasto czterech kultur, w tym zydowskiej. Pamiatki dziedzictwa kulturowego Zydow.

Dla produktéw takich jak, ,Tkane wioski tureckie”, ,Tkacki Park Kulturowy” i ,Muzeum Sera” nie
istniejg konkurencyjne produkty w sasiednich obszarach.

5 Propozycje produktéw turystycznych wiodacych i uzupetniajgcych
dla powiatu tureckiego

5.1 Zatozenia koncepcji markowych produktow turystycznych obszaru powiatu
tureckiego

Z uwagi na wiejski charakter obszaru powiatu tureckiego, tradycje rzemieslnicze (w szczegdlnosci
tkackie), sadownictwo, potencjat do rozwoju (reaktywacji) tradycji kulinarnych tej czesci
Wielkopolski, dawnej guberni kaliskiej proponowane nowe produkty bedy przede wszystkim
produktami turystyki kulturowej i turystyki na obszarach wiejskich, ktére uznano za posiadajgce
najwiekszy potencjat do generowania ruchu turystycznego. Réwnolegle nalezy dazy¢ do
wykorzystania i dalszego rozwoju juz istniejgcej infrastruktury dla turystyki rekreacyjnej, aktywne;j
i specjalistycznej. Dotyczy to réwniez szlakéw konnych, ktdrych istnienie tgczy sie z pobytem
i wypoczynkiem na wsi tureckiej.

Nalezy uwzgledni¢ rowniez zagospodarowania terendw pokopalnianych na postulowane ,Pojezierze
Turkowskie”. Sie¢ zbiornikéw z catg pewnoscig powstanie. Nie mozna jednak obecnie planowac
»Pojezierza Turkowskiego” jako marketingowego produktu turystycznego, ktéry bedzie modgt byc
realizowany w perspektywie czasowej 2015-2020. W ciggu najblizszych lat Kopalnia ,,Adamoéw”
zakonczy swojg dziatalnos¢ i wowczas eksploatowane przez nig tereny zostang zrekultywowane
i zwrdcone wtascicielom tych terendéw zgodnie z planem opracowanym w momencie uruchomienia
inwestycji. To zagadnienie jest zwigzane z zakresem planowania rozwoju turystyki, nie produktu
turystycznego. Niemniej, mozna budowaé marke produktu ,Pojezierze Turkowskie” w oparciu
o Zbiornik Jeziorsko i Zbiornik Przykona (pierwszy zbiornik, ktéry jest zagospodarowywany dla celow
zwigzanych z turystyka rekreacyjng i aktywna).

Koncepcja markowych produktédw turystycznych powiatu tureckiego opracowana zostata w oparciu
o procedure zawierajaca nastepujgce elementy sktadowe:
e nazwa produktu — stworzona na potrzeby ,,markowa” nazwa dla kazdego z produktdéw, ktérg
nalezy postugiwac sie na etapie wdrazania,
o preferowany rodzaj turystyki — kategoria strategicznego rynku produktowego,
odpowiadajgca produktowi,
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e filozofia funkcjonowania produktu - gtéwna motywacja skorzystania z produktu (rdzen
produktu), opis cech, doswiadczen i korzysci funkcjonalnych, emocjonalnych i symbolicznych
zwigzanych z produktem (poziom rzeczywisty i poszerzony produktu), grupy docelowe,
czasokres produktu,

e na czym bedzie oparty produkt — kluczowe atrakcje, najwazniejsze komponenty i nowe
propozycje wzbogacajace produkt, wchodzace w jego sktad,

e co wyrdznia produkt — jakie sg przestanki jego ,markowosci”, unikalnosci i wyrdznialnosci,
czyli realizacji koncepcji pozycjonowania,

e wdrazanie produktu — kto bedzie odpowiedzialny za wdrozenie, jakich partneréw wsparcie
jest zalecane, jakie sg zalecane kroki wdrozeniowe,

o finansowanie produktu — jakie zewnetrzne zrddta finansowania produktu mogg by¢
pozyskane na wykreowanie produktu i jego wprowadzenie na rynek,

e inspiracje do produktu — inspiracje polskie i europejskie, ktére wskazujg na wdrozenie
z sukcesem markowych produktéw turystycznych,

e wskazania do promocji produktu — jakie dziatania promocyjne bedg skutecznie promowac
produkt, zostaty one ujete oddzielnie, w rozdziale 7 tej czesci opracowania (promocja
obszaru powiatu tureckiego i produktéow turystycznych).

Produkty wiodace zostaty opisane bardziej szczegdétowo, niz produkty uzupetniajgce. W szczegdlnosci
skupiono sie na nowych propozycjach dotyczacych wzbogacenia kazdego z dwdch wiodacych
produktéw. Produkty te majg kluczowe znaczenie dla osiggniecia zaplanowanych celdéw i s3 zgodne
z rekomendowanymi dziataniami, jakie zostaty zawarte w strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego.
Wszystkie produkty zostaty opisane w kontekscie uwzglednienia procesu budowania marki (cechy
wizerunkowe, korzysci emocjonalne i symboliczne, wartosci, obietnica, zawarte w rdzeniu produktu).
Wymienione elementy sg niezbedne do zbudowania marki, niezaleznie od tego, czy jest to marka
produktu turystycznego, czy marka obszaru.

Rysunek 15: Wiodace, uzupetniajace i dodatkowe produkty turystyczne dla obszaru powiatu tureckiego.

Produkty uzupetniajgce i dodatkowe

Produkty wiodace

e Tkanewioski tureckie” ¢ ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi
e "Tkacki Park Kulturowy” Tureckiej”
e W siodle”
¢ ,Pojezierze Turkowskie —wodai
przyroda”

e Muzeum Sera”

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.
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5.2 Produkty wiodace

5.2.1 ,Tkane wioski tureckie” — zintegrowany (sieciowy) produktu turystyki na obszarach
wiejskich

Nazwa produktu: ,, Tkane wioski tureckie”.
Kategoria produktu: turystyka na obszarach wiejskich, turystyka kulturowa.

Idea produktu: wykorzystuje on tradycje zwigzane z rzemiostem, nie tylko tkackim, powiatu
tureckiego. Obecnie w gminach powiatu prowadza swojg dziatalnos$é rzemieslnicy i rekodzielnicy:
snycerze, rzezbiarze, koronkarze, hafciarze, wikliniarze, stolarze, piekarze, pszczelarze, ale takze
sadownicy, producenci przetworéw mlecznych, przetworéw owocowo-warzywnych. W oparciu o ten
potencjat i umiejetnosci mozna stworzy¢ sie¢ wiosek tematycznych, dla ktérych pretekstem
i motywem przewodnim bedzie tkactwo, a zatem tkane wioski. Ta nazwa ma réwniez drugie
znaczenie: tradycje rzemieslnicze Turku i otaczajgcych miasto wsi to tkana opowiesc ziemi tureckiej,
miejsca przeplatane miejscowymi tradycjami. Kazda z takich tematycznych miejscowosci
specjalizowataby sie w czyms innym: np. Brudzew mdgtby specjalizowac sie w rzezbiarstwie, co jest
uzasadnione dziatalnoscig dwodch rzezbiarzy. W kazdej takiej miejscowosci tworzytoby sie
charakterystyczne elementy wpisane w jej krajobraz (np. rzezby w Brudzewie), stwarzatoby sie
mozliwo$¢ obejrzenia warsztatu pracy rzezbiarza, prowadzone bytyby cykliczne warsztaty
rzezbiarskie.

Proponowane wsie tematyczne to: pszczelarska, czeresniowa, serowa, koronkarska, smakdéw ziemi
tureckiej. Na osobne potraktowanie zastuguje wie$ serowa, ktéra stanowitaby przeciwwage dla
skomercjalizowanej produkcji dawnej OSM Turek i pozwolitaby na kontynuowanie tradycji zwigzane;j
z serowarstwem.

Gtéwna motywacja do skorzystania z produktu (rdzen produktu):

Wiedza i doswiadczenie ptyngce z kontaktu z réznorodnoscig i bogactwem kultury i tradycji obszaréw
wiejskich ziemi tureckiej, realizacja potrzeb poznawczych zwigzanych z podrézowaniem do miejsc
o atrakcyjnej kulturze wiejskiej.

Cechy markowego produktu:
»Tkane wioski tureckie” s3: spokojne, klimatyczne, artystyczne, malownicze, rdznorodne, tradycyjne
i goscinne, bogate kulturowo, zielone.

Korzysci funkcjonalne:

Gtéwnga korzyscig funkcjonalng bedzie poznanie obszaréw wiejskich powiatu tureckiego, spedzanie
czasu w kontakcie z otoczeniem przyrodniczym i kulturowym tego terenu, wytchnienie wsréd
tureckich wsi. Korzysci funkcjonalne sg zwigzane z faktyczng realizacjg pobytu na obszarach wiejskich,
w ,tkanych wioskach”. Wigzg sie zapewnieniem podstawowych ustug, jakie sg niezbedne turyscie do
realizacji/konsumpcji produktu. Wymagajg zapewnienia infrastruktury niezbednej do realizacji
pobytu, w tym: zapewnienia noclegu w gospodarstwach agroturystycznych i ekologicznych oraz
innych obiektach noclegowych w gminach wiejskich i miejsko-wiejskich obszaru powiatu tureckiego
(jest mozliwos¢ poszerzenia produktu o gminy oscienne, w tym bedgce cztonkami LGD Turkowska
Unia Rozwoju T.U.R.). Nabywcom produktu nalezy zapewni¢ ustugi gastronomiczne, zgodnie z ideg
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funkcjonowania produktu, a zatem oparte na lokalnych daniach, produktach. Istotne jest
zapewnienie zwiedzania obiektéw znajdujgcych sie w ,tkanych wioskach”, w tym pracowni
artystycznych. Produkt bedzie obejmowac prezentacje kulinarne, pszczelarskie i warsztaty. Turystom
nalezy zapewni¢ mozliwosé¢ zakupu wyrobdw rekodzielniczych, kulinarnych, pszczelarskich oraz
uczestnictwo w ich tworzeniu/przygotowaniu.

Korzysci emocjonalne i symboliczne zwigzane z produktem:

Korzysci emocjonalne tego produktu zwigzane sg z kontaktu z zywa, barwng i interesujgca kulturg
obszaru tureckiego, z tradycjami, obrzedami, efektami pracy rekodzielnikoéw i pasjonatéow ziemi
tureckiej. Odwiedzajgcy bedg mieli okazji doswiadczy¢ goscinnosci i ciepta mieszkarncéw tych
terenéw, poznac¢ symbioze natury i kultury wiejskiej, do$wiadczy¢ spokoju i ciszy. Najwazniejszg
korzyscig symboliczng jest Swiadomos¢, ze trafito sie do miejsca, ktore jest kolebkg tradycji tkackich
w tej czesci Polski — to do Turka i Wtadystawowa zostali sprowadzeni na poczatku XIX w. tkacze
z Saksonii i Czech. Te wartos¢ nalezy eksponowaé i komunikowaé, jako ,tkang opowies¢” tego
obszaru.

Grupy docelowe:

Nabywcami produktu bedy segmenty scharakteryzowane w rozdziale 4 tej czesci: poszukiwacze
innosci, odkrywcy wiejskiego dziedzictwa kulturowego, smakosze lokalnych tradycji, uczestnicy
imprez kulturalnych. Ponadto produkt powinien by¢ adresowany do rodzin.

Czasokres produktu:

Produkty turystyki kulturowej majg najwiekszy potencjat do tego, aby funkcjonowac catorocznie.
Produkt ten nalezy jednoczesnie do kategorii produktéw turystyki na obszarach wiejskich, w zakresie
wiejskiego dziedzictwa kulturowego. Ograniczeniem catorocznego funkcjonowania produktu moze
by¢ sezonowa dziatalno$¢ gospodarstw agroturystycznych i ich obecny niedobdr. Niezbednym
elementem organizacji wdrozenia bedzie symulowanie zwiekszania potencjatu bazy noclegowej ma
obszarach wiejskich i wydtuzanie okresu jej funkcjonowania poza sezon letni.

Kluczowe walory i atrakcje, na ktérych bedzie oparty produkt:

Do produktu mogg zosta¢ wtgczone nastepujace imprezy kulturalne oraz walory tradycyjnej kultury
ludowej: Noc Kupaty w Brudzewie (gmina Brudzew), Festyn Miéd Malina (gmina Brudzew), Festyn
Kasztelanski (gmina Brudzew), Swieto Plinzy — Rzechta (gmina Dobra), Festyn Folklorystyczny
w Dziadowicach— ,,My kochamy nasza ziemie” (gmina Malanéw), Prezentacja Tradycji Wielkanocnych
(gmina Tuliszkéw), Tuliszkéw — ,,Czeresniowa Kraina”, tradycje tkackie (gmina Wtadystawéw), Straz
Grobu Panskiego (gmina Dobra), Procesja Emaus (gmina Dobra), dywany kwiatowe uktadane
w Skeczniewie (gmina Dobra), rekodzielnictwo i rzemiosto, kota gospodyn wiejskich, tradycje
kulinarne, odkrywane przez LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., zespoty folklorystyczne, w tym
Zespot ,Tradycja” z Malanowa, Rogal Kasztelanski (gmina Tuliszkdw), Kraing Kwitngcej Czeresni
(gmina Tuliszkdw). Z uwagi na tradycje tkackie istotnym elementem produktu jest Muzeum Miasta
Turku im. J6zefa Mehofferta, w ktérym prezentowana jest ekspozycja dot. tkactwa oraz domy tkaczy
w Turku.
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Nowe propozycje dla produktu:

sie¢ tkanych wiosek tureckich sktadataby sie z wsi tematycznych. Jako lokalizacje

poszczegblnych wsi tematycznych proponowane sg nastepujgce wsie tematyczne, ktdre

bytoby zlokalizowane w poszczegdlnych gminach:

O

,Plecione i w drewnie rzezbione” — gminy Brudzew i Wifadystawow (dodatkowo
Koscielec i Goszczandw): rozwiniecie tematu zwigzane z drewnianymi rzezbami, juz
obecnymi w krajobrazie gminy Brudzew, dodatkowo tematyczne wsie zawieratyby oferte
warsztatdw rzezbiarskich, plenerdw, zwiedzanie warsztatu rzezbiarza i wikliniarza,
tematyczne imprezy, z prezentacjg i mozliwoscig zakupu wyrobdw rzemieslniczych,
,Malowane wioski” — gminy Witadystawdéw i Dobra: w gminie Wtadystawéw powstaja
barwne kwiaty z papieru, obrazy na szkle, natomiast w Skeczniewie — kobierce z kwiatéw,
gmina Dobra stynie réwniez z kultywowania barwnych tradycji, jak Straz Grobu Parskiego
i Procesja Emaus, temat ,malowanych wiosek” bytby rozwiniety o utrwalanie réznymi
technikami urody ziemi tureckiej, prezentacje malowniczosci wsi tureckich, w postaci
produktow rekodzielniczych, ktére stanowityby jednoczesnie doskonatg forme promoc;i
tego obszaru,

»Koronkowa robota” — gminy Turek i Malandw: w gminie Turek tworzy swoje mate dzieta
liczna grupa rekodzielniczek, dlatego zasadne jest potfaczenie miejsc zwigzanych z tg
twdrczoscig ,,koronkowym szlakiem”, ktéry objatby réwniez gmine Malandw.

»Sery z gminy Turek” — gmina Turek: w gminie Turek dziata mata mleczarnia, ktére
pozwoli wykorzysta¢ potencjat wizerunkowy drzemigcy w serach, kojarzonych w silny
sposéb nie tylko z Turkiem, ale catym obszarem powiatu tureckiego, krowy sg3
charakterystycznym elementem krajobrazu tego terenu, sery z gminy Turek mogtyby
strac sie produktem regionalnym, ktdry bytby dostepny w sprzedazy na tym obszarze,
w oparciu o ktéry bytyby opracowywane oryginalne receptury kulinarne, ziemia turecka
(nie tylko miasto i gmina Turek) powinny by¢ znane z produktéw regionalnych
i tradycyjnych na bazie sera ,,made in Turek”,

,Ziemia turecka miodem ptynaca” — gmina Kaweczyn, gmina Brudzew: w gminie
Kaweczyn powstajg miody z pasjg, natomiast w gminie Brudzew jest organizowany
Festyn Midéd Malina, réwniez midd mdgtby staé sie wyrdznikiem ziemi tureckiej, tym
bardziej, ze jest to teren zasobny w lasy i czyste obszary objete ochrong przyrody, co
stwarza warunki do produkcji specjalnych miodéw lub ziotomioddw.

»Smak ziemniaka ziemi tureckiej — gmina Dobra: Swieto Plinzy — Rzechta, to impreza,
ktéra stanowitaby podstawe do tego produktu, ziemniak jest natomiast kolejnym
surowcem, na bazie ktérego mogtyby powstaé oryginalne potrawy regionalna ziemi
tureckiej, ziemniak moze by¢ tematem konkursdw kulinarnych, pomagajacych
wykreowad te potrawy,

»,Kraina Kwitngcej Czeresni” — gmina Tuliszkéw: we wspotpracy z gming Tuliszkéw mozna
rozwing¢ idee tego potencjalnego produktu o opracowanie oryginalnych przetworéw
owocowych, wykorzystujgcych produkty sadéw obszaru, w tym nie tylko czeresnie (sady
owocowe znajdujg sie réwniez w gminach Turek, Wtadystawéw), produkt mozina
poszerzy¢é o festyn czeresniowy, konkursy na przetwory owocowe oraz wypieki
z owocami, organizowane przez LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.,
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o ,Smak wiejskiego chleba” — gmina Goszczandéw oraz gminy na obszarze powiatu
tureckiego: w Goszczanowie powstaje ,chleb z duszg”, ktéry moze stac sie kolejnym
charakterystycznym produktem kulinarnym powiatu tureckiego i moze zostac
implementowany w innych gminach,

o ,Smaki Krainy TUR-a” — wszystkie gminy obszaru: bytby to szlak kulinarnych wsi
tematycznych, ktére tgczytyby wsie zwigzane z tradycjami kulinarnymi, dzieki temu
obszar powiatu tureckiego (poszerzony o gminy oscienne) mogtby sta¢ sie znanym
z prostej, domowej kuchni, opartej na wysokiej jakosci produktach z czystych obszaréw
wiejskich: serze, miodzie, ziemniaku, owocach i chlebie,

o ,Wioska wiatrow” - ogréd wiatru — podjecie dziatan zmierzajgcych do zakupy
i odrestaurowania przynajmniej jednego drewnianego wiatraka (przedstawienie - historii
wiatrakdw ziemi tureckiej), ktéry jest nieodtgcznymi elementem krajobrazu kulturowego
tego obszaru (takie dziatanie wpisywatoby sie ratowanie dziedzictwa kulturowego
wojewddztwa wielkopolskiego i bytoby mozliwe uzyskanie wsparcia finansowego
z RPOWW), oraz interaktywne instalacje, rzezby poruszane wiatrem (mozliwos¢
wykazania innowacyjnosci produktu),

Tureckie Centrum Rekodzieta: stworzenie produktu wymaga promowania lokalnych
wytworcow i rzemiesinikow, umozliwienie im prezentacji ich produktéw, centrum mogtoby
sie miesci¢ w Muzeum Miasta Turku im. Jozefa Mehoffera lub z niezaleznym obiekcie
(rekomendowane, z uwagi na mozliwos¢ pozyskania Srodkéw finansowanych przez LGD
Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. poza Turkiem, kolejnym argumentem jest rdéwniez
ograniczona powierzchnia w Muzeum), w ramach Tureckiego Centrum Rzemiosta mogtyby
dziatac:

o Galeria Rzemiosta Ziemi Tureckiej: ekspozycja prezentujgca najbardziej interesujgce
prace zwigzane 1z tradycjg, folklorem i rzemiostem (réwniez np. zespoty
folklorystyczne, imprezy),

o Sklep w rodzaju ,Cepelii” (,Sklep Swojskich Klimatéw”): regularna sprzedaz
wyrobow rzemiosta, produktéw rolniczych, kulinarnych pochodzacych z tego
obszaru,

o Warsztaty rzemiosta: oferta adresowana zaréwno do mieszkancow, jak réwniez do
odwiedzajacych, ktérym w ramach pobytéw na obszarach wiejskich proponowano by
udziat w takich warsztatach, mozna réwniez organizowac lekcje kulinarne dla grup
dzieci i mtodziezy, pokazy i prezentacje,

o Klub Rzemiosta Ziemi Tureckiej: organizacja (zalecane, aby byfa to sformalizowana
forma), ktéra skupiataby w ramach Tureckiego Centrum Rzemiosta wszystkich
rekodzielnikdw, pasjonatow, ktérzy wystawiajg i sprzedajg swoje wyroby w centrum,

Katalog Rzemiosta Ziemi Tureckiej: katalog w formie publikacji (z wymienng wktadka
obejmujaca ceny prezentowanych produktow), jak rowniez w formie prezentacji i sprzedazy
on-line,

Portal internetowy , Tkane wioski ziemi tureckiej”: prezentacja wiosek, tkanej historii ziemi
tureckiej, tworcow, oferty, obiektdow znajdujacych sie na szlaku, w tym obiektéw
agroturystycznych, oferujacych lokalne potrawy, prezentujacych katalog rzemiosta on-line,
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umozliwiajgcy prezentacje centrum, galerii, sklepu, informujacy o wydarzeniach, imprezach,
jakie odbywaja sie na obszarach wiejskich i sg zwigzane tematycznie z tym produktem,

e Wyprawy odkrywcow tkanych wiosek tureckich: quest dotyczacy tradycji rzemieslniczych,
ktére sg ,skarbem” tego obszaru i wytwordw lokalnych rzemieslnikow, ta promocyjna
wpisujg sie w sie¢ questéw, bardzo popularnych w szczegdlnosci w wojewddztwach
wielkopolskim i tédzkim,

e Mapa tkanych wiosek tureckich: mapa w formie analogowej i cyfrowej, ktéra zawierataby
najwazniejsze punkty — miejsce pracy i zamieszkania rekodzielnikdw, punkty sprzedazy, wraz
z opisem, informacjg o wydarzeniach i imprezach, zaznaczeniem tras tematycznych (np.
»Smaki Ziemi Tureckiej”’), w miare rozwoju produktu bedzie mozna dodawaé¢ nowe trasy
tematyczne, uwzgledniajgce réwniez gminy oscienne,

o Certyfikacja produktéw rzemieslniczych i kulinarnych ziemi tureckiej: prowadzenie
konkurséw, szkolen, certyfikacji, ktéra ma na celu m.in. wykreowanie oryginalnych
produktow lokalnych, potraw, ktére bedg zgtaszane jako produkty regionalne i tradycyjne,
produkty te bedg w przysztosci uatrakcyjnia¢ i wzbogacaé szlak ,Smaki Krainy TUR-a”
i w rezultacie produkt ,tkane wioski tureckie”,

e Dni Rzemiosta Ziemi Tureckiej: cykliczna impreza kulturalna, podczas ktérej wytwodrcy
prezentowaliby swoje produktu, docelowo mogtaby sta¢ sie rodzajem targéw tradycji tego
regionu i mogtaby by¢ organizowana réwniez poza powiatem tureckim (np. jako prezentacja
w galeriach handlowych, stoisko podczas targdéw turystycznych).

Co wyrdznia produkt:

Cecha wyrdzniajgca produktu jest to, ze ani w wojewdédztwie wielkopolskim, ani w tédzkim nie ma
takiej sieci wiosek tematycznych. Zatem produkt nie miatby istotnej konkurencji w najblizszym
sgsiedztwie, co dobrze rokuje na jego rozwdj. Zaletg produktu jest jego otoczenie: przyrodniczo-
kulturowy krajobraz pogranicza wojewddztw wielkopolskiego i tddzkiego, ktéry uksztattowaty
specyficzne wptywy i historia. Tozsamosé obszaru jest zwigzana z tradycjami tkackimi, ale rowniez
z kultura rolna.

Podmioty odpowiedzialne za wdrozenie i partnerzy:

Lider projektu: LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.

Uzasadnieniem dla tego wyboru jest mozliwos¢ integracji przez te organizacje dziatan
podejmowanych w zwigzku z kreowaniem i wprowadzaniem na rynek tego produktu. Rzemieslnicy
zaprezentowani na stronie SwojskieKlimaty.org.pl wspoétpracujg z LGD, sg jej cztonkami, maja
zaufanie do Zarzadu organizacji, ktory podejmuje wiele inicjatyw integrujgcych to srodowisko. Innym
istotnym argumentem jest mozliwos¢ koordynacji przez LGD Turkowskg Unie Rozwoju T.U.R.
finansowania z Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020, dzieki promowaniu
rozwoju gospodarczego na obszarach wiejskich. Operacyjnie za organizacje produktu odpowiadaé
miatoby Tureckie Centrum Rekodzieta.

Partnerzy uczestniczagcy w budowaniu i wprowadzaniu produktu na rynek: gminy partnerow (ew.
gminy oscienne), Powiat Turecki, rekodzielnicy, Muzeum Miasta Turki im. J6zefa Mehoffera i Punkt
Informacji Turystycznej, Miejski Dom Kultury w Turku, Stowarzyszenie ,Przystan” w Turku, Gminny
Osrodek Kultury w Brudzewie, Towarzystwo Przyjaciot Brudzewa, Centrum Kultury w Dobrej, Gminne
Centrum Kultury i Sztuki, Centrum Kultury Biblioteka Publiczna Gminy Przykona, Dom Kultury
w Tuliszkowie, Wiejskie Centrum Lokalnej Aktywnosci w Kowalach Ksiezach (gmina Turek), Koto
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Rzemiosta przy Muzeum w Turku, kota gospodyn wiejskich, Zespdt Tarica Ludowego ,,Brudzewiacy”
(gmina Brudzew), Zespdt Spiewaczy ,SERENADA” w Dobrej, Zespdt s$piewaczy ,ALEBABKI” ze
Skeczniewa, Zespdt ,Jarzebinki” (gmina Malandw), Zespdt ,Tradycja” (gmina Malandw), Zespot
ludowy ,,Zgoda” (gmina Przykona), Zespét Ludowy ,Wrzos” (gmina Tuliszkéw), Zespét ,Kalinowiacy”
(gmina Turek). Kiedy produkt bedzie sie rozwija¢ i bedzie wprowadzany na rynek nalezatoby wigczyé
biura podrozy dziatajgce w Turku, tym bardziej, jesli produkt ma przyjgé postac pakietéw pobytéw na
obszarach wiejskich.

Giéwne dziatania wdrozeniowe:
Gtéwne dziatania niezbedne do wdrozenia produktu — ,kroki milowe” sg nastepujace:
e prace w zakresie kreacji produktu, polegajgce na ustaleniu doktadnego umiejscowienia
wiosek tematycznych,
e opracowanie Katalogu Rzemiosta Krainy TUR-a,
e wyznaczenie tras zwiedzania (wirtualnych, niekoniecznie oznakowanych, jak to zrobiono
w przypadku ,,Szlaku Tradycyjnego Rzemiosta”),
e szkolenia dla rekodzielnikdw, opracowanie systemu sprzedazy ich produktow,
e utworzenie portalu internetowego , Tkanych wiosek tureckich”,
e uruchomienie Tureckiego Centrum Rekodzieta,
e opracowanie zestawu ustug Swiadczonych przez centrum,
o certyfikacja i ekocertyfikacja oraz organizacja konkurséw majacych na celu wykreowanie
oryginalnych produktéw, ktére beda mogty by¢ wpisane na liste produktéw tradycyjnych.

Finansowanie produktu:

Budzety gmin partneréw, budzet Powiatu Tureckiego. Gtdwnym zrédtem finansowania zewnetrznym
bedzie Program Rozwoju Obszarow Wiejskich 2014-2020 (szczegdlnie priorytet 1 i 6). Nalezy rdwniez
uwzgledni¢ Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (8 o$ priorytetowa),
Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Wielkopolskiego, srodki Ministerstwa Kultury,
Funduszu Norweskiego.

Rysunek 16: Inspiracja dla produktu ,, Tkane wioski tureckie” —,,Szlak Tradycyjnego Rzemiosta” w Matopolsce.

Tradycyj
MMalopolski!?

Instyiacje

Zrédto: www.szlakrzemiosla.pl
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Benchmarking — inspiracje dla produktu: dobrym wzorcem dla tego produktu sg tematyczne wsie na
Cyprze: Lefkara (koronkarstwo), Omodos (winiarstwo), Annogyra (przetwodrstwo oliwy). W Polsce
natomiast realizowany jest wojewddztwie zachodniopomorskim projekt ,Wioski tematyczne”.
Natomiast w wojewddztwie matopolskim powstat ,Szlak Tradycyjnego Rzemiosta”. Ten ostatni
produkt w najwiekszym stopniu koresponduje z ideg zaproponowanego produktu. W szczegdlnosci
nalezatoby skorzysta¢ z modelu funkcjonowania szlaku w Internecie (rysunek 16).

5.2.2 ,Tkacki Park Kulturowy” — obiekt

Nazwa produktu: , Tkacki Park Kulturowy” - interaktywny park rozrywki i edukacji
Kategoria produktu: turystyka kulturowa.

Idea produktu: w Muzeum Miasta Turku (dawniej Muzeum Rzemiosta Tkackiego w Turku)
zorganizowano statg ekspozycje poswiecong tradycjom tkackim miasta. W Muzeum dziata Pracownia
Tkacka, sg organizowane cykliczne warsztaty. Do tej pory zorganizowano 9 edycji Ogdlnopolskiego
Konkursu Nieprofesjonalnej Twdrczosci Tkackiej. W miescie mozna zobaczy¢ domy tkaczy z potowy
XIX w. Niewatpliwie, jest to obecnie najmocniejszy i najatrakcyjniejszy produkt kulturowy miasta.

Atrakcyjnym rozwinieciem i uzupetnieniem dotychczasowego produktu zwigzanego z tkactwem
bytoby stworzenie nowej atrakcji — ,Tkackiego Parku Kulturowego” bezposrednio w Turku, lub na
terenie gminy wiejskiej Turek. Jest to uzasadnione tym, ze eskpozycja tkacka w Muzeum Miasta
Turku ma ze wzgleddéw lokalowych ograniczone mozliwosci rozwoju (zajmuje 2 sale), a domy tkaczy
w Turku nie sg dostepne do zwiedzania. Ekspozycje w parku miatyby charakter interaktywny:
manekiny, odgtosy ,z epoki”, wielkoformatowe zdjecia Turku z potowy XIX w., oprowadzajacy
i personel w strojach tkaczy, karczma, gdzie mozna bedzie zamdwic potrawy, jakie jedli tkacze, gdzie
bedzie mozna usigs¢ przy tkackich krosnach. Bedzie to jedyny tego typu obiekt w wojewddztwie
wielkopolskim.

Gtéwna motywacja do skorzystania z produktu (rdzen produktu):

Realizacja potrzeb poznawczych zwigzanych z poznawaniem miejsc zwigzanych z historig i kulturg
obszaru powiatu tureckiego poprzez zwiedzanie ,Tkackiego Parku Kulturowego”, odkrywanie
tozsamosci obszaru powiatu tureckiego.

Cechy markowego produktu:
»Tkacki Park Kulturowy” jest: tradycyjny, otwarty, fascynujacy, wciggajacy, 2zyjacy, aktywny
i interaktywny, goscinny, bogaty kulturowo.

Korzysci funkcjonalne:

Gtownga korzyscig funkcjonalng oferowang zwiedzajagcym obiekty bedzie zapewnienie nauki poprzez
rozrywke i zabawe oraz aktywny wypoczynek w kontakcie w kulturg obszaru powiatu tureckiego.
Korzysci zwigzane z pobytem w ,Tkackim Parku Kulturowym” sg zwigzane z naukga, rozrywka,
edukacja, przyjemnym, a jednoczesnie twérczym i aktywnym spedzaniu wolnego czasu. Wigze sie to
z zapewnieniem ustug zwigzanych z realizacjg tych korzysci. Podstawowe ustugi Swiadczone przez
park to: zwiedzanie (samodzielnie lub z przewodnikiem), prezentacje pracy tkaczy, lekcje zywej
historii, warsztaty tkackie na wolnym powietrzu, zwiedzanie tematyczne z fabutg, konkursy, questy
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historyczno-kulturowe, konkury prezentacje, imprezy kulturalne zwigzane tematycznie z tkactwem
i historie ziemi tureckiej. Dodatkowo bytoby swiadczone ustugi gastronomiczne, oferujgce lokalne
potrawy (ew. w przysztosci rowniez noclegowe, w obiektach stylizowanych na domy tkaczy).

Korzysci emocjonalne i symboliczne zwigzane z produktem:

Korzysci emocjonalne zwigzane sg z doswiadczeniami ptyngcymi z kontaktu z historig i kulturg
obszaru powiatu tureckiego, uczestnictwem w zywej historii, poznawaniem tradycji, odkrywaniem
tozsamosci tego terenu. Korzyscig emocjonalng bedzie rdwniez umystowe odprezenie i oderwanie sie
od rzeczywistosci, dzieki dynamicznej i interaktywnej formie zwiedzania, duzym zaangazowaniu
zwiedzajgcych, ktérych obecnos¢ bedzie czescig zywej ekspozycji parku. Najwazniejszg korzyscig
symboliczng jest Swiadomosé, ze trafito sie do miejsca, ktére jest kolebkg tradycji tkackich w tej czesci
Polski —to do Turku i Wiadystawowa zostali sprowadzeni na poczatku XIX w. tkacze z Saksonii i Czech.

Grupy docelowe:

Nabywcami produktu bedg segmenty scharakteryzowane w rozdziale 4 tej czesci: poszukiwacze
innosci, odkrywcy dziedzictwa kulturowego, uczestnicy imprez kulturalnych. Ponadto produkt
powinien by¢ adresowany do rodzin.

Czasokres produktu:

Poniewaz jest to produkt turystyki docelowo park moze by¢ otwarty catorocznie, jednak
doswiadczenia z innych tego typu obiektéw pokazujg, ze parki i skanseny na wolnym powietrzu
dziatajg od wiosny do jesieni. Czes¢ ustug, mozliwych do realizacji w zamknietych pomieszczeniach
parku moze by¢ swiadczona catorocznie (np. lekcje, warsztaty, prezentacje).

Kluczowe atrakcje, na ktérych bedzie oparty produkt:

»Tkacki Park Kulturowy” bedzie funkcjonowat w powigzaniu z Muzeum Miasta Turku im. Jozefa
Mehoffera (dawniej Muzeum Rzemiosta Tkackiego) oraz ofertg tego obiektu w przedmiotowym
zakresie: pracownia tkacka, warsztaty tkackie, Konkurs Nieprofesjonalnej Twoérczosci Tkackiej. Do
produktu nalezy wiaczy¢ rowniez domy tkaczy w Turku i w Wtadystawowie. Nalezatoby jednak
wykonaé oznakowanie turystyczne: w szczegélnosci znaki informacyjne, tablice (przy domach tkaczy).

Nowe propozycje dla produktu:

Nowg propozycjg jest sam obiekt, ktérego obecnie nie ma i ktéry trzeba utworzy¢. Przyjeto zatozenie,
ze park ma by¢ duzg atrakcja, ktérego organizacja wymaga przestrzeni. Dlatego nie jest zalecane, aby
jego miejscem byt jeden zrewitalizowany dom tkacki w Turku. Jest to zbyt mato miejsca, aby stworzyc
miasteczko, bedgce w istocie kulturowym parkiem rozrywki, ktére oprdécz oferty edukacyjnej,
warsztatdw i prezentacji tkackich bedzie oferowa¢ masowa rozrywke. Park nalezatoby zatem
utworzy¢ na terenie nalezagcym do miasta, w granicach administracyjnych Turku, badZz na terenie
gminy wiejskiej Turek. Zaletg tego drugiego rozwigzania jest mozliwos$¢ sfinansowania w czesci
projektu z Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.

Mozna wybra¢ jeden z nastepujgcych kierunkéw organizacji parku:

e stworzenie drewnianych lub drewniano-murowanych replik doméw tkackich oraz innych
elementéw charakterystycznych dla infrastruktury XIX wiecznych osad tkackich: to
rozwigzanie nie bedzie wymagato tak duzych nakfadéw finansowych, jak rewitalizacja
i przeniesienie na teren parku domoéw tkackich, znajdujgcych sie na terenie powiatu
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tureckiego, poza tym ten wariant bardziej uzasadniatby stworzenie ,Tkackiego Parku
Kulturowego” jako parku rozrywki,

rewitalizacja i przeniesienie na teren parku domoéw tkackich z terenu powiatu tureckiego (ew.
zakup domow tkackich w innych miejscach): to rozwigzanie spowodowatoby, ze projekt
wymagatby wiekszych naktaddéw finansowych, poza tym w ten sposéb produkt ewoluowatby
w kierunku Miasteczka Tkaczy w Zgierzu, co wptynetoby na jego nizszg konkurencyjnos¢,
wariant mieszany: stworzenie kulturowego parku rozrywki, z replikami domdéw tkackich
i innych elementdw parku oraz umieszczenie na terenie parku (jesli bedzie taka mozliwos¢)
zrewitalizowanych domow tkackich, ktore stanowityby mini-skansen tkacki na terenie parku,
bytyby obiektami zabytkowymi, wzbogacatoby jego warto$¢ historyczng i poznawcza.

Rekomendowane jest stworzenie na terenie ,Tkackiego Parku Kulturowego” nastepujgcych

elementow:

domy tkaczy: w parku tym znajdowatyby sie repliki doméw tkaczy z Turku wraz
z wyposazeniem, gdzie mozna bedzie wejs¢ do domu, zobaczy¢ tkaczy przy pracy, przy
positku, podczas odpoczynku (manekiny, zywe eksponaty, inscenizacje, w tym z udziatem
zwiedzajgcych),

manufaktura tkacka/warsztat tkacki: warsztat tkacza, z maszynami tkackimi i innymi
urzadzaniami niezbednymi do tkania, zorganizowany jako ekspozycja odkupionych (ew.
odrestaurowanych urzadzen), a takze czes$¢ interaktywna, warsztatowe, gdzie odbywatoby
sie pokazy, prezentacje, warsztaty, konkursy, umozliwitoby sie zwiedzajgcym samodzielne
wykonanie pamigtkowej tkaniny,

sklep z pamigtkami: w ktdorym mozna bedzie zakupi¢ produkty tkackie, obrandowane logo
parku, zastawy pamigtkowe, jak réwniez produkty wytwarzane przez podmioty uczestniczace
w produkcie ,,tkane wioski tureckie”,

kino tkaczy: sala kinowa, w ktérej odtwarzane bytoby archiwalne filmy, multimedialna
prezentacja zdjec i historii tkactwa na obszarze powiatu tureckiego,

elementy infrastruktury osady tkackiej: m.in. studnia, karczma, repliki, umozliwiajace
zwiedzania, z elementami wyposazenia,

zwiedzanie z fabulg i questy: forma zwiedzania interaktywnego, z konkursami,
inscenizacjami, odnajdywaniem miejsc i przedmiotow,

Karczma Tkaczy: obiekt gastronomiczny, replika karczmy z miasteczek tkackich, w karczmie
kelnerzy w strojach stylizowanych na XIX wieczne serwowaliby potrawy regionalne,
nawigzujgce do pozywienia tkaczy,

Miejsca rozrywki: plac zabaw osady tkaczy, riksze lub kolejka tkacka, miejsce do robienia
zdjec z tkaczem, taweczki wypoczynku, letnie ogrodki gastronomiczne,

Interaktywna strona internetowa , Tkackiego Parku Kulturowego”: portal z planem obiektu,
oferta, systemem rezerwacji, prezentacjg obiektdw znajdujgcych sie w parku, oferty.
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Co wyrdézinia produkt:

Jednym z najwazniejszych wyrdznikéw tego obszaru i istotnym elementem tozsamosci sg tradycje
tkackie. Tutaj zostali sprowadzenie tkacze z Saksonii i Czech, jeszcze przez rozwojem przemystu
tkackiego w todzi. ,Tkacki Park Kulturowy” jako kulturowy park rozrywki bytoby jedyng tego typu
atrakcjg. Produkt ten wigze sie z ,tkanymi wioskami tureckimi” i moze by¢ jedng z wiosek
tematycznych — tkackg wioska. Jest to produkt najbardziej zwigzanych z tozsamoscig i historig
obszaru powiatu tureckiego.

Podmioty odpowiedzialne za wdrozenie i partnerzy:

Rekomendowane jest, aby liderem produktu bylo Miasto Turek poprzez swoja jednostke
organizacyjng, czyli Muzeum Miasta Turku. Jest to uzasadnione z uwagi na dziatalno$¢ muzeum
i mozliwo$¢ powigzania jego oferty z funkcjonowaniem , Tkackiego Parku Kulturowego”. Istniataby
mozliwosé taczenia oferty, m.in. poprzez wykorzystanie potencjatu i umiejetnosci oséb pracujgcych w
pracowni tkackiej. Dzieki temu dziatalnos¢ muzeum mogtaby nabra¢ innego charakteru: obiekt
macierzysty koncentrowatby sie na profesjonalnej edukacji i dziatalnosci muzealnej, a park na
rozrywce. Proponowani partnerzy: LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R, Powiat Turecki, gmina Turek.

Pod kierownictwem Muzeum Miasta Turku nalezatby utworzyé Konsorcjum ,Tkackiego Parku
Kulturowego Ziemi Tureckiej”, ktére bytoby odpowiedzialne za stworzenie parku, opracowanie
projektu, pozyskanie partneréw, sponsoréw, zrddet finansowania, nadzorowanie prowadzonych prac
(w zaleznosci od przyjetego modelu organizacji). Jednym z niezbednych elementéw utworzenia parku
bedzie pozyskanie zewnetrznych srodkow finansowych (mozliwie z kilku Zrodet), dlatego istotne jest
wykazanie innowacyjnosci projektu, aby zwiekszy¢ szanse na pozytywne rozpatrzenie wniosku.
Powotanie Konsorcjum Tkackiego Parku Kulturowego Ziemi Tureckiej zostato przedstawione jako
projekt o charakterze zintegrowanym w czesSci operacyjnej niniejszego dokumentu (rozdziat 1 czesci
).

Gtéwne dziatania wdrozeniowe:
Gtédwne dziatania niezbedne do wdrozenia produktu —, kroki milowe” sg nastepujace:
e podjecie decyzji o lokalizacji parku,
e powotanie Konsorcjum , Tkackiego Parku Kulturowego Ziemi Tureckiej”,
e okreslenie modelu funkcjonowania (wedtug propozycji),
e zapewnienie terenu, na ktérym zostanie utworzony park,
e przygotowanie wniosku aplikujgcego o srodki zewnetrzne,
e uruchomienie portalu internetowego parku (na etapie realizacji),
e nawigzanie wspotpracy z innymi miastami tkackimi w Polsce i w Europie, muzeami, parkami,
przytaczenie sie do sieci miast tkackich,
e prowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych, majgcych na celu zaistnienie atrakcji
w $Swiadomosci uczestnikdw ruchu turystycznego,
e organizacja obiektéw i ustug oferowanych przez park.

Finansowanie produktu:
Obiekt powinien by¢ finansowany z kilku Zrédet jednoczesnie. Oprdécz budzetu Miasta Turku,
partnerow projektu, w tym Powiatu Tureckiego, nalezatoby podja¢ prébe pozyskania sponsorow,
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sfinansowa¢ utworzenie parku z RPO WW, Programu Operacyjnego Wiedza, Edukacja, Rozwdj,
Programu Inteligentny Rozwdj, $rodkow Ministra Kultury, Mechanizmu Norweskiego (jako
kontynuacja projektu, w ramach ktorego powstanie niniejsza strategia), inicjatyw wspdlnotowych,
jakie beda dostepne w perspektywie finansowej 2014-2020.

Rysunek 17: Inspiracja dla produktu ,, Tkacki Park Kulturowy” — Miasto Tkaczy w Zgierzu.

Park Kulturowy
S?aan?é Miasto Tkaczy

e

Zrédto: www.miastotkaczy.pl

Rysunek 18: Inspiracja dla produktu , Tkacki Park Kulturowy” — Sredniowieczny Park Techniki w Ztotym Stoku. _
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Zrédto: www.parktechniki.pl

Benchmarking — inspiracje: dobrym wzorcem dla tego produktu jest Park Kulturowy Miasto Tkaczy
w Zgierzu, Miasteczko Galicyjskie w Nowym Sgczu (wojewddztwo matopolskie), Muzeum Tkactwa
w Kamiennej Gorze (wojewddztwo dolnoslgskie) i Interaktywny Park Rozrywki i Edukacji ,Rosenau —
Zaginione miasto". Na terenie wojewddztwa wielkopolskiego nie ma jednak takiej atrakcji. Inspiracjg
dla produktu jest réwniez Sredniowieczy Park Techniki przy Kopalni Ztota w Ztotym Stoku
(wojewddztwo dolnoslaskie). Kopalnia jest doskonatym przyktadem, jak mozna zagospodarowac
tereny pokopalniane, natomiast park wyszedt poza konwencje zwigzang z gérnictwem ztota i poszedt
w kierunku $redniowiecznego gérnictwa na Dolnym Slasku w rozwoju techniki. Jest to inwestycja
realizowana ze $Srodkéw spoétki zarzadzajacej obiektem, bez wsparcia srodkéw zewnetrznych. Taki
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model mégtby zosta¢ réwniez zastosowany z proponowanym produkcie. Tym bardziej, ze powiat
turecki nie ma mozliwosci rewitalizacji catej osady tkackiej, jak to miato miejsce w Zgierzu, dlatego
nalezatoby raczej pojsé w kierunki interaktywnego parku rozrywki opartego o motyw tkactwa np.
z interaktywnym ,ogrodem wiatru” (instalacje, rzezby poruszane wiatrem). Datoby to mozliwos¢
odrdznienia sie od produktu w wojewddztwie tédzkim i osiggniecie pozgdanego efektu rozgtosu
i masowego charakteru produktu, ktéry zapewnitby zwiekszenie ruchu turystycznego.

5.3 Produkty uzupetniajace

5.3.1 ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej” — szlak kulturowy, produkt zintegrowany
(sieciowy)

Nazwa produktu: ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”.

Kategoria produktu: turystyka kulturowa.

Idea produktu: Zydzi w znacznym stopniu przyczynili sie do rozwoju przemystu tkackiego w mieécie.
Oprdcz Turku ludnos¢ zydowska mieszkata gtdwnie w pozostatych miastach powiatu tureckiego:
w Dobrej, Tuliszkowie, Wtadystawowie. W czasie Il wojny sSwiatowej w Turku i w Dobrej
zorganizowano getta zydowskie, z ktérych Zydzi zostali przeniesieni do getta wiejskiego Heidemiihle
(Kowale Panskie) ktére od centralnie potozonej wsi nazwane zostato Czachulec (na granicy gmin
Kaweczyn i Malandéw). Czes¢ ludnosci zydowskiej zostata zatrudniona w warsztatach rzemieslniczych
zorganizowanych na bazie przeniesionych do getta urzadzen i narzedzi (tkacze, szewcy, krawcy).
Zabytki zwigzane z obecnoscig Zydéw w powiecie tureckim zostaty zniszczone jeszcze przez Niemcow.
Jednak w Turku znajduje sie tablica upamietniajgca synagoge, a w Czachulcu odstonieto w 2013 r.
tablice pamigtkowa. Szlak prowadzitby z Turku, przez Wtadystawéw, Tuliszkdw, Dobrg do Czachulca,
gdzie zakonczyta sie droga zyddéw ziemi tureckiej. Stworzenie szlaku wymaga nie tylko wytyczenia
jego trasy i oznakowania, ale réwniez stworzenia oprdcz tablic pamigtkowych tablic informacyjnych
ze zdjeciami, mapy, ekspozycji (np. na cmentarzu zydowskim w Turku, w miejscu getta w Czachulcu)
w zadaszonych pawilonach z prezentacjami multimedialnymi, materiatami archiwalnymi, wywiady —
wspomnienia nielicznych, ktérzy przezyli zagtade. Mozna organizowaé coroczne obchody Pamieci
Zydoéw Ziemi Tureckie;j.

Gtéwna motywacja do skorzystania z produktu (rdzen produktu):

Realizacja potrzeb poznawczych zwigzanych z podrézowaniem do miejsc o ciekawej historii, bogatej
i roznorodnej kulturze, zwigzanej z doswiadczeniami bytych mieszkancéw obszaru powiatu
tureckiego.

Cechy markowego produktu:
»Szlak Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej” jest: sktaniajgcy do zadumy, potozony wsréd zieleni, peten
ciszy, zakorzeniony w historii.

Korzysci funkcjonalne:

Podréz po szlaku pozwoli zapozna¢ sie odwiedzajagcym z trudng historig Zydéw na obszarze powiatu
tureckiego, odkry¢ zwigzki w tozsamosci tego terenu pomiedzy tradycjami tkackimi, a obecnoscig
Zydéw. Poznaé powigzania pomiedzy historig Zydéw, Polakéw i Niemcéw na tym terenie. Bedzie to
lekcja historii i kultury, w otoczeniu przyrodniczo-kulturowym obszaru powiatu tureckiego.
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Podrézowanie po szlaku wymaga stworzenia jego infrastruktury: oznakowania trasy, dojazdu do
miejsc zwigzanych ze szlakiem, umieszczenia tablic informacyjnych oraz innych elementdw.
Odwiedzajgcy powinni mie¢ mozliwo$é zapoznania sie z historig Zydéw ziemi tureckiej wtasnie dzieki
tym nosnikom informacji, mapie. Powinno sie stworzy¢ mozliwosé zakupu pamiatek, jak réwniez
uczczenia zmartych. Istotne jest rowniez umozliwienie zamdwienia ustug przewodnickich,
edukacyjnych (prelekgcji, lekcji historycznych, wyktadéw, prezentacji). Istotne jest rowniez powigzanie
szlaku z ustugami noclegowymi, gastronomicznymi, ewentualnie z innymi produktami (m.in.
w ,Tkackim Parku Kulturowym” mozna zrobi¢ réwniez ekspozycje dotyczacg zwigzkéw Zyddw
z tradycjami tkackimi).

Korzysci emocjonalne i symboliczne zwigzane z produktem:

Istotne znaczenie bedg miaty doznania wynikajgce z kontaktu odwiedzajgcych z historig i kulturg
zydowska na obszarze powiatu tureckiego. Emocjonalny wydzwiek bedzie miata wizyta na terenie
danego getta wiejskiego w Czachulcu, zaduma nad trudna historig Zydéw. Symboliczna korzysé wigze
sie z mozliwoscig pobytu na terenie jedynego takiego miejsca — wiejskiego getta zydowskiego.
Wrazenie to bedzie wzmacnianie poprzez proponowane ekspozycje, w tym z wykorzystaniem
multimediow.

Grupy docelowe:
Nabywcami produktu bedg segmenty scharakteryzowane w rozdziale 4 tej czesci: poszukiwacze
innosci, odkrywcy dziedzictwa kulturowego.

Czasokres produktu:

Docelowo produkt moze mieé charakter catoroczny, w szczegdlnosci, jesli uda sie stworzyc
proponowang infrastrukture: zadaszony pawilon prezentacyjny, z ekspozycja, salg multimedialng,
umozliwiajgcg ogladanie archiwalnych zdje¢, filmoéw, inscenizacji prezentujgcych historie i kulture
Zydéw na ziemi tureckiej.

Kluczowe atrakcje, na ktérych bedzie oparty produkt:

Jak podkreslano wczesniej, nie zachowato sie zbyt wiele miejsc zwigzanych z Zydami: synagogi,
cmentarze i getto w Czachulcu zostaty zniszczone przez Niemcéw w czasie Il Wojny Swiatowej.
W produkcie nalezy zatem uwzgledni¢ koniecznie: cmentarz zydowski w Turku, tablice pamigtkowa
znajdujgca sie w miejscu dawnej synagogi, cmentarz zydowski w Russocicach (gmina Wtadystawéw),
cmentarz zydowski i dawna synagoga w Tuliszkowie, lapidarium na dawnym cmentarzu w Dobrej,
miejsce upamietniajgce dawne getto zydowskie w Czachulcu (getto obejmowato obszar dzisiejszych
gmin Kaweczyn i Malandéw). Dodatkowo (jako nowe propozycje dla tego produktu) nalezy stworzy¢
miejsca u ustugi rekomendowane w opisie idei ,,Szlaku Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”.

Co wyrdzinia produkt:
Czachulec kojarzy sie przede wszystkim z jednym z niewielu w Europie gett wiejskich, zlokalizowanym
na terenie 26 wsi gminy Kaweczyn.

Podmioty odpowiedzialne za wdrozenie i partnerzy:

Rekomendowane jest, aby liderem projektu byta Gmina Kaweczyn, ktéra byta inicjatorem
upamietnienia getta wiejskiego w Czachulcu. Koordynatorem wykonawczym bytoby Centrum Pamieci
Zydéw Ziemi Tureckiej. Proponowani partnerzy to: Miasto Turek, gminy: Wtadystawéw, Tuliszkéw,
Malanéw, Kaweczyn, Dobra, Powiat Turecki, LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., Stowarzyszenie na
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STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

Rzecz Rozwoju Powiatu Tureckiego, Nadlesnictwo Turek, osoby prywatne — pasjonaci zaangazowane
w upamietnienie getta w Czachulcu.

Gtowne dziatania wdrozeniowe:
Gtéwne dziatania niezbedne do wdrozenia produktu —, kroki milowe” sg nastepujace:

e powofanie Centrum Pamieci Zydéw Ziemi Tureckiej, ktére bytoby odpowiedzialne za
stworzenie szlaku i zarzgdzanie produktem, jednak instytucjg inicjujgcg projekt powinna by¢
Gmina Kaweczyn, z uwagi na nawigzane kontakty w trakcie realizacji upamietnienia getta,
a co za tym idzie mozliwoscig pozyskania partneréw i sponsoréw na zewnatrz (utworzenie
centrum jest uwzglednianie w czesci operacyjnej, w propozycji projektéw o charakterze
zintegrowanym),

e centrum petni¢ mogtoby réwniez role edukacyjng, pokazujacg trudng historie narodu
zydowskiego, jego zwigzki z powiatem tureckim, a w szczegdlnosci podkreslatoby
wielokulturowo$¢ tego obszaru, wzajemne relacje pomiedzy Polakami, Niemcami i Zydami,
zarowno w okresie przedwojennym, w czasie wojny, jak i wspoétczesnie,

e centrum odpowiadatoby za budowanie tego produktu i jego wprowadzenie na rynek, w tym
opracowanie koncepcji, wyznaczenie trasy, konsultacje z partnerami, ekspertami,
pozyskiwanie nowych partneréw i sponsoréw, aplikowanie o fundusze zewnetrzne,
dziatalno$¢ edukacyjng (ktéra mogtaby w przysztosci stanowi¢ dodatkowe Zrédto dochodu),

e istotng kwestig jest okreslenie statusu prawnego centrum: moze to by¢ stowarzyszenie,
samorzagdowa jednostka organizacyjna lub konsorcjum/spotka utworzona w ramach
partnerstwa publiczno-prywatnego,

e stworzenie infrastruktury szlaku (oznakowanie, tablice, mapy, pawilon ekspozycyjny),

e okreslenie ustug swiadczonych przez centrum w zwigzku z realizacjg szlaku (przewodnickie,
edukacyjne, w tym prelekcje, warsztaty, lekcje zywej historii, inne),

e przygotowanie niezbednych narzedzi: filmy, archiwalne zdjecia, prezentacje, inscenizacje.

Finansowanie produktu:

Budzety gmin, budzet Powiatu Tureckiego, budzet Laséw Panstwowych, srodki zewnetrzne
pochodzace z: RPO WW, Programu Operacyjnego Wiedza, Edukacja, Rozwdj, srodkéw Ministra
Kultury, ewentualnie inicjatyw wspdélnotowych.

Benchmarking — inspiracje: dobrym wzorcem dla tego produktu jest Szlak Dziedzictwa Zydowskiego
w Biatymstoku, Szlak Pamieci Zydéw Lubelskich, jak réwniez Muzeum Zydowskie Galicja. Nalezatoby
w stworzeniu tego produktu wykorzystaé materiaty archiwalne posiadane przez Muzeum Miasta
Turku (tzw. ,Archiwum Igty”).

5.3.2 , W siodle” - zintegrowany produkt taczacy stadniny koni, szlaki konne na terenie
powiatu tureckiego oraz gmin osciennych (Goszczanéw, Koscielec i Uniejow),
produkt zintegrowany

Nazwa produktu: ,,\W siodle”.

Kategoria produktu: turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna oraz turystyka na obszarach
wiejskich.
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Idea produktu: na terenie powiatu tureckiego i obszaru obejmujgcego dziatalnos¢ Lokalnej Grupe
Dziatania Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. zostaty wytyczone i oznakowane szlaki konne: Brudzewski
Szlak Konny Szlak wozwoni i czterech kul, szlaki jezdzieckie Z bo¢kiem na ogonie (pomaranczowy),
Ratafi (zielony), Trasa nie w ciemie bita (pomaranczowy), Co ma kon do wiatraka (pomaranczowy),
Turkowski szlak konny (pomaranczowy), Lesna Hatda (niebieski), Szlakiem ozéw, wiatraka i kapliczek
(pomaranczowy), szlak od polnej drogi stykajacej sie z terenem odkrywki Adaméw na pdtnoc od
Zbiornika Przykona do Zbiornika Bogdatéw (pomaranczowy), Brunatna Sciezka, szlak tgcznikowy
Z rusztem pod Chocimiem (czarny), szlak Wadery (zielony), szlak Przez lasy pamietajgce getto
Czachulec (pomaranczowy), szlak Do Ptasiej Republiki nad Teleszyne (pomaranczowy), szlak Grety
i Telimeny (pomaranczowy), szlak tgcznikowy Ktusem na Szage (czarny), odcinek dojsciowy do MP
Uroczysko Cisew (czarny), odcinek tacznikowy Kowale Ksieze — Les$nictwo (czarny), odcinek
tacznikowy Cisew-Zdzernice (czarny). Wymienione szlaki siegajg poza teren powiatu tureckiego, m.in.
do gminy Goszczandw.

Oprdcz tego zostat opracowany wstepny zarys koncepcji 4 petli, ktore zgodnie z projektem Turkowski
Living Lab — Turkowska Strefa Aktywnosci majg pofaczyé szlaki konne ziemi tureckiej z siecig
tédzkiego Szlaku Konnego i szlakami subregionu koninskiego (,Podkuta Szdstka”). Ponadto na
terenie dziata 9 stadnin koni, z czego 3 w gminie Kaweczyn. Organizowane sg zawody jezdzieckie.
Z punktu widzenia dziatan prowadzonych przez Lokalng Grupe Dziatania Turkowska Unia Rozwoju
T.U.R. istotne jest zintegrowanie ze zdygitalizowanymi szlakami wojewddztwa tédzkiego. Docelowo
digitalizacja powinna objgé réwniez szlaki w powiecie tureckim.

Zasadne jest uczynienie z podejmowanych inicjatyw markowego produktu turystycznego,
integrujgcego stadniny, szlaki, pasjonatow. Kaweczyn, z uwagi na swoj potencjat (Systemu Szlakow
Konnych Kaweczynska przygoda w siodle — 11 oznakowanych szlakéw o tgcznej dtugosci 91 km) jest
predestynowany do bycia Centrum Jezdzieckim Ziemi Tureckiej ,W siodle”. Powinno to by¢ centrum
informacji turystycznej o szlakach konnych, centrum obstugi i rezerwacji turystyki konnej obszaru.
Oprécz tego w ramach proponowanego projektu oznakowanie szlakéw konnych powinno by¢
uzupetniane o inne elementy niezbedne dla funkcjonowania szlaku: wiaty, tablice z regulaminem,
nowe miejsca popasu, zagrody, miejsca do rozgrywania zawodow jezdzieckich z infrastruktura,
infrastrukture dla chcacych poruszac sie szlakami na wtasnych koniach, pobyty pakietowe potgczone
z uprawianiem turystyki konnej i hipoterapia.

Gtéwna motywacja do skorzystania z produktu (rdzen produktu):
Realizacja potrzeb zwigzanych z uprawianiem aktywnosci fizycznej w kontakcie z natura, realizacja
potrzeb zwigzanych z nawigzaniem wiezi ze zwierzetami, z rywalizacja.

Cechy markowego produktu:
Produkt ,W siodle” jest: aktywny, z pasjg, pozwalajgcy odpoczac i zmeczyc¢ sie jednoczesnie, potozony
wsrdd zieleni i tureckich wsi, fascynujacy, goscinny.

Korzysci funkcjonalne:

Korzyscig funkcjonalng uprawiania turystyki konnej na obszarze powiatu tureckiego jest
doswiadczanie przygody i rekreacji, realizacja potrzeby ruchu i relaksu w kontakcie z naturg, a takze
poprawa zdrowia i kondycji, odnowa ciafa. Realizacja korzysci funkcjonalnych wymaga zapewnienia
odpowiedniej infrastruktury i ustug. Sg to ustugi specyficzne, dedykowane uprawianiu jezdziectwa.
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Obszar powiatu tureckiego jest dobrze przygotowany wzgledem infrastrukturalnym (stadniny, szlaki
konne, miejsca popasu, miejsca do organizacji zawodéw jezdzieckich) oraz imprez jezdzieckich —
zawodow o randzie ponadregionalnej i ogdlnopolskiej. Ponadto infrastruktura ta jest systematycznie
rozwijana. Niezbedne jest jednak réwniez zapewnienie noclegu w gospodarstwach agroturystycznych
i innych obiektach na obszarach wiejskich oraz systemu ustug, ktére pozwolg na pozyskiwanie gosci
i ich obstuge na wysokim poziomie. Takie ustugi zostaty zarekomendowane w opisie idei produktu.

Korzysci emocjonalne i symboliczne zwigzane z produktem:

Doswiadczenia wynikajgce z kontaktu z przyrodag obszaru powiatu tureckiego, ktére sg realizowane
dzieki uprawianiu sportu w kontakcie z przyroda. Korzyscia emocjonalng jest réwniez mozliwosé
doswiadczenia wysokiej jakosci ustug, korzystanie z profesjonalnego zaplecza, udziat w prestizowych
zawodach jezdzieckich (zaréwno jako uczestnik, jak réwniez obserwator). W przypadku tego
produktu duzg korzyscig w kazdym wymiarze bedzie wigczenie go w ponadregionalng siec szlakdéw
konnych.

Grupy docelowe:
Nabywcami produktu bedg segmenty scharakteryzowane w rozdziale 4 tej czesci: koniarze,
uczestnicy imprez i zawoddéw sportowych, jak réwniez rodziny.

Czasokres produktu:

Produkt moze miec¢ teoretycznie catoroczny charakter, jednak obecnie ustugi jezdzieckie sg
Swiadczone przede wszystkim sezonowo. Wydtuzenie okresu realizacji produktu zapewnitoby
powstawanie na obszarach wiejskich catorocznej bazy.

Kluczowe atrakcje, na ktérych bedzie oparty produkt:

Gtéwnymi elementami produktu sg obecnie: System Szlakéw Konnych ,Kaweczynska Przygoda
w Siodle”, ,Szlak Wozowni i czterech kul” w gminie Brudzew, Stadnina Koni Huculskich ,Skarbiec”
w Mtodzianowie (gmina Kaweczyn), Stadnina w Zdzarach prowadzona przez Paristwa Grudziriskich
(gmina Kaweczyn), Stajnia ,HEAA” w Zdzarach (gmina Kaweczyn), Stajnia Roka w Kowalach Ksiezach
(gmina Turek), Stajnia ,,O0mega” Cisew (gmina Turek), Klub Jezdziecki ,,Mar-Klin” (miasto Turek), Klub
Jezdziecki ,,HEAA” (miasto Turek), imprezy organizowane w gminie Kaweczyn: Regionalne Zawody
w Skokach przez Przeszkody, Otwarte Mistrzostwa w Powozeniu Zaprzegami Konnymi. Nowe
propozycje dla tego produktu zostaty przedstawione w prezentacji jego idei. Najwazniejsza
propozycjg jest utworzenie Centrum Jezdzieckim Ziemi Tureckiej ,W siodle”, ktdre zapewnitoby
koordynacje sieci szlakéw oraz odpowiadatoby za budowanie, organizacje i prowadzenie na rynek
tego produktu.

Co wyrdzinia produkt:

Gtéwnym wyrdznikiem produktu jest to, ze szlaki konne obszaru powiatu tureckiego mogg stanowié
swoisty tgcznik pomiedzy doskonale przygotowanym systemem szlakéw wojewddztwa tddzkiego,
a szlakami znajdujgcymi sie w wojewddztwie wielkopolskim. Potgczenie tych szlakow zapewni przede
wszystkim wymierne korzysci dla obszaru powiatu tureckiego: wzrost znajomosci oferowanego
produktu, zwiekszenie odwiedzajacych i korzystajacych.

Podmioty odpowiedzialne za wdrozenie i partnerzy:
Liderem produktu powinna by¢ Gmina Kaweczyn, ktéra jest faktycznym liderem w organizacji
jezdziectwa na tym obszarze. Z inicjatywy Gminy Kaweczyn, przy wsparciu partneréw, zostatoby
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utworzone Centrum Jezdzieckim Ziemi Tureckiej ,W siodle”. Partnerami projektu powinny by¢:
Miasto Turek, gminy: Turek, Brudzew (obecnie), LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., Powiat Turecki.
Docelowo sie¢ szlakéw konnych powinna pokry¢ réwniez inne gminy, réwniez Tuliszkéw, przez ktoéry
przebiega szlak ,,Podkuta Széstka”, gminy oscienne powiatu tureckiego, Koninska Lokalna Organizacja
Turystyczna ,,Marina”, Lokalna Organizacja Turystyczna ,Centralny tuk Turystyczny”, regionalne
organizacje turystyczne obu wojewddztw. Istotne jest rowniez uwzglednienie partneréw
branzowych, w tym wymienione wczesniej stadniny koni, Nadle$nictwo Turek, na terenie ktdérego
przebiegajg obecnie i bedg przebiega¢ w przysztos¢ nowe propozycje szlakéw, nad ktérymi pracuje
obecnie LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.

Gtowne dziatania wdrozeniowe:
Gtéwne dziatania niezbedne do wdrozenia produktu —, kroki milowe” sg nastepujace:

e powotanie Centrum Jezdzieckim Ziemi Tureckiej ,,W siodle”, ktére bytoby odpowiedzialne za
budowanie produktu i zarzagdzanie nim, jednak instytucjg inicjujgcq projekt powinna by¢
Gmina Kaweczyn (utworzenie centrum jest uwzglednianie w czesci operacyjnej, w propozycji
projektéw o charakterze zintegrowanym),

e centrum odpowiadatoby za budowanie tego produktu i jego wprowadzenie na rynek,
konsultacje z partnerami, ekspertami, pozyskiwanie nowych partnerdw i sponsoréw,
aplikowanie o fundusze zewnetrzne,

e istotng kwestig jest okreslenie statusu prawnego centrum: moze to by¢ stowarzyszenie,
samorzgdowa jednostka organizacyjna lub konsorcjum/spdtka utworzona w ramach
partnerstwa publiczno-prywatnego,

e zapewnienie przez centrum infrastruktury i ustug proponowanych w opisie idei produktu.

Finansowanie produktu:

Budzety gmin, budzet Powiatu Tureckiego, budzet Laséw Panstwowych, srodki zewnetrzne
pochodzace z: Programu Rozwoju Obszaréow Wiejskich, Programu Operacyjnego Infrastruktura
i Srodowisko, Rozwdj, $rodki inwestoréw, sponsoréw.

Benchmarking — inspiracje: dobrym przyktadem i inspiracjg dla tego produktu (oprécz szlakow
konnych wojewddztwa tédzkiego) sg szlaki tworzone przez inne lokalne grupy dziatania w Polsce,
m.in. Lokalng Grupe Dziatania Stowarzyszenie Bory Dolnoslaskie (Sie¢ Szlakéw Konnych Boréw
Dolnoslaskich), Stowarzyszenie Lokalng Grupe Dziatania Partnerstwo lzerskie.

5.3.3 ,Pojezierze Turkowskie — woda i przyroda” — zintegrowany (sieciowy) produkt
obejmujacy walory, atrakcje (gtéwnie istniejgce) oraz obecnie funkcjonujgce
produkty

Nazwa produktu: ,Pojezierze Turkowskie — woda i przyroda”.
Kategoria produktu: turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna.

Idea produktu: tzw. ,Pojezierze Turkowskie” powstaje w wyniku rekultywacji i zagospodarowywania
terendéw pokopalnianych KWB Adamoéw. Po Zbiorniku Przykona powstang zbiorniki na odkrywkach
KoZmin (gmina Brudzew) i Wtadystawdw. Funkcjonujg réwniez 2 mniejsze zbiorniki: Bogdatéw
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i Janiszew (nie stuzg one jednak do rekreacji wodnej). Obiekty te (razem ze Zbiornikiem Jeziorsko na
Warcie i rzekg Wartg) stwarzajg warunki do uprawiania rekreacji i turystyki wodnej. Dlatego majac na
wzgledzie powstawanie nowych zbiornikéw, ktére zgodnie z kierunkami rekultywacji gruntéow po
gérniczych w KWB Adaméw majg by¢ przeznaczone na wodng i le$ng (nie zaplanowano rekultywacji
rekreacyjno-sportowej), nalezy skupic¢ sie obecnie na zagospodarowywaniu turystycznym Zbiornika
Przykona i w ramach dziatan powigzanych z niniejszg strategia produktu turystycznego.
Zagospodarowanie to powinno objgé elementy niezbedne do stworzenia produktu turystyki wodnej:
slip, stanica wodna, wypozyczalnia i przechowalnia sprzetu wodnego, oznakowanie drogi dojazdowe;j
do zbiornika, tablice informacyjne nad zbiornikiem, sezonowy punkt informacji turystycznej nad
Zbiornikiem Przykona (organizowany przez gmine, powiat turecki lub Lokalng Grupe Turkowska Unia
Rozwoju T.U.R.), obiekty noclegowe, punkty gastronomiczne, infrastruktura plazy. Nalezy planowac
rowniez dalszy rozwdj infrastruktury nad Zbiornikiem Jeziorsko, w szczegdlnosci infrastruktury
uzupetniajgcej. Produkt obejmie i zintegruje wszystkie imprezy wodniackie organizowane w powiecie
tureckim, w tym sptyw kajakowy rzekg Warta.

Turystyka wodna nie wyczerpuje jednak produktu ,Pojezierze Turkowskie — woda i przyroda”.
Zgodnie z nazwg bedzie dotyczy¢ innych form turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistyczne;j:
turystyka rowerowa wokét zbiornikdw, nad rzekg Wartg, turystyke piesza, off-road na terenach
cennych przyrodniczo i zrekultywowanych terenach po kopalniach.

Gtéwna motywacja do skorzystania z produktu (rdzen produktu):

Realizacja potrzeb zwigzanych z wypoczynkiem, rekreacjg i uprawianiem turystyki aktywnej
i specjalistycznej nad wodg, w otoczeniu przyrody, w tym na obszarach cennych przyrodniczo
powiatu tureckiego.

Cechy markowego produktu:
»Pojezierze Turkowskie — woda i przyroda” jest: zasobne w tereny zielone, aktywne, bogate
w akweny wodne (docelowo), wypoczynkowe.

Korzysci funkcjonalne:

Najwazniejsze korzysci funkcjonalne zwigzane z tym produktem to: wypoczynek i relaks w kontakcie
w przyrodg, poprawa zdrowia i kondycji, zabawa i dobra rozrywka podczas uczestnictwa w imprezach
sportowych oraz uprawiania sportdw, gtdwnie wodnych. Zapewnienie tych korzysci wymaga
organizacji zaplecza i ustug niezbednego do uprawiania turystyki aktywnej, szczegdlnie wodne;.
Najwazniejsze sg ustugi rekreacyjno-sportowe wraz z niezbedng infrastrukturg, ktdre obecnie s3
niedoborowe: wypozyczanie sprzetu wodnego, instruktarz i szkolenia dla wodniakdw,
przechowywanie sprzetu wodnego, przystanie zeglarskie i stanice kajakowe, miejsca do slipowania
sprzetu ptywajgcego i inne wymienione w opisie idei produktu. Istotne jest rdwniez zapewnienie
ustug noclegowych, zwtaszcza nad Zbiornikiem Przykona, poniewaz Zbiornik Jeziorsko jest pod tym
wzgledem zagospodarowany.

Korzys$ci emocjonalne i symboliczne zwigzane z produktem:

Korzysci emocjonalne bedg realizowane przede wszystkim poprzez odprezenie umystowe
w kontakcie z przyroda, natadowanie psychicznych akumulatoréw, radosé z uprawiania sportu na
czystych przyrodniczo obszarach, doznanie przygody, wolnosci, zachwytu przyroda, ciszy. Korzysci
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symboliczne sg trudne obecnie do uchwycenia i bedg mogty byé ewentualnie zidentyfikowane
w przysztos$ci, w miare rozwoju ,Pojezierza Turkowskiego”.

Grupy docelowe:
Nabywcami produktu bedg segmenty scharakteryzowane w rozdziale 4 tej czesci: wodniacy,
uczestnicy imprez i zawoddéw sportowych, jak réwniez rodziny.

Czasokres produktu:

Z uwagi na charakter aktywnosci produkt ten ma charakter sezonowy, obecnie zas obejmuje przede
wszystkim sezon letni. Docelowo mozna mysle¢ o wydtuzeniu czasu dostepnosci produktu od wiosny
do jesieni. Uprawianie sportédw wodnych w okresie jesienno-zimowym ma charakter niszowy.
Produkt mozna rozciggng¢ na inne formy turystyki rekreacyjnej, aktywnej i specjalistycznej (np.
rowerowg i pieszg), co pozwolitoby na zmniejszenie jego sezonowego charakteru.

Kluczowe atrakcje, na ktérych bedzie oparty produkt:

Obecnie produkt moze by¢ realizowany jedynie w oparciu o dwa zbiorniki wodne i rzeke Warte,
zatem uzywanie juz obecnie nazwy ,Pojezierze Turkowskie” jest troche na wyrost i ma charakter
przysztosciowy. Aktualnie potencjat dla produktu tworzg: Zbiornik Jeziorsko wraz z infrastrukturg
znajdujacg sie przy linii brzegowej, OW ,Rafa” nad Zbiornikiem Jeziorsko, Zbiornik Przykona wraz
z infrastrukturg znajdujaca sie przy linii brzegowej, rzeka Warta, szlak kajakowy na Warcie, Sptyw
Kajakowy Rzeka Wartg, Rafa Jeziorsko Cup — Puchar Polski w windsurfingu, Nadwarcianiski Turniej
Pitki Siatkowej Plazowej, Stowarzyszenie ,Przystan”, Sekcja zeglarska Tureckiego Towarzystwa
Turystycznego, Szkétka Ptywacka AQUARIUS w Turku, Klub Zeglarski Ztota Szekla przy ZP LOK
w Turku, Szkétka zeglarstwa i windsurfingu - Armor Sailing Group Zimotki w Przykonie.

Dla rozwoju i sukcesu tego produktu konieczny jest rzeczywisty rozwdj ,Pojezierza Turkowskiego”,
czyli powstawanie nowych akwendéw wodnych na rekultywowanych terenach pokopalnianych. Temu
stuzy¢ ma zainicjowanie dziatan zwigzanych z wykreowaniem produktu. Nalezy jednak miec
Swiadomos¢, ze bedzie to proces diugotrwaty i moze sie okazac, ze nie bedzie mozliwe zbudowanie
markowego produktu turystycznego ,Pojezierze Turkowskie” do 2020 r., do kiedy zostato
zaplanowane osiagniecie celéw strategicznych niniejszej strategii.

Co wyrdzinia produkt:

Zaletg produktu moze by¢ to, ze teoretycznie istnieje mozliwos$¢ ujecia/wtacznie do ,Pojezierza
Turkowskiego” Zbiornika Jeziorsko, ktéry jest istotnym akwenem — zbiornikiem zaporowym na
Warcie. To moze stanowi¢ element potencjalnej przewagi konkurencyjnej tego produktu.

Podmioty odpowiedzialne za wdrozenie i partnerzy:

Liderem produktu powinien by¢ Powiat Turecki, jako podmiot juz obecnie promujacy ,Pojezierze
Turkowskie”. Zasadne jest powotanie Zespotu Projektu , Turkowskie Pojezierze”, ktory sktadatby sie
z partneréw gmin, na terenie ktérych powstajg zbiorniki: Przykona, Brudzew, Wiadystawdw.
Nalezatoby rowniez uwzgledni¢ gmine Dobra, z uwagi na Zbiornik Jeziorsko. Partnerami wspierajac
powinny by¢ podmioty wymienione wczesniej: stowarzyszenia, przedstawicieli branzy turystycznej.
Wspdtpraca w ramach zespotu powinna obejmowac szereg dziatan i zadan, jakie mogg doprowadzic
do powstania w przysztosci w sposéb faktyczny ,,Pojezierza Turkowskiego”.
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Gtowne dziatania wdrozeniowe:
Gtédwne dziatania niezbedne do wdrozenia produktu —, kroki milowe” sg nastepujace:

e powotanie Zespotu Projektu ,Turkowskie Pojezierze”, ktére bytoby odpowiedzialne za
budowanie produktu i zarzadzanie nim (utworzenie zespotu jest uwzglednianie w czesci
operacyjnej, w propozycji projektow o charakterze zintegrowanym) takze z udziatem
przedsiebiorcéw,

e pierwszym rekomendowanym krokiem bedzie wypracowanie porozumienia pomiedzy
gminami na terenie ktérych znajdujg sie zbiorniki, Powiatem Tureckim i KWB , Adamoéw”
w zakresie stworzenia spdjnej koncepcji — zagospodarowania i promocji zbiornikéw,

e zespdt odpowiadatby za nadanie spdjnego kierunku powstawania koncepcji
zagospodarowania przestrzennego i rewitalizacji terenéw eksploatowanych obecnie przez
KWB ,, Adaméw”, m.in. rozwazanie mozliwosci zmiany kierunkéw rekultywacji z rolnej, lesnej
i wodnej na zwigzang z funkcjami rekreacyjno-turystycznymi,

e zespdt odpowiadataby za budowanie tego produktu i jego wprowadzenie na rynek,
konsultacje z partnerami, ekspertami, pozyskiwanie nowych partneréw i sponsoréw,
aplikowanie o fundusze zewnetrzne (przy uwzglednieniu, ze formalnym liderem i podmiotem
aplikujagcym o dofinansowanie moze by¢ Powiat Turecki, w zakresie zwigzanym z promocja,
tworzeniem infrastruktury uzupetniajacej oraz gminny, aplikujgce o s$rodki zewnetrzne
w zakresie pozyskiwania dofinansowania na projekty zwigzane z zagospodarowaniem
zbiornikdw),

e istotnym elementem realizacji produktu bedzie lobbowanie rozwoju infrastruktury wokot
dwdch istniejgcych zbiornikdw wodnych i rzeki Warty, w celu rozwoju zagospodarowania
turystycznego, poprawy jego konkurencyjnosci.

Finansowanie produktu:

Budzety gmin, budzet Powiatu Tureckiego, Laséw Panstwowych, srodki zewnetrzne pochodzace
z: RPO WW, Wojewddzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska, Programu Operacyjnego Infrastruktura
i Srodowisko, Rozwdj, $rodki inwestoréw.

Benchmarking - inspiracje: inspiracja (oprocz Niederlausitz) dla tego produktu jest
zagospodarowanie terenéw po Kopalni w Koninie i Betchatowie. Dla odrdznienia sie od dziatan
konkurencji nalezatoby zaplanowa¢ w zagospodarowaniu przestrzennym takie dziatania, ktdére nie
beda powiela¢ tych, ktére wdrozyty powiaty betchatowski i konifski. Dobrym kierunkiem bytoby
pojscie w kierunku turystyki specjalistycznej i sportow ekstremalnych, jak rowniez catorocznych ustug
spa nad zbiornikami.

5.4 Produkty dodatkowe: ,,Muzeum Sera Miasta Turek” - obiekt

Nazwa produktu: ,,Muzeum Sera”.
Kategoria produktu: turystyka kulturowa.

Idea produktu: Produkty mleczne majg dtugoletnig i bogata tradycje w Polsce. Produkcja ta jest
nierdwnomierna i rozproszona. Z przeprowadzonych badan wynika jednak, Zze najmocniejsze
skojarzenia z Turkiem s3 zwigzane z tradycjami produkcji sera o nazwie ,Turek”. Zmiany
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wtasnosciowe nie spowodowaty, ze skojarzenia te ostabty. Partnerstwo powinno wykorzystaé fakt
dalszej produkcji przez zagraniczny koncern sera pod nazwg , Turek” szczegdlnie, ze jest on takze
eksportowany pod tg nazwg i moze przynies¢ korzysci wizerunkowe samorzadom przektadajace sie
na rozwdj, przedsiebiorczosci i innowacyjnego myslenia. Stworzenia Muzeum Sera (lub szerzej
muzeum nabiatu/produktéw mlecznych) we wspédtpracy z Mleczarnig Turek (lub bez niej)
wykorzystatoby potencjat tej marki dopodki istnieje (w wywiadach rozmoéwcy przytaczali czesto zal
zwigzany z zaniedbaniami prowadzgcymi do zniszczenia np. kolejki waskotorowej, rozebrania toréw
przez kopalnie do Wtadystawowa, zdekapitalizowanie ciekawych zabytkéw, historii, ze wtdkiennictwo
w todzi zaczeto sie od Turku, itp.). W rdinych miejscowosciach procesy przeksztatceniowe
wyrugowaty zupetnie dawne ,,marki” (np. piwo EB kojarzone z Elblagiem znikneto z rynku, pomimo
faktu, ze browar w Elblagu jest piatym co do wielkosci browarem w Polsce). Opracowanie biznes
planu przedsiewziecia i podjecie partnerskiej préby wspdtpracy w tym zakresie przyczynito by sie do
wzmocnienia marki , Turek” tym bardziej, ze decyzje o jej funkcjonowaniu nie sg podejmowane
lokalnie (marka moze szybko znikng¢, tym bardziej, ze z logo usunieto juz dominujgce budynki — Rys.
19). Z drugiej strony Wielkopolska z wiodgcg rolg Poznania jest przyktadem wspoétpracy i chwalenia
sie firmami i markami, ktére sg produkowane na tym obszarze (kierunek pozycjonowania marki).
Gouda, Edam, Camembert, Gorgonzola, to tylko kilka przyktadéw doskonatej promocji miejsca przez
produkt. Wspétpraca powinna dotyczy¢ zaktadéw mleczarskich, lokalnej gastronomi, lokalnej sieci
handlowej, ale takze zaktadami mleczarskimi z catej Polski i z innymi podobnymi przedsiewzieciami —
(muzeum w Amsterdamie, Muzeum Twarozkéw Otomunieckich — Lostice, Muzeum Nabiatu - Laval).

Rysunek 19: Inspiracja dla produktu ,, Tkane wioski tureckie” —

2 . . . . . 68
Zrodto: Nowe i stare logo seréw - Grupa Bongrain — zmiana logo

Gtéwna motywacja do skorzystania z produktu (rdzen produktu):
Realizacja potrzeb poznawczych zwigzanych z poznawaniem miejsc zwigzanych z historig i kulturg
materialna i kulinarng obszaru powiatu tureckiego, ale tez catej Polski.

Cechy markowego produktu:
»Muzeum Sera” jest: pobudzajgce, ze smakiem, pachngace, edukujace, tradycyjne, twdrcze.

Grupy docelowe:
Nabywcami produktu bedg segmenty scharakteryzowane w rozdziale 4 tej czesci: poszukiwacze
innosci, odkrywcy dziedzictwa kulturowego, uczestnicy imprez kulturalnych. Ponadto produkt

68 www.lba-branding.com/production/work-archive-detail-turek-turek.html
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powinien by¢ adresowany do rodzin. Nabywcami produktu mogg byé rdwniez osoby lubigce potrawy
nabiatowe, mitosnicy kulinariéw, mtodziez szkolna.

Czasokres produktu:

Poniewaz jest to produkt turystyki ale potgczony z dziatalnoscia handlowg moze by¢ otwarty
catorocznie. Wiekszo$¢ ustug mozliwych do realizacji w zamknietych pomieszczeniach muzeum moze
by¢ swiadczona catorocznie (np. lekcje, warsztaty, prezentacje).

Kluczowe atrakcje, na ktérych bedzie oparty produkt:

Jest to catkowicie nowy produkt i oprocz odwotan do seréw , Turek” i tradycji mleczarskich powiatu
tureckiego i kréw obecnych w krajobrazie lokalnym, nie ma oparcia dla tego produktu. Nowe
propozycje powinny uwzgledniaé nastepujgce elementy: ekspozycja urzadzen i produktéw
mlecznych, pokazy produkgiji, sklep, restauracja, warsztaty potgczone z degustacja.

Nowe propozycje dla produktu:

Inicjatywa moze by¢ rozwinieta do powstania interaktywnego i edukacyjnego obiektu w ktérym
bedzie innowacyjne muzeum nabiatu petnigce nie tylko funkcje muzealne, ale réwniez edukacyjne,
prezentacyjne, pokazowe, gastronomiczne wraz z laboratoriami dla lokalnych wytwércow
(wspotpraca z laboratoriami, osrodkami badawczymi, uczelniami, szkotami). Turek statby sie ,polska
Gouda” — miasta stynnego z wyrobu sera o tej nazwie. Powstanie serowej mapy Polski (wzorem np.
Hiszpania - www.cheesefromspain.com/spanish-cheese-guide) i hasto promocyjne: SERdecznie —
powiat turecki.

Co wyrdznia produkt:

Jednym z najwazniejszych wyrdznikdw tego obszaru i istotnym elementem tozsamosci sg miejscowe
tradycje mleczarskie i utrzymujace sie skojarzenia w Polsce nazwy Turek z serem. Istotny jest rowniez
duzy udziat hodowli kréow w gospodarstwach rolnych.

Podmioty odpowiedzialne za wdrozenie i partnerzy:

Turkowska Unia Rozwoju, Urzad Miejski w Turku, Starostwo Powiatowe w Turku, ew. gminy powiatu
tureckiego, Grupa Bongrain, lokalna gastronomia, funkcjonujgce w okolicy sieci handlowe, lokalni
wytworcy.

Finansowanie produktu:

Budzety Miasta Turku i Powiatu Tureckiego, srodki partneréw i sponsoréw, Fundusz Promocji Mleka
(ARR) ktéra m.in. finansuje pikniki produktéw mlecznych, kampanie promujgce sery, wydawnictwa,
targi i wystawy, Program Operacyjny Wiedza i Rozwdj, Program Operacyjny Inteligentny Rozwdj, RPO
WW.

Benchmarking — inspiracje: Muzeum Nabiatu w Laval (Francja) Sulphur Springs (USA), Imavere
(Estonia).
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6 Koncepcja polityki cenowej, dystrybucji i sprzedazy produktow
turystycznych obszaru powiatu tureckiego

6.1 Rekomendacje dla polityki cenowej produktéw turystycznych obszaru powiatu
tureckiego

Analiza wykazata, ze przewazajgca czes¢ ustug oferowanych przez samorzady lokalne obszaru
powiatu tureckiego i ich jednostki organizacyjne jest swiadczona nieoptatnie. Natomiast ustugi
noclegowe w Turku i okolicach s3 mato konkurencyjne pod wzgledem cenowym wzgledem sgsiednich
miast: Konina i Kalisza. Podmioty, ktére bedy zarzadza¢ wdrazaniem niniejszej strategii (lider —
Miasto Turek, LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. i gminy powiatu tureckiego, majg ograniczony
wptyw na polityke cenowa ustugodawcdédw turystycznych. Obecnie ceny sg mato konkurencyjne,
poniewaz obiektdw noclegowych jest niewiele i niewielu jest korzystajgcych z tych ustug (jak
wykazata analiza przeprowadzona przez autordw strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego,
wykorzystanie bazy noclegowej jest obecnie na niskim poziomie i wynosi ok. 20%).

Budowanie i wprowadzanie na rynek zaproponowanych produktow turystycznych powinno zapewnic
wiekszy wptyw na polityke cenowa. Aby tak sie stato, zalecane jest opracowanie i wdrozenie
w ramach niniejszej strategii marketingowe] produktu turystycznego systemu dystrybucji i sprzedazy
produktow turystycznych. Umozliwi to rowniez wiekszg kontrole nad budowaniem i wprowadzaniem
na rynek produktéw turystycznych dla obszaru powiatu tureckiego i zwiekszy szanse za ich
utrzymanie. Proponowane rozwigzanie dotyczy powotanie Lokalnej Organizacji Turystycznej —
Touroperatora Lokalnego Ziemi Tureckiej. Byt by to podmiot koordynujacy catosciowe wdrazanie
niniejszej strategii, w tym nadzorowanie budowania i wprowadzania na rynek wszystkich produktéw,
okreslanie polityki cenowej, Swiadczacy ustugi informacji turystycznej catego obszaru, bedacy
lokalnym biurem podrézy. Koordynowatby réwniez wszystkie dziatania dotyczace informacji
i promocji turystycznej, w tym organizacji systemu badan. Koncepcja ta zastanie rozwinieta w czesci
operacyjnej, w propozycji projektdw o charakterze zintegrowanym.

Wiekszos¢ produktéw turystycznych, jakie bedg wprowadzane na rynek w wyniku realizacji niniejszej
strategii, to nowe produkty: ,tkane wioski tureckie”, , Turecki Park Kulturowy”, ,Szlak Getta Ziemi
Tureckiej”, ,Muzeum Sera”. Aktualnie istniejg (i s sprzedawane) elementy nastepujacych
produktow: ,W siodle” i ,Pojezierze Turkowskie — woda i przyroda”. Niemniej, réwniez dla tych
produktdw zaproponowano nowe elementy, ktére w zespoleniu z juz istniejgcymi bedg tworzyc
markowy produkt turystyczny. Te nowe propozycje bede stanowié¢ elementy tacznikowe, spajajgce
koncepcje wymienionych produktéw zintegrowanych. Stworzenie tych elementéw bedzie
gwarantowad, ze uda sie wykreowac i wprowadzi¢ na rynek produkty te, jako markowe produkty
turystyczne. Przedstawione uzasadnienie implikuje koniecznos¢ okreslenia strategii cenowej dla
produktéw turystycznych obszaru powiatu turystycznego.

Istniejg dwa zasadnicze modele ustalania strategii cenowej, rowniez w odniesieniu do produktu
turystycznego: strategia wedtug formuty popytowej i strategia wedtug formuty konkurencyjne;j.
W przypadku obszaru powiatu tureckiego produkty proponowane do opracowania i wdrozenia s3
produktami nowymi, co uzasadniatoby zastosowanie formuty popytowej. Jednoczesnie, strategia
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rozwoju obszaru funkcjonalnego zalecata zastosowanie w przedmiotowym zakresie strategii
konkurencyjnej, przy czym rekomendacja ta odnosi sie zasadniczo do strategii rozwoju turystyki.
Uzasadnieniem dla strategii konkurencyjnej jest to, ze obecnie powiat turecki zamierza zaistnie¢ ze
swoimi produktami na rynku turystycznym. Nalezy pamietaé, ze obszar ten ma silng konkurencje
bezposrednig w najblizszym otoczeniu geograficzny, ktéra ma atrakcyjny produkt, rozpoznany przez
rynek i dostepny w réznych kanatach dystrybucji (chodzi o powiat koninski). Wprowadzajgcy na rynek
nowe produkty zarzadzajgce wdrazaniem niniejszej strategii powinni uwaznie badaé rynek
konkurencyjny i rejestrowac zachodzgca na nim zmiany, a nastepnie elastycznie dopasowywacd
polityke cenowg. Dotyczy to zwtaszcza produktéw, ktére beda komercjalizowane przez Lokalng
Organizacje Turystyczng — Touroperatora Lokalnego Ziemi Tureckiej. W poczatkowej fazie nalezato
bedzie zastosowaé ceny promocyjne, ktére pozwolg na zainteresowanie potencjalnych nabywcow
i bedg stanowi¢ czynnik decydujagce o wyborze oferty powiatu tureckiego, zamiast osciennych
konkurentéow, np. w przypadku produktéw zwigzanych z turystyka rekreacyjng, aktywna
i specjalistyczng).

Rysunek 20: schemat wyznaczania polityki cenowej dla produktéw turystycznych obszaru powiatu tureckiego.

Lokalna Organizacja Turystyczna— / Okreslenie politykicenowejdla
" produktow turystycznych obszaru

TouroperatorLokalny Ziemi Tureckiej

A Analiza polityki cenowej powiatow

‘ Markowe produkty turystyczne obszaru
konkurencyjnych

powiatu tureckiego

.'(\

Elastyczne dopasowanie cen do otoczenia

Budowaniei wprowadzanie narynek
produktéw turystycznych obszaru ¢ rynkowego: cena promocyjna, pasywna,

powiatu tureckiego maksymalna

Zrédto: Opracowanie wiasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

6.2 Zatozenia dystrybucji produktoéw turystycznych obszaru powiatu tureckiego

Wdrazanie zaproponowanych markowych produktéow turystycznych obszaru powiatu tureckiego
powinno znalez¢ kontynuacje w postaci nastepujacych dziatan:
e sieciowanie produktow turystycznych obszaru powiatu tureckiego,
e komercjalizacja produktéw w postaci ofert gotowych do wprowadzenia do kanatéw
dystrybucji,
e umieszczenie produktow w kanatach dystrybucji,
e promocja skomercjalizowanych produktéw turystycznych w formule sieciowej (opisana
w kolejnym punkcie tego rozdziatu).

Przedstawione w punktach gtdwne dziatania wdrozeniowe dla produktow turystycznych obszaru
powiatu tureckiego powinno przebiegac zgodnie z wskazaniami zawartymi przy kazdym z produktdw,
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natomiast na poziomie ogélnym w procedurach wdrozeniowych powinny zawierac sie nastepujgce

etapy:

podziat zadan pomiedzy lidera i partneréw oraz ustalenie szczegdétowego harmonogramu
wdrazania oraz sporzadzenie kosztorysow poszczegdlnych produktow,

nawigzanie wspétpracy z potencjalnymi partnerami zewnetrznymi,

pozyskanie merytorycznych wspétrealizatoréw i ekspertéw (np. historykéw, ekspertéw
w zakresie rekultywacji terenéw pokopalnianych, etnologdw, ekspertow w zakresie produkcji
mleczarskiej, przedstawicieli SANEPID-u),

zabezpieczenie wktadu wtasnego i pozyskanie zrodet zewnetrznych,

zbudowanie/kreowanie produktdw turystycznych, pozyskanie srodkéw na realizacje
(w szczegdlnosci na projekty infrastrukturalne, najbardziej kapitatochtonne i ,mieszane”, np.
mata architektura szlakéw),

utworzenie podmiotu, ktéry bedzie mdgt komercjalizowac oferte produktu turystycznego
obszaru powiatu tureckiego (rekomendowana Lokalna Organizacja Turystyczna -
Touroperator Lokalny Ziemi Tureckiej),

docelowo Lokalna Organizacja Turystyczna — Touroperator Lokalny Ziemi Tureckiej powinna
petni¢ role Destination Marketing Organisation (DMOQO) — na wzér dziatajacych takich
organizacji w Niemczech, Hiszpanii,

zaproszenie do wspodtpracy biur podrézy dziatajacych w Turku, ktére bedg zainteresowane
wsparciem w budowaniu, komercjalizacji i sprzedazy produktow turystycznych obszaru (jako
organizatorzy turystyczni, posrednicy i agenci, np. dla produktéw wprowadzanych na rynek
przez rekomendowang organizacje, ktérej kompetencje prezentuje rysunek 21).

Rysunek 21: Rola Lokalnej Organizacji Turystycznej — Touroperatora Lokalnego Ziemi Tureckiej w kontekscie systemu
dystrybucji i sprzedazy.

Lokalna Organizacja Turystyczna — Touroperator Lokalny Ziemi Tureckiej

Okreslanie polityki cenowej we
wspdtpracy z partnerami
samorzgadowymi

Koordynacja budowy produktow
turystycznych

Opracowanie i wdrozenie koncepcji
dystrybucji i sprzedazy produktow
turystycznych

Wspotpraca z podmiotami
uczestniczgcymi w budowaniu Prowadzenie informacji turystycznej,
produktow, szkolenia, komunikacja koordynacja promocji, badania rynku
(promocja wewnetrzna), certyfikacja

Zrédto: Opracowanie wiasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Planujgc system dystrybucji produktéw turystycznych obszaru powiatu tureckiego nalezy uwzgledni¢
dostepne kanaty komunikacyjne i ich dopasowanie do charakteru produktu, trendéw rynkowych,
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w tym oczekiwan turystéw. Oprécz dystrybucji bezposredniej, prowadzonej gtdwnie przez Lokalng
Organizacje Turystyczng — Touroperatora Lokalnego Ziemi Tureckiej, ustugodawcéw (sprzedajgcych
pojedyncze ustugi sktadajgce sie na poszczegdlne produkty turystyczne) oraz w pewnym zakresie
przez partneréw samorzadowych, nalezy uwzgledni¢ rowniez kanaty dystrybucji posredniej, przez
biura podrézy, katalogi oraz portale rezerwacyjne, zyskujgce coraz bardziej na znaczeniu. Nalezy
uwzgledni¢, ze obecnie zarébwno w kanatach dystrybucji bezposredniej, jak i posredniej najwieksze
znaczenie ma zastosowanie medidw elektronicznych (rezerwacja on-line, telemarketing i sprzedaz
telefoniczna, aplikacje na smartfony. Majac na uwadze, ze powiat turystyczny nie jest postrzegany na
rynku jako destynacja turystyczna, duze znaczenie bedzie miato uruchomienie internetowych
kanatéow, przy jednoczesnym wsparciu za pomocy reklamy w mediach tradycyjnych (reklama
w telewizji regionalnej, reklama w intrenecie, promocja za pomocg medidow spotecznosciowych).

7 Promocja obszaru powiatu tureckiego i produktéw turystycznych

7.1 Promocja obszaru powiatu tureckiego

Promocja produktéw turystycznych jest bardzo istotnym instrumentem dziatan marketingowych,
ktdry moze przesgdza¢ o sukcesie produktéw. Jej gtdwnym celem jest przekazanie na informacji
o produktach turystycznych powiatu tureckiego, ktére bedg zacheca¢ do skorzystania z produktu.
Promocja poszczegdlnych produktéw turystycznych nie moze by¢ oderwana od promocji i wizerunku
obszaru. Na chwile obecng nie istnieje ani strategia promocji powiatu turystycznego (promoc;ji
turystycznej, gospodarczej, adresowanej do mieszkancéw), ani strategia marki obszaru. Wizerunek
powiatu jest nieciggly, niespdjny, brak mu zakorzenienia w tozsamosci. Zaobserwowa¢ mozna
rowniez niespdjnos¢ w komunikacji (wyrazajaca sie chociazby w braku konsekwencji w uzywaniu
nazwy: powiat turecki — ziemia turecka — ziemia turkowska — ,, TUR”, niejednoznacznosci etymologii
nazwy: turkowski — jak tur, czy turecki — jak Turek). Powiat nie posiada systemu identyfikacji
wizualnej, ani werbalnej. Pod tym wzgledem posiada znaczenie mniejszg pozycje konkurencyjng, niz
oscienny powiat koninski, ktéry opracowat strategie marki i promocji, ktorg konsekwentnie realizuje,
budujac marke obszaru (,,powiat koniriski — od pokolen).

Poniewaz realizacja niniejszej strategii dotyczy przede wszystkim produktow turystycznych
z uwzglednieniem procesu budowania marki dla tych produktéw, kolejnym krokiem powinno by¢
zbudowanie marki dla obszaru powiatu tureckiego. Budowanie i wprowadzanie na rynek
zaproponowanych produktéw turystycznych, w tym kreowanie ich wizerunku, powinny nastepowac
rownolegle do prac dotyczacych kreowania marki. Budowanie marki powinno by¢ realizowane
W oparciu o strategie kreowania i promocji marki obszaru powiatu tureckiego. Strategia ta powinna
obejmowacd zaréwno program budowy, jak réwniez promocji marki. Program marki obszaru powiatu
tureckiego powinien zawieraé nastepujace elementy:

e wizje marki, zawierajaca jej esencje,

e strukture marki,

e powigzania pomiedzy markg, a produktami turystycznymi,

e wartosci marki,

e pozycjonowanie marki,

e osobowos¢ marki.
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Dopiero na tej podstawie mozna okresli¢ kierunki wyrdzniania, okresli¢ kanaty komunikacyjne,
dobra¢ adekwatne narzedzia i zaprojektowac przekazy dla poszczegdlnych grup adresatow (czyli
zaplanowac promocje marki powiatu). Jak wspomniano na poczatku tej czesci opracowania, kierunek
transferu marki powinien przebiega¢ w kierunku od produktéw turystycznych, do obszaru.
Opracowujgc koncepcje poszczegdlnych produktéw uwzgledniono wymienione wyzej elementy
procesu budowania marki, wtasciwe dla marek produktéw. Jednoczes$nie jednym z elementdéw czesci
operacyjnej strategii jest promocja marki powiatu. Zgodnie z opisem przedmiotu zamdwienia
i oczekiwaniami zamawiajgcego rozdziat ten zawiera dwa elementy: logo i hasto promocyjne dla
powiatu tureckiego — ziemi tureckiej. Aby przygotowac te elementy, nalezy zdefiniowaé bazowe
zatozenia strategiczne marki powiatu tureckiego, w oparciu o ktére opracowano logo — znak
promocyjny i hasto promocyjne. Zatozenia te przygotowano w oparciu o elementy procesu
budowania marki, jakie zostaty przypisane dla poszczegdlnych produktow.

Wizje marki, jaka wyraza sie poprzez produkty turystyczne, mozna ujgé w nastepujgcy sposob:

Powiat turecki to kraina o bogatym i tradycyjnym krajobrazie przyrodniczo-kulturowym,
w ktorej mieszkajg goscinni i aktywni ludzie, pasjonaci gotowi dzieli¢ sie
swoim doswiadczeniem z odwiedzajacymi.

Wizja ta ma swoje uzasadnienie i zakorzenienie w tradycjach tkackim i rolniczych tego wiejskiego
W przewazajgcej czesci obszaru. W krajobrazie powiatu tureckiego — ziemi tureckiej dominujg obszary
zielone, spokojne, goscinne miasteczka, wsie i przysiétki, ktére kryjg w sobie bogactwo tradycji, ktére
nie jest dostrzegalne na pierwszy rzut oka, wymaga odkrywania, bycia prawdziwym pasjonatem.
Odkrywcy ziemi tureckiej bedg mogli przekona¢ sie, ze jest to kraina mlekiem i miodem ptynaca,
ostodzona owocami, pachnaca chlebem i potrawami regionalnymi, w tym opartymi na ziemniakach.
Wprawdzie gdrnictwo wegla brunatnego przeksztatcito krajobraz tego terenu, jednak wkrétce
wzbogaci go jednak o nowe tereny zielone, rekreacyjne i rolne. Powiat turecki stanie sie jeszcze
bardziej spokojny, tradycyjny, zwrdcony na swojg tozsamos$¢ zwigzang z rzemiostem tkackim
i przetwérstwem mleka. Tak sformutowana wizja koresponduje z zaproponowanymi produktami,
w szczegdlnosci z: ,, Tkanymi wioskami tureckimi”, , Tkackim Parkiem Kulturowym” i ,,Muzeum Sera”.
Powiat turecki ma jednak swojg drugg twarz, zaakcentowang w wizji przez aktywnos¢ mieszkancow.
Powstajgce zbiorniki wodne i ich otoczenie stwarzajg warunki do uprawiania réznego rodzaju
sportéw, réwniez ekstremalnych.

Struktura marki to poziomy, przez ktére bedzie realizowana strategia. Pierwszym opracowanym
poziomem jest koncepcja markowych produktéw turystycznych powiatu tureckiego. Rownolegle
mogg powstawac rowniez produkty dla przedsiebiorcow i mieszkancow (np. w efekcie realizacji
strategii rozwoju dla obszaru funkcjonalnego). Produkty te sa powigzane z pierwszym poziomem,
jakim jest marka obszaru powiatu tureckiego. Poziomem posrednim sg akcentowane dwie twarze
powiatu tureckiego, ktdry mozna okresli¢, jako tradycyjny i aktywny jednoczesnie. Jest to poziom
submarek. Przy tak sformutowanych zatozeniach strategicznych produkty turystyczne bedg wptywac
na budowanie marki obszaru.

Wartosci marki zawierajg sie przede wszystkim z tradycjach powiatu tureckiego, w tym, co okresla
jego tozsamosé: tradycjach tkackich, rolnych, wytwarzaniu produktow mlecznych. Ten ostatni
element jest ,brama” do wytwarzania produktéw tradycyjnych i regionalnych, z ktérych bedzie znany
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powiat turecki. Wartosci te wyrazajg sie poprzez sielski wypoczynek wsréd laséw i wsi powiatu
tureckiego, odrywaniu bogactwa lokalnej kultury, mozliwosciach relaksu i wytchnienia, jak rowniez
rozrywki i zabawy. Na drugim biegunie sg wartosci zwigzane z aktywnoscig mieszkancéw, ich
zaangazowaniem, pasjg, twoérczym nastawieniem, jak réwniez wchodzeniem w interaktywne
i dynamiczne relacje z odwiedzajgcymi.

Propozycja pozycjonowania marki odwotuje sie do wspominanych dwdch twarzy, a wiec
réoznorodnosci obszaru: z jednej strony tradycja i spokdj, z drugiej aktywnos$é, pasja, zabawa,
rozrywka i sporty ekstremalne. Powiat turecki powinien by¢ pozycjonowany, jako réznorodny obszar
»ha styku” (wojewddztw, kultur, spokoju i aktywnosci, szlakow, wptywow).

Osobowos¢ marki to jej charakter, wyrazajgcy sie w cechach wizerunkowych oraz temperament.
Powiat turecki odnosi sie w swojej symbolice zawartej w herbie i herbach niektorych gmin do tura.
Tur to zwierze pierwotne, silne, tradycyjne, zyjgce w puszczy, symbolizujgce statos¢, oparcie,
fascynujgce (poniewaz wymarte). Te cechy charakterologiczne korespondujg z przedstawionymi
wczesniej elementami marki obszaru powiatu tureckiego. Jednoczesnie odpowiednie cechy
wizerunkowe zostaty przypisane poszczegdlnym produktom turystycznym. Cechy te rdéwniez
wykazujg spdjnos¢ z przedstawiong koncepcja strategii marki. Z charakterystyka tura produkty
i koncepcje strategii marki tgczg 2 cechy: tradycyjny u fascynujgcy. Ponizszy schemat (rysunek 22)
prezentuje cechy, jakie wybrano z produktow turystycznych, ktére sg wspdlne dla tych produktow
i ktére najlepiej oddajg osobowos¢ marki powiatu tureckiego.

Rysunek 22: Kluczowe cechy wizerunkowe wyrazone w produktach turystycznych dla obszaru powiatu tureckiego.

Tradycyjny

Znany z serow
JTurek”

Powiat turecki —
ziemia turecka

Roéznorodny Goscinny

Bogaty
(przyrodniczo,
kulturowo)

Zrédto: Opracowanie wiasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 20 zawiera propozycje dziatan promujgcych marke powiatu tureckiego w oparciu o logo
i hasto promocyjne (réwniez propozycje) przedstawione w rozdziale 5 czesci lll tego dokumentu.
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Tabela 20: Promocja marki powiatu tureckiego — propozycje narzedzi i form promocji.

Lp. Narzedzia Proponowane dziatania
promoc;ji

1 Strefa dziatan | System identyfikacji wizualnej (SIW) powiatu tureckiego:

wizualnych Opracowanie systemu opartego na logo.

System obejmowatby zaprojektowanie nosnikéw o spdjnym layoucie, w tym linii wydawnictw
reklamowych, modutéw reklamy prasowej, internetowej, outdoorowej, strony internetowej,
prezentacji multimedialnej, filmu reklamowego, linii gadzetéw, akcydensow.

System identyfikacji powiatu tureckiego - ujednolicenie(kierunkowskazy, drogowskazy,
tablice - zdjecie):

Podobnie, jak w przypadku systemow informacji miejskiej (SIM) bytoby to jednolity system
oznakowania w terenie. System powinien odnosi¢ sie do identyfikacji wizualnej opisanej
powyzej. Oprocz praktycznej funkcji orientacji dla turysty w terenie bedzie nosnikiem
komunikacji wizerunku marki powiatu tureckiego.

Zakup materiatu zdjeciowego do dystrybuc;ji:

Zdjecia powinny by¢ profesjonalnie wykonane i zgodne z zatozeniami programu marki powiatu
tureckiego. Stworzenie bazy zdje¢ zgodnych z zaleceniami dot. stylu i charakteru przekazu.
Woraz z logo zdjecia bedg stosowane bedg w nasycaniu wizerunkiem.

2 Publikacje Linia wydawnictw promocyjnych powiatu tureckiego:

reklamowe Wydawnictwa promocyjne w jednolitej szacie graficznej obejmowatyby ogdlny folder
»Wrazeniowo-doznaniowy”, opracowany zgodnie z wytycznymi Systemu identyfikacji wizualnej
opartej na logo.

Oproécz ogdlnego folderu wrazeniowego nalezatoby opracowac foldery tematyczne: przyroda,
kultura na obszarach wiejskich, rekreacja i sport, powiat turecki dla dzieci, rzemiosto
i rekodzielnictwo, zabytki powiatu tureckiego.

Mapa atrakgji turystycznych powiatu tureckiego:

Mapa prezentujgca najwazniejsze (dostepne do zwiedzania) atrakcje turystyczne powiatu
tureckiego, z opisami obiektow. Mapa powinna by¢ wydawana w formie bloku do wyrywania,
ktéry bytby dostepny w Punkcie Informacji Turystycznej przy Muzeum w Turku oraz
elektronicznie do pobrania, na stronie wszystkich partnerow.

Ulotka reklamowa:

Mate wydawnictwo ,do reki”, rozdawane podczas wszystkich wydarzen, prezentacji,
w punktach informacji, obiektach przekazujgce najwazniejsze informacje o potencjale
turystycznym powiatu tureckiego. Bytoby to wydawnictwo wysokonaktadowe, regularnie
dodrukowywane.

Gazetka turystyczna powiatu tureckiego:

Publikacja wydawana przed sezonem letnim, zawierajaca informacje o bazie turystycznej,
wydarzeniach i imprezach, jak réwniez ofercie turystycznej, kulturalnej i sportowej instytucji,
firm i organizacji.

3 Reklama prasowa Kampania prasowa w dodatkach regionalnych , Gazety Wyborczej” (dodatek turystyka)
w Poznaniu i todzi:

Reklama prezentowataby komunikaty wizualne i werbalne — przekaz zgodny z zatozeniami
programu marki. Prezentowataby, co ma do zaoferowania turystom powiat turecki.

Inserty tematyczne:

Dodatki dotyczgce imprez kulturalnych i sportowych oraz wypoczynku, rekreacji i sportu
w powiatowych tygodnikach powiatéw osciennych w sezonie letnim, ktdére zapraszatyby do
przyjazdéw weekendowych do powiatu tureckiego.

4 Reklama Portale spotecznosciowe:

internetowa Prowadzenie funpage na portalach spotecznosciowych (Facebook, Twitter, Google+, Linkedin,
i dziatania | YouTube) w ramach komunikacji marki turystycznej powiatu tureckiego, zawierajgca
w Internecie oraz | prezentacje oferty turystycznej oraz aktualne informacje o wydarzeniach i imprezach
nowoczesnych kulturalnych i sportowych.

mediach Aplikacja na urzadzenia mobilne:

Oprdécz utrzymywania, aktualizacji stron internetowych rekomendowane jest stworzenie ich
wersji mini do smartfondw. Z uwagi na skuteczno$¢ narzedzi promocji w Internecie (obszar
reklamy oraz Public Relations) jest to konieczny element promocji regionu oraz kreowania
jego marki.

Pakiet dla mediow spotecznosciowych:

Tworzenie kontentu reklamowego specjalnie dla mediéw spotecznosciowych takiego jak
krétkie materiaty filmowe, rysunki, infografiki, memy, etc, przeznaczone dla fun page’ow
poswieconych turystyce, np.: WP Turystyka, Wielkopolska Organizacja Turystyczna, Polska
Organizacja Turystyczna, Polska niezwykta.
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Kanaty telewizji internetowej:
Audycje i reklamy w kanatach telewizji internetowej, szczegdlnie regionalnej
TVWielkopolska.pl, TVtoya.pl w todzi.

Newsletter turystyczny:

Wysytanie zainteresowanym (ktory np. zapiszg sie na newsletter na stronie Punktu Informacji
Turystycznej przy Muzeum w Turku) informacji nt. aktualnosci w ofercie turystycznej: nowych
produktach, imprezach, promocjach, wydarzeniach, konkursach, itp.

Powiadomienia SMS:

Wysytanie zainteresowanym (np. korzystajgcym z newslettera) informacji nt. aktualnosci
w ofercie turystycznej: nowych produktach, imprezach, promocjach, wydarzeniach,
konkursach, itp.

Blog turystyczny powiatu tureckiego:

Prowadzenie bloga prezentujgcego w szczegolnosci potencjat turystyki kulturowej powiatu
tureckiego, jego wyrdzniajace elementy, folklor i tradycje, rzemiesinikow i rekodzielnikow oraz
ich tworczosé, kuchnie.

Wspétpraca z turystycznymi portalami internetowymi:

Regularnej przygotowywanie informacji dla portali turystycznych ogdlnych i tematycznych
dotyczacych potencjatu turystycznego: Aktualnosci Turystyczne, turystykakulturowa.org,
polska.travel.pl, poznajpolske.pl, turystyka. WP, rodzinna-turystyka.pl, fotoeskapada.pl,
polskieszlakiwodne.pl.

Reklama Kampania na bilbordach w Poznaniu i todzi oraz Kaliszu i Koninie:

zewnetrzna Promocja pod hastem ,Serdecznie — ziemia turecka”, prezentujacy goscinnosé, przyjazny
charakter, dziedzictwo kulturowe, przyrode, potencjat obszarow wiejskich, rekreacje,
wypoczynek i turystyke aktywng nad wodg, w lesie, na wsi.
Kampania na nosnikach citylight oraz w srodkach komunikacji miejskiej w Poznaniu i todzi:
Kampania prezentowataby komunikaty zwigzane z powiatem tureckim, wynikajace
z przedstawionych zatozen programu marki obszaru.
Witacze i oznakowanie turystyczne powiatu tureckiego:
Ustawienie oryginalnych witaczy — bram wjazdowych do powiatu tureckiego, ktére mogg mie¢
oryginalng forme, np. tura.
Opracowanie w i wdrozenie jednolitego oznakowania szlakdw i atrakcji, ktére powinno miec
zarowno forme brazowych znakéw drogowych i tablic (tak, jak na terenie wojewddztwa
wielkopolskiego), jak rowniez oryginalng, charakterystyczng dla powiatu tureckiego forme
w postaci znakéw — oznakowania szlakéw i atrakcji wykonanych przez rekodzielnikéw
z obszaru powiatu tureckiego.

Gadzety Maskotka powiatu tureckiego:

reklamowe Maskotka powiatu tureckiego moze by¢ np. tur, ktérego pluszowa postaé¢ (lub wykonana
z drewna przez miejscowych rekodzielnikow). Bytaby to wizytowka i wyrdznik turystyczny
powiatu tureckiego.
Oryginalne gadzety wykonywane przez rekodzielnikéw:
Moga to by¢ zaréwno ozdobne pisanki, wycinanki w stylu mehofferowskim, zestawy lokalnych
produktéw kulinarnych, obrandowanych ,, made in powiat turecki”.
Zestawy gadzetow dla delegacji, mediow:
Obrandowane gadzety: torba papierowa lub flizelinowa, dtugopis, kubek, podstawki pod
kubek, naklejki na szyby samochodowe.

Public i Media | Press tour dla dziennikarzy:

Relations W ramach tego dziatania nalezatoby zorganizowac we wspotpracy z Wielkopolska Organizacja

Turystyczng wizyte studyjng dla dziennikarzy - zaproszenie dziennikarzy pism turystycznych
i specjalistycznych (segment turystyki aktywnej i przyrodniczej, segment turystyki kulturowej
i na obszarach wiejskich) na kilkudniowy pobyt w powiecie tureckim. Pobyt bytby potgczony
z prezentacjg ich waloréw turystycznych, bazy turystycznej oraz mozliwosci spedzania
wolnego czasu. Dobre relacje z mediami sg jednym z czynnikéw budujacych wizerunek marki.
Narzedziem do uzyskania takiego efektu jest organizowanie dla dziennikarzy (nie tylko pism
branzowych) pobytéw w powiecie.

Study tour dla przedstawicieli biur podrézy:
Dziatanie podobne do dwdch powyzszych. Rekomenduje sie, aby kolejnymi adresatami
pobytéw studyjnych byli organizatorzy turystyki.

Kampania PR:

Przeprowadzenie akcji PR w mediach regionalnych (np. regionalne wydania Gazety Wyborczej
wymienionych wczesniej miastach) w postaci artykutdw sponsorowanych, insertow
prezentujacych nowy wizerunek powiatu tureckiego, wklejek, insertéw, wywiadéw z wtadzami
samorzaddw lokalnych powiatu tureckiego.
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8 Imprezy Oryginalne, mobilne stoisko powiatu tureckiego:

wystawiennicze Stoisko przygotowane przez miejscowych rekodzielnikdw, sfinansowane ze $rodkow
w dyspozycji LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. Stoisko mogtoby przybra¢ np. forme
straganu, ktory moégtby byé montowany i demontowany oraz przewozony na imprezy
wystawiennicze, zawieratby odwotania do potencjatu poszczegdinych wiejskich i miejsko-
wiejskich gmin nalezacych do LGD.

Objazdowa wystawa ,,Serdecznie — ziemia turecka”:

To swego rodzaju tournée, prezentujgce w postaci fotografii najciekawsze miejsca w powiecie
tureckim. Ekspozycje nalezatoby prezentowac¢ w postaci tablic/fotografii, pokazywanych we
duzych miastach Polski (oprécz Poznania i todzi ew. miasta Slaska).

Wystawa mogtaby by¢ réwniez pokazywana na zasadzie wymiany w partnerskich miastach,
powiatach.

Udziat w targach turystycznych, prezentacjach:

Nalezy skoncentrowac sie gtdwnie na imprezach targowych odbywajacych sie w Poznaniu
(MTT ,,Tour Salon”) oraz w todzi (Regiony Turystyczne ,Na Styku Kultur”). Nalezy réwniez
uwzgledni¢ targi MTT GLOB w Katowicach, W strone storica w Opolu, Miedzynarodowe Targi
Turystyczne Wroctaw.

Nalezy prezentowaé sie rdéwniez na targach tematycznych: Miedzynarodowe Targi
Agroturystyki i Turystyki Wiejskiej AGROTRAVEL w Kielcach, Matopolska Gietda
Agroturystyczna w Krakowie

W szczegolnosci nalezy promowac oferte turystyczng powiatu tureckiego na prezentacjach
w centrach i galeriach handlowych (m.in. ,Manufaktura” w todzi, ,,Stary Browar” w Poznaniu),
festynach i kiermaszach w Poznaniu i todzi oraz osciennych miastach powiatowych, gtéwnie
Koninie i Kaliszu.

9 Promocja Opracowanie spéjnego kalendarza imprez:

sprzedazy Nalezy dazy¢ do opracowania spdjnego kalendarza imprez odbywajacych sie w powiecie
tureckim. Kalendarz powinien by¢ przygotowywany na caly rok, zawiera¢ wszystkie
wydarzenia, szczegodlnie cykliczne, z ich opisem i szczegétami organizacyjnymi, powinien zostaé
wydany w formie wydawnictwa reklamowego, by¢ dostepny on-line w formacie PDF oraz
nalezatoby go rozdawac podczas eventow, prezentacji targowych, itp.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.
7.2 Promocja produktéw turystycznych

Promocja produktéow turystycznych obszaru powiatu tureckiego powinna uwzglednia¢ wszystkie
narzedzia mix-u promocyjnego:

e reklame

e Public Relations i Media Relations,

e promocje sprzedazy,

e sprzedaz bezposrednia

e informacje turystyczng,

e badania rynkowe.

Wskazania do promocji produktéw turystycznych obszaru powiatu tureckiego powinny za kazdym
razem uwzgledniac specyfike konkretnego produktu, charakter odbiorcy docelowego oraz mozliwosci
wspotpracy. Zaleca sie korzystanie z mediéw elektronicznych, nowych form marketingu, jak
marketing wirusowy i szeptany, wspoétpracy sponsoringowej i z mediami branzowymi. Zrezygnowac
natomiast powinno sie z szerokiej promocji waloréw i atrakcji, w tym na targach turystycznych,
w mediach, ktéra jest kosztowna i w tym przypadku nieadekwatna do fazy cyklu zycia produktu oraz
jego charakteru.

Tabela 21 przedstawia propozycje dziatan promocyjnych w ramach poszczegdlnych narzedzi dla
produktéw turystycznych omoéwionych w rozdziale 5 tej czesci strategii (Propozycje produktéw
turystycznych wiodacych i uzupetniajgcych dla powiatu tureckiego).
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Tabela 21: Promocja produktéw turystycznych powiatu tureckiego — propozycje narzedzi i form promocji.

Lp. Narzedzia
promoc;ji

Proponowane dziatania

1 Reklama — obszar | Logo produktow turystycznych:
dziatan wizualnych | Opracowanie w oparciu o logo turystyczne powiatu tureckiego znakdéw dla poszczegdlnych
produktéw, zgodnie z wytycznymi przedstawionymi w rozdziale 5 czesci Il niniejszego
dokumentu.
Identyfikacja wizualna produktéw turystycznych:
Opracowanie systemu jednolitej identyfikacji wizualnej linii markowych produktow
turystycznych, nawigzujgcej do koncepcji strategii marki i zaproponowanego logo.
Komunikaty wizualne dla produktéw:
Przygotowanie filmu promocyjnego dla poszczegdlnych kategorii ,, Wiosek Tradycji”.
Opracowanie prezentacji multimedialnej — animacji prezentujgcej , Tkacki Park Kulturowy”, jak
rowniez filmdéw, zdjeé, inscenizacji, elektronicznej makiety - planu.
Przygotowanie niezbednych narzedzi: filmy, archiwalne zdjecia, prezentacje, inscenizacje dla
»Szlaku Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”.
Przygotowanie filmu promocyjnego dla szlaku konnego , W siodle”, prezentujacego potencjat
turystyki konnej w powiecie tureckim i powigzanie szlaku z siecig szlakéw konnych o znaczeniu
ponadregionalnym.
Przygotowanie filmu promujacego wypoczynek, rekreacje i sport nad wodg w powiecie
tureckim, prezentujacego funkcjonujgce juz elementy produktu turystycznego ,Pojezierze
Turkowskie”, jak réwniez planowane do utworzenia.
Przygotowanie filmu prezentujgcego tradycje serowarskie Turku i powiatu tureckiego, historie
serowarstwa i proces powstawania seréw.
2 Reklama — | Katalogi i foldery:
publikacje Katalog Rzemiosta Ziemi Tureckiej: katalog w formie publikacji (z wymienng wktadka
reklamowe obejmujgca ceny prezentowanych produktow), jak réwniez w formie prezentacji i sprzedazy
on-line.
Folder z planem sytuacyjnym ,Tkackiego Parku Kulturowego”, ktdéry powinien zostac
przygotowany juz na etapie tworzenia obiektu (na etapie tworzenia koncepcji).
Folder — katalog turystyczny z ofertg turystyki konnej: stadnin, obiektow noclegowych, imprez
jezdzieckich, pakietow, mozliwosci nabycia.
Folder — prezentacja ,Szlaku Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej” z opisem historii getta
i zwigzkéw Zydéw z ziemia turecka, obiektdw na szlaku, propozycji zwiedzania.
Folder poswiecony turystyce wodnej i produktowi , Pojezierze Turkowskie”.
Mapy szlakow i obiektow:
Mapa ,Wiosek Tradycji”: mapa w formie analogowej i cyfrowej, ktdéra zawierataby
najwazniejsze punkty — miejsce pracy i zamieszkania rekodzielnikéw, punkty sprzedazy, wraz
z opisem, informacja o wydarzeniach i imprezach, zaznaczeniem tras tematycznych (np.
,Smaki Ziemi Tureckiej”), w miare rozwoju produktu bedzie moina dodawaé nowe trasy
tematyczne, uwzgledniajace réwniez gminy oscienne.
Mapa szlakéw ,,Szlaku Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej” oraz ,,W siodle”.
Mapa obiektéow i miejsc do uprawiania wypoczynku i rekreacji nad wodga i sportéw wodnych,
z zaznaczeniem nowych, powstajacych obiektéw (w tym zbiornikdw).
Ulotki tematyczne poswiecone produktom:
Sugerowane w propozycjach promocji marki powiatu tureckiego ,ulotki do reki” (sktadane na
3 czesci, z opisem, mapami, planami) poszczegdlnych produktéw turystycznych, jak réwniez
poszczegdlnych kategorii potencjatu turystycznego powiatu tureckiego: obszary przyrodnicze,
woda, inne formy turystyki aktywnej, wypoczynek na wsi, zabytki, imprezy i wydarzenia.
Osobna ulotka mogtaby by¢ poswiecona planowanym inwestycjom w zakresie produktu
turystycznego, ktére pokazywataby, jakie nowosci czekajg na turystéw.
3 Reklama prasowa, | Reklama i artykuty sponsorowane oraz inserty nowych produktéw w prasie lokalnej

radiowa
i telewizyjna

i regionalne;j:

Reklama produktéw (w szczegdlnosci , Tkackiego Parku Kulturowego” i ,Muzeum Sera Miasta
Turek”) w prasie regionalnej Wielkopolski i Poznania: regionalny dodatek do ,Gazety
Wyborczej”, ,Polska Gtos Wielkopolski”, ,Lofer — Miesiecznik Wielkopolanina”, ,Przeglad
Wielkopolski”. Reklama produktéw (w szczegdlnosci ,Tkackiego Parku Kulturowego”
i ,Muzeum Sera Miasta Turek”) w prasie regionalnej todzi i wojewddztwa tddzkiego:
regionalny dodatek do ,Gazety Wyborczej”, ,Dziennik £oédzki”, ,Wiesci” (bezptatna gazeta
regionalna w wojewddztwie tédzkim).

Reklama produktéw turystycznych w prasie lokalnej powiatéw osciennych: ,Przeglad
Koninski”, ,7 dni” (tygodnik powiatéw: zdunskowolskiego, sieradzkiego, taskiego,
poddebickiego), ,,Ekspress Kaliski”, ,Zycie Kalisza”.
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Reklama i artykuly sponsorowane oraz inserty produktow w prasie tematycznej
i specjalistyczne;j:

Produkty turystyki kulturowej i na obszarach wiejskich: ,Czas Kultury” (Poznan), ,IKS -
Poznanski Informator Kulturalny, Sportowy i Turystyczny” (Poznan), ,, Krajowa Gazeta Wiejska”
(Poznan), ,Kronika Wielkopolski” (Poznan), ,Poznanski Pegaz- Informator finansowo-
kulturalny regionu”, ,Tygiel Kultury” (£t6dz),

Prasa specjalistyczna turystyczna: ,Ekstreminum” (turystyka i sporty ekstremalne),
,Obiezyswiat”, ,,Podréze”, ,Voyage”.

Reklama i audycje w radiu regionalnym i lokalnym:
Radio Wielkopolska FM, Radio Merkury Poznan, Polskie Radio Poznan, Polskie Radio £6dz,
Radio Konin, Radio Centrum Kalisz, Nasze Radio Sieradz.

Reklama i audycje dotyczgce produktow turystycznych w telewizji regionalnej:
TV Wielkopolska, TVP Poznan, TVP tédz, Telewizja M £odz.

Strony internetowe produktow:

Portal internetowy ,Tkane Wioski Tureckie” tkanewioski.eu i tkanewioski.org: prezentacja
wiosek, tkanej historii ziemi tureckiej, twdrcéw, oferty, obiektow znajdujacych sie na szlaku,
w tym obiektow agroturystycznych, oferujgcych lokalne potrawy, prezentujgcych katalog
rzemiosta on-line, umozliwiajagcy prezentacje centrum, galerii, sklepu, informujacy
o wydarzeniach, imprezach, jakie odbywajg sie na obszarach wiejskich i sg zwigzane
tematycznie z tym produktem.

Strona internetowa , Tkackiego Parku Kulturowego” tkackipark.turek.pl, ktéra powinna zostaé
utworzona juz na etapie opracowywania koncepcji.

Strony internetowe obu szlakéw administrowanych przez Gmine Kaweczyn: ,Szlaku Getta
Wiejskiego Ziemi Tureckiej” i ,W siodle” (jako samodzielne stronu lub podstrony strony
gminy).

Oddzielna strona produktu pojezierzeturkowskie.pl, ktéra powinna zosta¢ utworzona juz
obecnie i prezentowaé obiekty, atrakcje i ustugodawcéw dziatajgcych w zakresie turystyki
wodnej, jak rowniez opisywacé plany i rozwdj produktu.

Strona produktu ,Muzeum Sera Miasta Turku”, ktéra powinna zostaé utworzona juz na etapie
projektowania produktu, prezentowaé plany, opisywac postepy w tworzeniu produktu oraz
zawiera¢ komunikaty o charakterze perswazyjnym, wzbudzajace zainteresowanie produktem.

Strony www partnerow projektu (koordynatoréw w gminach i powiecie):
Stworzenie podstron www produktow na stronach podmiotéw zaangazowanych w jego
tworzenie.

Portale spotecznosciowe:

Utworzenie profili i fan page’éw poszczegdlnych produktow na portalach spotecznosciowych
(Facebook, Twitter, Google+, Linkedin, YouTube) juz na etapie budowania produktéow
i pozyskiwanie fandw oraz ew. sponsoréw dla produktow.

Aplikacje na urzadzenia mobilne:

Aplikacja taka bedzie szczegdlnie istotna w przypadku produktu ,Tkane Wioski Tureckie”,
gdzie bedzie prezentowad poszczegdlne wioski na mapie, a takze obu zaproponowanych
produktéw liniowych — szlakdéw. Moze by¢ opracowana w oparciu o mapy GIS, wspotprace
z operatorami.

Radio, prasa i telewizja on-line:

Radio: Radio Centrum Kalisz On-line, Radio internetowe portalu internetowego Wielkopolski,
Planeta FM t6dz, Radio Parada todz.

Prasa: zyciekalisza.pl, wielkopolska.com.pl, 7dniKalisza.com, gloswielkopolski.pl,
koniniana.netstrefa.com.pl,  kurier-kolski.pl,  merkuriusz.com.pl,  nasza-wielkopolska.pl,
przegladkoninski.pl.

Telewizja: Telewizja Wielkopolska ITV, Telewizja Wielkopolska INEA, Polska Telewizja
Internetowa: Kanat Wielkopolskie, WTK Play, TV Toya, Sieradzka Telewizja Regionalna,
Wirtualna TV (Telewizja Internetowa Konin, Turek, Koto), TV-LM, t6dZ — Polska Telewizja
Internetowa, TV i Peer Gynt, Telewizja M Oddziat £6dz.

Reklama na portalach turystycznych i w wyszukiwarce Google:

Reklama nowych produktéw turystycznych (w szczegdlnosci , Tkackiego Parku Kulturowego”
i ,Muzeum Sera Miasta Turek”) na portalach turystycznych: polskatravel.pl, turystyka24h.pl,
turystyka.wp.pl, infoturystyka.pl, wakacje.pl, traveligo.pl, Holidaycheck.pl.

Zachecanie obiektow noclegowych z obszaru powiatu tureckiego do sprzedazy swojej oferty za
posrednictwem portali rezerwacyjnych: Booking.com, HRS.com.

4 Reklama
internetowa
i dziatania
w Internecie

5 Reklama
zewnetrzna

Oznakowanie szlakow i atrakcji:

Opracowanie w i wdrozenie jednolitego oznakowania szlakow i atrakcji bedgcych elementami
sktadowymi zaproponowanych produktéw turystycznych. Oznakowanie to powinno by¢
spdjne z logo i systemem identyfikacji wizualnej marki powiatu oraz produktéow turystycznych.
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Reklama na nosnikach reklamy zewnetrznej produktéw turystycznych:

Nosniki reklamy zewnetrznej, w tym reklama mobilna, city light, reklama na telebimach w
Poznaniu i todzi (zalecana szczegdlnie dla produktéw , Tkacki Park Kulturowy” i ,,Muzeum Sera
Miasta Turku”).

6 Gadzety

Oryginalne gadzety dla produktéw turystycznych:

Gadzety w postaci produktéw kulinarnych, rzezbionych figurek, ozdéb okolicznosciowych,
plecionek z wikliny, itp., zgodnie z ideg wiosek tematycznych.

Drewniane miniatury obiektéw znajdujgcych sie w ,, Tkackim Parku Kulturowym”.

Odznaki, pieczatki, mapy, pocztéwki dla zaproponowanych szlakow kulturowych.

Pakiety prezentowe zawierajgce produkty serowarskie.

7 Public i Media
Relations

Komunikacja wewnetrzna:

Budowanie klimatu wspotpracy i spotecznego zaufania dla wdrazania strategii i uruchomienia
procesu budowania produktow.

Przekonywanie i pozyskiwanie wtadz samorzadowych i radnych oraz przedsiebiorcow, ktérzy
beda partnerami w budowaniu poszczegdlnych produktéw.

Realizacja kampanii informacyjnej i przekonywujacej adresowanej do lokalnej spotecznosci,
zgodnie z metodami aktywizacji mieszkancow, co ma zacheci¢ mieszkaricow do wiaczenia sie
w budowanie produktow. Jest to szczegdlne istotne w przypadku produktu wiosek
tematycznych.

Wspoétpraca partnerska w ramach poszczegélnych produktow turystycznych:

Nawigzanie wspotpracy z innymi miastami tkackimi w Polsce i w Europie, muzeami, parkami,
przytaczenie sie do sieci miast tkackich.

Nawigzanie wspotpracy z innymi LGD tworzacymi wsie tematyczne, liderami projektow
budujacych wsie tematyczne.

Wspétpraca z mediami lokalnymi i regionalnymi:

Przygotowywanie pakietu informacji dla medidéw lokalnych i regionalnych o budowanych
produktach turystycznych na poszczegdlnym etapie ich tworzenia.

Organizacja konferencji prasowych dotyczacych produktéw turystycznych.

Organizacja study pressow dla dziennikarzy prasy lokalnej, regionalne i tematycznej
(sugerowane media wymienione zostaty wczesniej) np. po wioskach tematycznych, szlakach
kulturowych, ,,Pojezierzu Turkowskim”.

Regularne wysytanie informacji prasowych o kolejnych etapach budowania produktéw
turystycznych powiatu tureckiego.

Wspétpraca z lokalnymi agencjami promocyjnymi w pozyskaniu srodkéw na promocje:
Nawigzanie dobrych i dtugoterminowych relacji z wykonawczymi agencjami promocyjnymi,
ktore bedy wspodtpracowaé z koordynatorami poszczegdlnych produktéw w produkcji
poszczegdlnych nosnikéw promocyjnych i ktére bedg réwniez mogty wspiera¢ powiat turecki
w pozyskiwaniu Srodkéw na realizacje przedsiewzie¢ promocyjnych.

8 Imprezy
wystawiennicze

Prezentacje tematyczne produktow turystycznych:

Specjalne stoisko na prezentacje targowe i w centrach handlowych, nawigzujace do konwencji
produktu wiosek tematycznych.

Realizacja tematycznych prezentacji dla poszczegdélnych produktéw turystycznych powiatu
tureckiego na imprezach wystawienniczych rekomendowanych w tabeli 20 oraz prezentacjach
w centrach i galeriach handlowych.

Organizacje workshopdw, prezentacji i degustacji (szczegdlnie zalecane dla produktu wiosek
tematycznych), zaréwno na terenie powiatu tureckiego, jak rowniez festynach, prezentacjach
w powiatach osciennych i w obu miastach wojewddzkich.

9 Promocja
sprzedazy

Paszport turystyczny powiatu tureckiego:
Opracowanie paszportu, w ktérym turysci bedg docelowo zbierac pieczatki w poszczegdlnych
atrakgji i produktow turystycznych.

Sprzedaz poprzez biura podrézy, telefoniczna i on-line oferty turystycznej:
Uruchomienie wymienionych kanatéw sprzedazy przez Lokalng Organizacje Turystyczng —
Touroperatora Lokalnego Ziemi Tureckiej, zgodnie z rekomendacjami z rozdziatu 6.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Kluczowe znaczenie bedzie miato stworzenie w ramach odrebnego opracowania strategicznego planu

promocji turystyki i produktéw turystycznych obszaru powiatu tureckiego, zaproponowanych

w niniejszej strategii. Kolejnym krokiem powinna by¢ zatem strategia kreowania i promocji marki

powiatu tureckiego, opracowania w oparciu o koncepcje strategii, przedstawiong w niniejszym

rozdziale.
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1 Propozycje projektow o charakterze zintegrowanym z uwzglednieniem
zasobow przyrodniczych i kulturowych oraz okresleniem zZrddet
finansowania

1.1 Zatozenia do opracowania projektéw zintegrowanych

Realizacja strategii marketingowej produktu turystycznego dla obszaru powiatu turystycznego
wymaga zaplanowania systemu organizacji wdrozenia. Cel nadrzedny strategii bedzie realizowany za
pomocg celéw strategicznych i operacyjnych:

e narzedziem do realizacji celu strategicznego 1.: Zaistnienie na rynku turystycznym
atrakcyjnych, innowacyjnych i konkurencyjnych produktéw turystycznych obszaru powiatu
tureckiego bedg zaproponowane produkty turystyczne,

o cel 2: Zwiekszenie zainteresowania ofertg turystyczng powiatu turystycznego poprzez
wypromowanie produktéw turystycznych i zbudowanie wizerunku marki obszaru bedzie
realizowany poprzez opracowanie strategii promocji dla marki i produktéw turystycznych,

e cel 3.: Zapewnienie skutecznosci w dystrybucji i sprzedazy produktow turystycznych powiatu
tureckiego dzieki zbudowaniu i wzmocnieniu systemu zarzgdzania i wspodfpracy sieciowej
w turystyce zostanie zrealizowana poprzez powotanie Lokalnej Organizacji Turystycznej —
Touroperatora Lokalnego Ziemi Tureckiej i wypetnienie przez ten podmiot zaplanowanych
celéw,

e cel 4.: Rozwdj zagospodarowania turystycznego niezbednego do wprowadzenia na rynek
i skutecznego utrzymania produktdw turystycznych obszaru powiatu tureckiego, jako
niezbedny do osiggniecia celu 1, bedzie realizowany poprzez dziatania zaplanowane
w strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego (cele omdéwione réwniez w rozdziale 1 czesci Il
niniejszego dokumentu).

Na poziomie operacyjnym cele bedg realizowane poprzez projekty strategiczne. Projekty te wskazuja
na konkretne zadania, ktére bedg podejmowane w okreslonym czasie, w uwzglednieniem zasobéw
przyrodniczych i kulturowych obszaru powiatu tureckiego oraz okresleniem zrédet finansowania.
W szczegdlny sposdb uwzgledniono projekty, ktdére majg mozliwos¢ realizacje pierwszego celu
strategicznego. Sg to projekty dedykowane poszczegdlnym produktom turystycznym. Obejmowac
bedg zadania z zakresu organizacji wdrozenia, co ma umozliwi¢ budowanie produktéw i ich skuteczne
wprowadzenie na rynek. Jak zaplanowano, catosciowa koordynacje nad budowaniem
i wprowadzeniem na rynek produktéw sprawowaé bedzie Lokalna Organizacja Turystyczna -
Touroperator Lokalny Ziemi Tureckiej. Jest to 6 projektéw, kazdy odnosi sie do innego
z zaproponowanych produktow.

Ponizej przedstawione s propozycje strategicznych projektéw dla poszczegdlnych celow
strategicznych. Kazdy z 9 projektow dla 4 celéw strategicznych zostanie opisany w dalszej czesci
rozdziatu w postaci kart projektu, w ktorych zostang zawarte wszystkie elementy niezbedne do
realizacji projektow. Wszystkie projekty majg charakter zintegrowani: integrujg nie tylko partneréw
projektu (wszystkich, o ile jest taka mozliwos$¢), ale réwniez zasoby przyrodnicze, kulturowe,
rzeczowe i organizacyjne, pasje i umiejetnosci lideréow i lokalnej spotecznosci. Pozwolg réwniez
zaktywizowad lokalng spotecznosc.
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Tabela 22: Projekty strategiczne dla poszczegdlnych celéw strategicznych.
Cel strategiczny 1.:

Zaistnienie na rynku turystycznym atrakcyjnych, innowacyjnych i konkurencyjnych produktow turystycznych obszaru
powiatu tureckiego

Organizacja Tureckiego Centrum Rekodzieta
Powotanie Konsorcjum ,Tkackiego Parku Kulturowego Ziemi Tureckiej”
Stworzenie Centrum Pamieci Zydéw Ziemi Tureckiej
Organizacja Centrum Jezdzieckim Ziemi Tureckiej ,,W siodle” w Kaweczynie
Powotanie Zespotu Projektu , Turkowskie Pojezierze”
Powotanie zespotu programowego produktu ,,Muzeum Sera Miasta Turek”
Cel strategiczny 2.:
Zwiekszenie zainteresowania ofertg turystyczng powiatu turystycznego poprzez wypromowanie produktow
turystycznych i zbudowanie wizerunku marki obszaru
Zbudowanie marki powiatu tureckiego poprzez m.in. opracowanie strategii promocji marki
Cel strategiczny 3.:
Zapewnienie skutecznosci w dystrybucji i sprzedazy produktéw turystycznych powiatu tureckiego dzieki zbudowaniu

DU P RN

i wzmocnieniu systemu zarzadzania i wspotpracy sieciowej w turystyce
Utworzenie Lokalnej Organizacji Turystycznej “TUR” wraz z systemem analogowe;j i cyfrowej informac;ji turystycznej
Cel strategiczny 4.:
Rozwdj zagospodarowania turystycznego niezbednego do wprowadzenia na rynek i skutecznego utrzymania produktow
turystycznych obszaru powiatu tureckiego
1. Stworzenie systemu zintegrowanego oznakowania turystycznego atrakcji turystycznych i szlakéw kulturowych ziemi
tureckiej

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

1.2 Propozycje projektéw o charakterze zintegrowanym

1.2.1 Projekty dla celu strategicznego 1.: Zaistnienie na rynku turystycznym atrakcyjnych,
innowacyjnych i konkurencyjnych produktéw turystycznych obszaru powiatu
tureckiego

Tabela 23: Karta projektu Organizacja Tureckiego Centrum Rekodzieta.
Nazwa projektu: Organizacja Tureckiego Centrum Rekodzieta
Cele projektu i jego uzasadnienie:
1. Stworzenie miejsca i podmiotu konsolidujacego srodowiska twdrcze i artystyczne obszaru powiatu tureckiego,
z uwzglednieniem gmin osciennych.
Powotanie podmiotu odpowiedzialnego za operacyjne wdrazanie i koordynacje dziatan zaplanowanych dla
budowania i wprowadzenia na rynek produktu , Tkane wioski tureckie”.
Zapewnienie przestrzeni na organizacje Galerii Rzemiosta Ziemi Tureckiej, sklepu.
Promocja rekodzielnictwa ziemi tureckiej.
Powstanie oryginalnych produktéw regionalnych, w tym kulinarnych.
Zwiekszenie atrakcyjnosci turystycznej obszaréw wiejskich ziemi tureckiej.

N

o unkw

Uzasadnienie realizacji projektu:

Obecnie brakuje przestrzeni i warunkéw organizacyjnych dla organizacji i koordynacji wspotpracy rekodzielnikéw,
pszczelarzy, producentéw produktéw lokalnych, pasjonatéw. Nie istnieje zrzeszajaca ich organizacja i dziatajg w ramach
wspotpracy z LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. poprzez to maja oni utrudnione dotarcie ze swoimi produktami do
potencjalnych nabywcdw. Potrzebujg wsparcia w zakresie promocji i sprzedazy, jak réwniez utatwienia organizacji (szkolen
w zakresie sprzedazy, uruchomienia tego typu dziatalnosci), jak rowniez stworzenia dla nich forum wspétpracy i wymiany
informacji. Tym forum bedzie centrum, ktére bedzie nie tylko budynkiem, ale przede wszystkim miejscem spotkan,
prezentacji, szkolen, warsztatéw, a przede wszystkim ,centrum dowodzenia” w budowaniu produktu ,Tkane wioski
tureckie”.

Rola centrum:
1. Prowadzenie Galerii Rzemiosta Ziemi Tureckiej.
Prowadzenie ,,Sklepu Swojskich Klimatow”.
Organizacja Klubu Rzemiosta Ziemi Tureckie;j.
Uczestnictwo w budowaniu i wprowadzaniu na rynek produktu , Tkane wioski tureckie”.
Organizacja warsztatow rekodzielniczych, zaje¢ edukacyjnych.
Udziat w opracowaniu Katalogu Rzemiosta Ziemi Tureckiej.
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WSspotpraca przy organizacji Dni Rzemiosta Ziemi Tureckiej.

Tworzenie we wspotpracy z LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. oryginalnych produktéw regionalnych.
Udziat w administrowaniu i aktualizacji portalu internetowego ,, Tkane wioski ziemi tureckiej”.

10. Udziat w promocji produktu , Tkane wioski Tureckie”.

L o N

Zadania przewidziane w projekcie:
1. Okreslenie lokalizacji centrum w kontekscie mozliwosci finansowania jego uruchomienia.
Wynajecie lub zakup siedziby centrum.
Pozyskanie zrdédta finansowania centrum (z Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich, ew. z innych Zrédet).
Powotanie i rejestracja Klubu Rzemiosta Ziemi Tureckie;j.
Utworzenie struktur osobowych i rzeczowych, ktére bedg organizowad prace centrum.
Opracowanie planu organizacji i funkcjonowania Centrum.
Opracowanie we wspdtpracy z LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. planu budowania i wprowadzania na rynek
produktu , Tkane wioski tureckie”.
8. Realizacja przedsiewzie¢ zaplanowanych w rozdziale 5.2.1. czesci Il strategii, niezbednych do zbudowania
produktu.

NouppwN

Integrowane zasoby:

1. Jest to projekt o charakterze sieciowym, ktory integruje wszystkie gminy powiatu tureckiego, Powiat Turecki,
Turkowska Unie Rozwoju T.U.R.

2. Integracja zasobdw kulturowych obejmuje wszystkie podmioty wymienione w rozdziale 5.2.1. czesci |l strategii,
dotyczacym produktu ,Tkane wioski tureckie”, a takze same wsie powiatu tureckiego, z ich historia, kulturg,
tradycjami, potencjatem mieszkancéw, ich umiejetnosciami, charakterystycznymi cechami, odzwierciedlajgcymi
tozsamosc¢ obszardw wiejskich powiatu tureckiego i gmin osciennych.

3. Projekt ten integruje w mniejszym stopniu zasoby przyrodnicze, ktore sg raczej atrakcyjnym ttem dla produktu
»,Tkane wioski tureckie”: korzystajagcy z oferty centrum i innych elementéw produktu beda mieli kontakt
z otoczeniem przyrodniczym podczas podrozy szlakiem , Tkanych wiosek tureckich”.

Lider projektu:

Rekomendowanym liderem projektu jest LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., ktére zostata réwniez zaproponowana na
lidera produktu , Tkane wioski tureckie”. Powotanie przez LGD Tureckiego Centrum Rekodzieta ma za zadanie odcigzy¢ te
organizacje od operacyjnych dziatan zwigzanych z organizacja produktu, ktérymi moze zajmowac sie centrum.

Partnerzy projektu:

Miasto Turek, Gmina Turek, Gmina Brudzew, Gmina Dobra, Gmina Kaweczyn, Gmina Malanéw, Gmina Przykona, Gmina
Tuliszkdw, Gmina Wtadystawdw, Powiat Turecki, gminy oscienne — cztonkowie LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.,
rekodzielnicy, pasjonaci, stowarzyszenia, zespoty artystyczne, folklorystyczne wymienione w rozdziale 5.2.1. czesci
Il strategii.

Planowany termin realizacji:
Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:

Budzety gmin i Powiatu Tureckiego, Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020, Regionalny Program
Operacyjny Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2014-2020 (O$ Priorytetowa 4. Srodowisko, CT 6.3 c.: Zachowanie,
ochrona, promowanie i rozwdj dziedzictwa naturalnego i kulturowego - Zwiekszona atrakcyjnos¢ obiektéw kultury regionu,
Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (0$ VI Ochrona i rozwdj dziedzictwa kulturowego), $rodki
Ministra Kultury.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 24: Karta projektu Powotanie Konsorcjum , Tkackiego Parku Kulturowego Ziemi Tureckiej”.
Nazwa projektu: Powotanie Konsorcjum , Tkackiego Parku Kulturowego Ziemi Tureckiej”
Cele projektu:
1. Powotanie podmiotu odpowiedzialnego za koordynacje budowy i prowadzania na rynek ,Tkackiego Parku
Kulturowego”.
2. Wzrost atrakcyjnosci obszaru powiatu tureckiego poprzez podjecie dziatan majgcych na celu stworzenie duzej
i istotnej atrakcji kulturowe;j.
3. Promocja tozsamosci obszaru poprzez tradycje tkacie, przedstawione w atrakcyjnej i nowoczesnej formie, jakiej
oczekuje wspodtczesny turysta.

Uzasadnienie realizacji projektu:

W powiecie tureckim brakuje wyrdznialnego miejsca — atrakcji, w oparciu o ktérg budowany bytby produkt turystyczny,
majacy site przyciggania turysty masowego. Jednoczesnie taki produkt powinien mie¢ silne zakorzenienie w tozsamosci
obszaru. W strategii marketingowej produktu zaproponowano utworzenie , Tkackiego Parku Kulturowego”, okreslono, jaka
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role i zadania miatby petnic¢, jakie swiadczy¢ ustugi. Stworzenie parku jest przedsiewzieciem wymagajgcym zaangazowania
i naktadéw (organizacyjnych, osobowych, procesowych, rzeczowych, finansowych). Powodzenie parku jest réowniez
uzaleznione od wspotpracy ze specjalistami i przemyslanej promoc;ji. Z tego wzgledu zakres przedsiewziecia wykracza poza
mozliwosci jednego podmiotu. Rekomendowane jest utworzenie konsorcjum projektowego, w ktérego sktad wejda
samorzady powiatu tureckiego, instytucje kultury, eksperci. Zespotowa praca umozliwi realizacje zaplanowanych celéw,
w tym zbudowanie i wprowadzenie na rynek produktu turystycznego ,Tkacki Park Kulturowy” poprzez realizacje
przedsiewzie¢ zaplanowanych w rozdziale 5.2.2. czesci Il strategii.

Rola konsorcjum:

1. Koordynowanie prac zwigzanych z opracowaniem koncepcji stworzenia parku, budowg produktu i jego
wprowadzaniem na rynek.

Konsultacje z partnerami i ekspertami oraz realizacja badan dokumentacyjnych zwigzanych z utworzeniem parku.

Okreslenie i zarekomendowanie modelu funkcjonowania parku.

Poszukiwanie zrodet finansowania i przygotowywanie wnioskow projektowych.

Opracowanie planu promocji parku.

Operacyjne zarzadzanie produktem.

Prowadzenie dziatann informacyjnych i promocyjnych, majacych na celu zaistnienie atrakcji w $wiadomosci

uczestnikdw ruchu turystycznego.

8. Wspotpraca z Lokalng Grupa Dziatania Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. i Tureckim Centrum Rekodzieta w zakresie
powigzan pomiedzy , Tkackim Parkiem Kulturowym?”, a , Tkanymi wioskami tureckimi” (,, Tkacki Park Kulturowy”
jest rekomendowany jako jedna z tematycznych wiosek).

9. Opracowanie modelu wzajemnego funkcjonowania i wspdtpracy Muzeum Miasta Turku im. Jozefa Mehoffera
(ekspozycja tkacka, warsztaty, pracowania tkacka) i ,, Tkackiego Parku Kulturowego”.

Nowuh~wnN

Zadania przewidziane w projekcie:
1. Okreslenie modelu funkcjonowania Konsorcjum , Tkackiego Parku Kulturowego Ziemi Tureckiej”.

Powotanie cztonkdw konsorcjum, formalizacja jego dziatania (zgodnie z przyjetym modelem).

Zaproszenie partnerow i sponsorow.

Ustalenie priorytetéw organizacyjnych.

Zapewnienie zasobow kadrowych, ew. zatrudnienie ekspertéw zewnetrznych.

Zapewnienie finansowania funkcjonowania konsorcjum w trakcie budowania i wprowadzania na rynek produktu

»Tkacki Park Kulturowy”.

7. Realizacja przedsiewzie¢ zaplanowanych w rozdziale 5.2.2. czesci Il strategii, niezbednych do zbudowania
produktu.

8. Nawigzanie wspotpracy z innymi miastami tkackimi w Polsce i w Europie, muzeami, parkami, przytaczenie sie do
sieci miast tkackich.

ounpwN

Integrowane zasoby:

1. Projekt integruje w mniejszym stopniu gminy i jest zaadresowany gtéwnie do: Miasta Turek, Gminy Turek, Gminy
Wiadystawoéw, powinien zaangazowac sie w niego rowniez Powiat Turecki.

2. Istotne znaczenie majg w tym projekcie zasoby kulturowe, w szczegdlnosci instytucje kultury zwigzane
z tradycjami tkackimi, przede wszystkim Muzeum Miasta Turku, jak réwniez walory i atrakcje zwigzane
z rzemiostem tkackim.

3. Zasoby przyrodnicze maja w tym produkcie znacznie gtéwnie w kontekscie umiejscowienia ,Tkackiego Parku
Kulturowego” na otwartej przestrzeni, w otoczeniu kulturowo-przyrodniczym powiatu tureckiego.

Lider projektu:

Rekomendowanym liderem projektu jest Miasto Turek poprzez swojg jednostke organizacyjng — Muzeum Miasta Turku im.
Jézefa Mehoffera. Uzasadnienie takiego wyboru zostato przedstawione w koncepcji produktu , Tkacki Park Kulturowy”,
w rozdziale 5.2.2. czesci Il strategii.

Partnerzy projektu:

Gmina Turek (przewidziano réwniez mozliwo$¢ utworzenia parku juz na obszarach gminy wiejskiej Turek), Gmina
Wiadystawoéw, Powiat Turecki, LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., eksperci merytoryczni (historycy, etnolodzy,
specjalisci w zakresie produktdw turystyki kulturowej, w tym kulturowych parkéw rozrywki, parkéw tematycznych).

Planowany termin realizacji:
Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:

Budzety Miasta Turek, Gminy Turek, Gminy Wtadystawdw i Powiatu Tureckiego, Regionalny Program Operacyjny
Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2014-2020 (0§ Priorytetowa 4. Srodowisko, CT 6.3 c.: Zachowanie, ochrona,
promowanie i rozwdj dziedzictwa naturalnego i kulturowego - Zwiekszona atrakcyjnos$¢ obiektéw kultury regionu, Program
Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (O$ VI Ochrona i rozwdj dziedzictwa kulturowego), Program Operacyjny
Wiedza, Edukacja, Rozwdj, Program Inteligentny Rozwdj, Mechanizmu Norweskiego, srodki Ministra Kultury.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.
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Tabela 25: Karta projektu Stworzenie Centrum Pamieci Zydéw Ziemi Tureckiej.
Nazwa projektu: Stworzenie Centrum Pamieci Zydéw Ziemi Tureckiej
Cele projektu:
1. Utworzenie podmiotu odpowiedzialnego za budowanie i wprowadzanie na rynek produktu turystycznego ,Szlak
Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”.
2. Powotanie miejsca — obiektu, ale réwniez instytucji i ptaszczyzny wspétpracy zajmujacej sie historig Zydéw na
obszarze powiatu tureckiego oraz wzajemnego oddziatywania kultury zydowskiej, niemieckiej i polskiej.
3. Zapewnienie zaplecza lokalowego i instytucjonalnego dla produktu turystycznego ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi
Tureckiej”.
4.  Zachowanie i ochrona dziedzictwa zwigzanego z kulturg zydowska.
5. Promowanie miejsc i zachowanych obiektéw zwigzanych z kulturg zydowskg w powiecie tureckim.

Uzasadnienie realizacji projektu:

Pamigtki kultury zydowskiej na ziemi tureckiej zostaty zniszczone w czasie Il Wojny Swiatowe] przez Niemcéw. W innych
powiatach (np. w koniriskim) stan zachowania zabytkéw tej kultury jest lepszy. Utworzenie Centrum Pamieci Zydéw Ziemi
Tureckiej bytoby rozwinieciem inicjatywy podjetej przez Gmine Kaweczyn (tablica upamietniajagca getto w Czachulcu),
pomogtoby gromadzi¢ zachowane pamiatki po bytnosci Zydéw na tym terenie, jak réwniez budowania w oparciu o ten
obiekt/instytucje szlak kulturowy, ktérych obecnie brakuje w powiecie tureckim. Potrzebne jest miejsce, ktére bedzie
stanowi¢ punkt centralny szlaku, ktéry bedzie mozina zwiedzac, a jednoczesnie instytucja, ktéra bedzie organizowac
produkt, dba¢ o upamietnienie tej nacji i jej historii. Podmiot ten madgtby stanowi¢ docelowo réwnie rodzaj centrum
pojednania, ktére edukowatoby rézne grupy w zakresie trudniej historii trzech narodéw, uczytoby tolerancji i szacunku.

Rola centrum:

1. Odpowiedzialno$¢ za stworzenie ,Szlaku Getta Ziemi Tureckiej” i zarzadzanie tym produktem (od kreowania —

opracowania koncepcji szlaku, po wprowadzenie na rynek i utrzymanie).

2. Operacyjne zarzadzanie produktem.
Prowadzenie pawilonu wystawienniczego, prezentujgcego pamiatki zwigzane z kulturg zydowska i obecnoscig tej
nacji na ziemi tureckiej.
Dziatalnos¢ edukacyjna: prelekcje, warsztaty, zajecia lekcyjne dla dzieci i mtodziezy, prezentacje filmowe.
Prowadzenie badan historycznych i etnograficznych dot. kultury zydowskiej.
Wspétpraca z Muzeum Miasta Turku im. J6zefa Mehoffera, domami kultury gmin powiatu tureckiego.
Organizacja wydarzenia historyczno-kulturalnego obchody Pamieci Zydéw Ziemi Tureckiej.
Nawigzanie wspodtpracy z zarzadzajgcymi szlakami zwigzanymi z kulturg zydowska w powiatach osciennych,
w tym wojewddztwa tédzkiego, w celu wiaczenia szlaku w sie¢ szlakéw o znaczeniu ponadregionalnych.
9. Wspotpraca ze Srodowiskami zydowskimi.
10. Promocja kultury zydowskiej oraz wielokulturowosci obszaru powiatu tureckiego.

w

© N v

Zadania przewidziane w projekcie:

1. Woyznaczanie siedziby centrum, najlepiej w Czachulcu, na terenie dawnego getta.

2. Zbudowanie zespotu, ktére bedzie stanowié trzon centrum (do czasu utworzenia siedziby centrum mogtoby
funkcjonowac jako komérka w siedzibie Gminy Kaweczy, Miasta Turku lub Powiatu Tureckiego): centrum
powinno sktadac sie z przedstawicieli gmin partnerdéw zaangazowanych w realizacje projektu, instytucji kultury,
historykdéw, pasjonatéw, etnograféw i etnologdw, warto roéwniez zaprosi¢ przedstawicieli spotecznosci
zydowskich.

3. Wybér formy organizacyjnej centrum (stowarzyszenie, samorzgdowa jednostka organizacyjna, spotka,
konsorcjum, paserstwo publiczno-prywatne).

4.  Pozyskanie dofinansowania na zbudowanie i funkcjonowanie centrum.

5. Opracowanie planu funkcjonowania centrum i pracy nad budowaniem i wprowadzaniem na rynek produktu
turystycznego ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”.

6. Organizacja funkcjonowania centrum.

7. Realizacja przedsiewzie¢ zaplanowanych w rozdziale 5.2.3. czesci Il strategii, niezbednych do zbudowania
produktu.

Integrowane zasoby:

1. Projekt integruje zasoby samorzaddéw obszaru: Gmine Kaweczyn, Miasto Turek, Gmine Witadystawdéw. Gmina
Tuliszkéw, Gmina Malanéw, Gmine Dobra.

2. Istotne znaczenie majg w tym projekcie zasoby kulturowe, w szczegdlnosci instytucje kultury zwigzane
z tradycjami tkackimi, przede wszystkim Muzeum Miasta Turku, jak réwniez domy kultury gmin partnerdw,
organizacje zajmujgce sie zachowaniem i promocjg dziedzictwa kulturowego.

3. Zasoby przyrodnicze sg istotne poprzez poprowadzenie szlaku przez cenne przyrodniczo obszary powiatu
tureckiego, w tym Ztotogdrski Obszar Chronionego Krajobrazu, a samo centrum powstatoby w otoczeniu lasu.

Lider projektu:
Rekomendowanym liderem projektu jest Gmina Kaweczyn. Uzasadnienie takiego wyboru zostato przedstawione
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w koncepcji produktu ,,Szlaku Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”, w rozdziale 5.2.3. czesci |l strategii.

Partnerzy projektu:

Miasto Turek, Gmina Wifadystawéw, Gmina Tuliszkéw, Gmina Malanéw, Gmina Dobra, LGD Turkowska Unia Rozwoju
T.U.R., Powiat Turecki, Muzeum Miasta Turku im. Jézefa Mehoffera, Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju Powiatu
Tureckiego, Nadlesnictwo Turek, osoby prywatne — pasjonaci zaangazowane w upamietnienie getta w Czachulcu.

Planowany termin realizacji:
Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:

Budzety gmin i Powiatu Tureckiego, Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2014-2020
(0§ Priorytetowa 4. Srodowisko, CT 6.3 c.: Zachowanie, ochrona, promowanie i rozwdj dziedzictwa naturalnego
i kulturowego - Zwiekszona atrakcyjno$¢ obiektéw kultury regionu, Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko 2014~
2020 (O$ VI Ochrona i rozwdj dziedzictwa kulturowego), Program Operacyjny Wiedza, Edukacja, srodki Ministra Kultury,
Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020, srodki sponsorow i organizacji zydowskich.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 26: Karta projektu Organizacja Centrum JeZdzieckim Ziemi Tureckiej ,,W siodle” w Kaweczynie.
Nazwa projektu: Organizacja Centrum Jezdzieckim Ziemi Tureckiej ,,W siodle” w Kaweczynie
Cele projektu:
1. Integracja dziatan na rzecz rozwoju jezdziectwa w powiecie tureckim, prowadzonych przez rézne podmioty.
2. Powotanie organizacji odpowiedzialnej za integracje obiektéw i podmiotéw zwigzanych z jezdziectwem wokét
zintegrowanego produktu turystycznego ,W siodle”.
3. Utworzenie organizacji zajmujgcej sie budowaniem i wprowadzaniem rynek produktu turystycznego , W siodle”.
4. Stymulowanie rozwoju i promocja turystyki jezdzieckiej powiatu tureckiego.
5. Organizacja systemu informacji, dystrybucji i sprzedazy produktu turystycznego , W siodle”.

Uzasadnienie realizacji projektu:

Samorzady powiatu tureckiego podejmujg dziatania zwigzane z organizacjg szlakéw konnych, imprez jezdzieckich,
wspotpracg ze stadninami koni. Liderem w tych dziataniach jest Gmina Kaweczyn, ktéra stworzyta niedawno Systemu
Szlakéw Konnych Kaweczynska przygoda w siodle. Jeden szlak konny znajduje sie na terenie gminy Brudzew. Gmina Turek
przystapita do wyznaczania szlakéw konnych, przez obszar gminy Tuliszkéw przebiega szlak konny ,,Podkuta Széstka”. LGD
Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. podjeta dziatania zmierzajgce do wyznaczenia nowych szlakéw i ich integracji, w tym ze
szlakami wojewddztwa wielkopolskiego i tédzkiego. Dzieki temu obszar powiatu tureckiego stanie sie atrakcyjnym
»acznikiem” pomiedzy szlakami obu wojewddztw. Niezbedna jest zatem integracja wszystkich podejmowanych dziatan
w ramach jednego brandu produktowego. Jednoczesnie istnieje potrzeba organizacji zintegrowanych dziatan w zakresie
promocji i informacji turystycznej jezdziectwa, jak réwniez dystrybucji i sprzedazy ofert turystyki konnej — pakietéw dla
profesjonalistéow i amatordw.

Rola centrum:

1. Integracja informacji o obiektach i podmiotach zwigzanych z jezdziectwem.

2. Koordynowanie dziatar zwigzanych z tworzeniem, odnawianiem i rozwojem szlakdw konnych (w tym rozbudowa
i uzupetnianiem istniejacych szlakéw).

3. Digitalizacja szlakdéw konnych, w tym opracowanie aplikacji na urzadzenia mobilne.

4. Prowadzenie informacji turystycznej (stacjonarnej, telefonicznej, internetowej) o obiektach, szlakach, imprezach
zwigzanych z jezdziectwem.

5. Docelowo prowadzenie rezerwacji i sprzedazy ustug dotyczacych turystyki jezdzieckiej, swiadczonych przez
podmioty znajdujgce sie na tym obszarze (oferowanie pakietéw pobytdéw jezdzieckich, organizowanych przez
touroperatora lokalnego lub innych organizatoréw).

6. Wspdtpraca z lokalnymi ustugodawcami: stadninami, instruktorami, agroturystami.

7. Opracowanie we wspotpracy z podmiotami zajmujgcymi sie jezdziectwem pakietéw pobytowych, obejmujgcych
m.in.: pobyt w gospodarstwach agroturystycznych, stadninach, jazde konng, nauke, hipoterapie, udziat
w imprezach konnych.

8. Nawigzanie kontaktow i wspotpracy z obiektami zwigzanymi z jezdziectwem spoza obszaru powiatu tureckiego.

9. Promowanie turystyki jezdzieckiej powiatu tureckiego.

10. Inicjowanie dziatan zwigzanych z wiaczeniem szlakdw obszaru powiatu tureckiego w sie¢ ponadregionalnych
szlakdw konnych.

Zadania przewidziane w projekcie:
1. Organizacja formy prawnej funkcjonowania centrum (moze to byé forma porozumienia gminno-powiatowego
partnerédw uczestniczgcych w projekcie).
2. Wybdr lokalizacji centrum (moze to by¢ np. Urzad Gminy Kaweczyn — lidera projektu).
3. Okreslenie we wspotpracy z partnerami modelu funkcjonowania centrum (ustalenie, jaki zakres
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zaproponowanych ustug bedzie $wiadczyé centrum).

Opracowanie planu funkcjonowania centrum

Zapewnienie srodkéw na funkcjonowanie centrum (personel, lokal, wyposazenie).

Organizacja funkcjonowania centrum.

Realizacja przedsiewzie¢ zaplanowanych w rozdziale 5.2.4. czeSci Il strategii, niezbednych do zbudowania
produktu.

Nouas

Integrowane zasoby:

1. Projekt integruje zasoby samorzaddw obszaru: Miasto Turek, gminy: Turek, Brudzew (obecnie), Powiat Turecki.
Docelowo sie¢ szlakéw konnych powinna pokry¢ réwniez inne gminy, rowniez Tuliszkow, przez ktéry przebiega
szlak ,,Podkuta Szdstka”.

2. Projekt integruje zasoby instytucjonalne, infrastrukturalne i organizacyjne obiektdw i podmiotéw dziatajgcych
w obszarze jezdziectwa, wymienionych w rozdziale 5.2.4. czesci |l strategii.

3. Produkt ten integruje zasoby przyrodnicze obszaru powiatu tureckiego, poniewaz przebiega przez cenne
przyrodniczo tereny: szlaki prowadzg m.in. przez Uroczysko Cisew, obszary lesne.

Lider projektu:
Rekomendowanym liderem projektu jest Gmina Kaweczyn. Uzasadnienie takiego wyboru zostato przedstawione
w koncepcji produktu , W siodle”, w rozdziale 5.2.4. czesci Il strategii.

Partnerzy projektu:

Miasto Turek, Gmina Turek, Gmina Brudzew, Gmina Tuliszkdw, Powiat Turecki, LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.,
Nadlesnictwo Turek, stadniny koni wymienione w rozdziale 5.2.4. czesci Il strategii.

Planowany termin realizacji:

Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:

Budzety gmin i Powiatu Tureckiego, Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2014-2020
(O$ Priorytetowa 4. Srodowisko), Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko 2014—2020 (O$ Il Ochrona $rodowiska,
w tym adaptacja do zmian klimatu, O$ VI Ochrona i rozwdj dziedzictwa kulturowego), Program Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020, Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej, Wojewédzki Fundusz Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodne;j.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 27: Karta projektu Powotanie Zespotu Projektu , Turkowskie Pojezierze”.
Cele projektu:

1. Woypracowanie spojnej koncepcji dotyczacej rekultywacji obszaréw pokopalnianych na cele zwigzane z turystyka
rekreacyjng, aktywng i specjalistyczng, w szczegdlnosci wodna.

2. Stworzenie organizacji (formalnej lub nieformalnej) integrujgcego partneréw zainteresowanych rozwojem
,Pojezierze Turkowskie”.

3. Dtugoterminowe zarzadzaniem powstawaniem , Turkowskiego Pojezierza” i budowaniem produktu (produkt ten
bedzie powstawat w dtugim okresie czasu, w miare powstawania zbiornikéw wodnych).

4.  Promocja turystyki rekreacyjnej, wodnej i specjalistycznej jako rozwojowego kierunku dla powiatu tureckiego.

Uzasadnienie realizacji projektu:

Projekt ten jest kompatybilny z produktem turystycznym zaproponowanym w rozdziale 5.2.5. czesci Il strategii (,,Pojezierze
Turkowskie — woda i przyroda”), jak rédwniez z projektem strategicznym 12 strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego
(,Zagospodarowanie terendw rekreacyjno-turystycznych nad zbiornikami wodnymi w gminach Przykona, Dobra
i Brudzew”). Projekt ten nie uwzglednit zbiornika powstajgcego w gminie Wtadystawéw, jakkolwiek, ma on potencjalnie
istotne znaczenie dla dtugoterminowego rozwoju ,Pojezierza Turkowskiego”. Budowanie tego produktu jest obarczone
duzym stopniem niepewnosci, poniewaz nie istnieje obecnie spdjna koncepcja zagospodarowania przestrzennego terenéw
pokopalnianych. Opracowanie takiej koncepcji zostato réwniez zaproponowane przez wykonawcéw strategii rozwoju
obszaru funkcjonalnego. Idgc o krok dalej nalezatoby powota¢ zespdt sktadajacy sie z partneréw samorzadowych,
biznesowych i ekspertéw, ktéry nie tylko opracuje wspomniang koncepcje, ale bedzie koordynowac dziatania i zadania
zaproponowane w niniejszym dokumencie oraz zintegrowanej strategii rozwoju.

Rola zespotu:
1. Nadanie spdjnego kierunku powstawania koncepcji zagospodarowania przestrzennego i rewitalizacji terendéw
eksploatowanych obecnie przez KWB ,,Adamoéw”.
2.  Koordynowanie wspotpracy i negocjacji z KWB ,Adamow” i wypracowanie korzystnego dla obszaru przebiegu
rewitalizacji (w szczegdlnosci uzyskanie od tej spdtki wsparcia w zakresie budowy infrastruktury rekreacyjnej
i sportowej na rekultywowanych terenach).
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3.  Wspotpraca z ekspertami w zakresie rekultywacji terenéw pokopalnianych.

Monitorowanie dziatan prowadzonych w tym zakresie przez powiaty konkurencyjne, podpatrywanie dobrych

wzorcéw i ich implementowanie w powiecie tureckim.

Pozyskiwanie partneréw i sponsoréw.

Przygotowywanie i koordynacja dziatann w zakresie pozyskiwania srodkéw zewnetrznych.

Promocja waloréw przyrodniczych i turystyki wodnej na obszarze powiatu tureckiego.

Realizacja zadan zaplanowanych w projekcie strategicznym 12 strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego

(,Zagospodarowanie terenow rekreacyjno-turystycznych nad zbiornikami wodnymi w gminach Przykona, Dobra

i Brudzew”), uwzgledniajgc dodatkowo wspdtprace z Gming Wtadystawow.

9. Koordynowanie dziatari zwigzanych z budowaniem i promocjg produktu turystycznego ,Pojezierze Turkowskie —
woda i przyroda”.

P
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Zadania przewidziane w projekcie:

1. Powotanie zespotu, w sktad ktérego weszliby przedstawiciele wszystkich partneréw, eksperci wewnetrzni, w tym
ds. pozyskiwania sSrodkéw unijnych i zewnetrzni (do zespotu powinno sie rowniez zaprosi¢ przedstawicieli KWB
,Adamow”).

2. Ustalenie formy organizacyjnej i miejsca funkcjonowania zespotu (moze to by¢ zespdt powotany zarzadzaniem
Starosty Tureckiego, ktérego siedziba bedzie sie miesci¢ w Starostwie Powiatowym w Turku).

3. Opracowanie dtugoterminowego planu zwigzanego z rozwojem zagospodarowania przestrzennego i produktu.

4. Pierwszym rekomendowanym zadaniem zespotu powinno wypracowanie porozumienia pomiedzy gminami na
terenie ktérych znajdujg sie zbiorniki, Powiatem Tureckim i KWB ,Adaméw” w zakresie stworzenia spdjnej
koncepcji — zagospodarowania i promocji zbiornikdw.

5. Realizacja przedsiewzie¢ zaplanowanych w rozdziale 5.2.5. czesci Il strategii, niezbednych do zbudowania
produktu.

Integrowane zasoby:
1. Projekt integruje zasoby samorzagdéw obszaru, gminy: Przykona, Dobra, Brudzew, Wtadystawow.
2. Projekt integruje zasoby instytucjonalne, infrastrukturalne i organizacyjne obiektow i podmiotéw dziatajacych
w obszarze turystyki wodnej, wymienionych w rozdziale 5.2.5. czesci |l strategii.
3. Produkt ten integruje zasoby przyrodnicze obszaru powiatu tureckiego, obszar Natura 2000 ,Zbiornik Jeziorsko”,
Uniejowski Obszar Chronionego Krajobrazu, Ztotogérski Obszar Chronionego Krajobrazu.

Lider projektu:
Rekomendowanym liderem projektu jest Powiat Turecki. Uzasadnienie takiego wyboru zostato przedstawione w koncepcji
produktu ,Pojezierza Turkowskie — woda i przyroda”, w rozdziale 5.2.5. czesci |l strategii.

Partnerzy projektu:

Gmina Przykona, Gmina Dobra, Gmina Brudzew, Gmina Wfadystawéw, Powiat Turecki, LGD Turkowska Unia Rozwoju
T.U.R., Nadles$nictwo Turek, partnerzy branzowi i organizacje wymienione w rozdziale 5.2.5. czesci |l strategii.

Planowany termin realizacji:

Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:

Budzety gmin i Powiatu Tureckiego, Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2014-2020
(0% Priorytetowa 4. Srodowisko), Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (0% Il Ochrona érodowiska,
w tym adaptacja do zmian klimatu, O$ VI Ochrona i rozwdj dziedzictwa kulturowego), Program Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014-2020 (w zakresie rozwoju matej infrastruktury, ustug — np. wypozyczalnia kajakdéw), Narodowy
Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej, Wojewddzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.
Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Tabela 28: Karta projektu Powotanie zespotu programowego produktu ,,Muzeum Sera Miasta Turek”.
Cele projektu:

1. Lepsze wykorzystanie potencjatu zwigzanego z tradycjami mleczarniami i skojarzeniami wizerunkowymi
z Turkiem i powiatem tureckim (sery , Turek”).

2. Utworzenie podmiotu odpowiedzialnego za budowanie i wprowadzanie na rynek produktu turystycznego
,Muzeum Sera Miasta Turku.

3. Wzmocnienie konkurencyjnosci obszaru powiatu tureckiego poprzez wykreowanie unikatowego w skali kraju
produktu turystycznego.

Uzasadnienie realizacji projektu:
»Muzeum Sera Miasta Turku” jest rekomendowane jako produkt posiadajgcy najwiekszy potencjat do generowania ruchu
turystycznego i zwiekszenia rozpoznawalnosci, a poprzez to konkurencyjnosci powiatu turystycznego. Bedzie to ztozone
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i dtugotrwate przedsiewziecie, wymagajace zapewnienie zasobdw finansowych, rzeczowych, organizacyjnych. Wymaga
przemyslanych dziatan, a w szczegdlnosci opracowania planu budowy takiego produktu. Niezbedne jest powotanie zespotu
programowego, ktéry bedzie pracowat nad przygotowaniem szczegétowego programu budowania i wprowadzenia na
rynek tego produktu.

Rola zespotu:
1. Koordynowanie prac zwigzanych z opracowaniem studium wykonalnosci dla produktu.
2. Wspotpraca z ekspertami w dziedzinie serowarstwa, budowania podobnych obiektow.
3. Badanie rozwigzan stosowanych w podobnych obiektach w Europie i na Swiecie (wskazanych w inspiracjach dla
produktu w rozdziale 5.2.6. czesci |l strategii).
Pozyskiwanie partneréw i sponsoréw.
Przygotowywanie i koordynacja dziatann w zakresie pozyskiwania srodkéw zewnetrznych.
Nawigzywanie kontaktdw partnerskich z podobnymi obiektami.
Koordynowanie dziatan zwigzanych z budowaniem i promocjg produktu turystycznego.
Kreowanie i podtrzymywanie wizerunku regionu powiatu tureckiego — znanego z serowarstwa i seréw , Turek”.

0N v

Zadania przewidziane w projekcie:

1. Powotanie zespotu ztozonego z przedstawiciel partneréow, ekspertow.

2. Zaproszenie do wspotpracy przedstawicieli zarzagdu Grupy Bongrain w Polsce.

3. Ustalenie formy organizacyjnej i miejsca funkcjonowania zespotu (moze to by¢ zesp6t powotany zarzagdzaniem
Burmistrza Turku, ktory bedzie miat swojg siedzibe w Urzedzie Miasta Turku).

4.  Przygotowanie studium wykonalnosci projektu.

5. Opracowanie dtugoterminowego planu zwigzanego z budowaniem i wprowadzeniem na rynek ,Muzeum Sera
Miasta Turku”, w tym koncepcji funkcjonowania muzeum.

6. Przygotowanie wniosku projektowego, aplikujgcego o srodki zewnetrzne.

7. Realizacja przedsiewzie¢ zaplanowanych w rozdziale 5.2.6. czesci Il strategii, niezbednych do zbudowania
produktu.

Integrowane zasoby:
1. Projekt integruje w mniejszym stopniu gminy i jest zaadresowany gtéwnie do: Miasta Turek, powinien
zaangazowac sie w niego réwniez Powiat Turecki.
2. Istotne znaczenie majag w tym projekcie zasoby kulturowe, w szczegdlnosci instytucje kultury i tradycji
zwigzanych z serowarstwem.
3. Zasoby przyrodnicze majg w tym produkcie niewielskie znaczenie.

Lider projektu:

Rekomendowanym liderem projektu jest Miasto Turek, na ktérego terenie powstatoby ,,Muzeum Sera Miasta Turek”.
Uzasadnieniem dla takiego wyboru jest rowniez to, ze jest to jednostka samorzagdowa z najwiekszym budzetem, ktéra
moze zabezpieczy¢ wktad wtasny do projektu, ktéry z uwagi na znaczenie dla regionu, unikalnos¢ i innowacyjnos¢ mozna
sfinansowac przy duzym wsparciu srodkéw unijnych w biezacej perspektywie finansowej.

Partnerzy projektu:

Powiat Turecki, LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., Grupy Bongrain, Muzeum Miasta Turku im. J6zefa Mehoffera, lokalna
gastronomia, funkcjonujace w okolicy sieci handlowe, lokalni wytwdrcy, eksperci w zakresie produkcji mleczarskiej,
tworzenia podobnych obiektow.

Planowany termin realizacji:
Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:

Budzet Miasta Turek, ewentualnie Powiatu Tureckiego (w przypadku, jesli bedzie to instytucja miejsko-powiatowa,
Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Wielkopolskiego na lata 2014-2020 (O$ Priorytetowa 4. Srodowisko,
CT 6.3 c.: Zachowanie, ochrona, promowanie i rozwdj dziedzictwa naturalnego i kulturowego - Zwiekszona atrakcyjnos¢
obiektéw kultury regionu, Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 (O$ VI Ochrona i rozwdj dziedzictwa
kulturowego), Program Operacyjny Wiedza, Edukacja, Rozwdj, Program Inteligentny Rozwdj, Mechanizm Norweski, srodki
Ministra Kultury, Fundusz Promocji Mleka (ARR).

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

1.2.2 Projekty dla celu 2.: Zwiekszenie zainteresowania ofertg turystyczng powiatu
turystycznego poprzez wypromowanie produktow turystycznych i zbudowanie
wizerunku marki obszaru
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Tabela 29: Karta projektu Zbudowanie marki powiatu tureckiego poprzez m.in. opracowanie strategii promocji marki

Nazwa projektu: Zbudowanie marki powiatu tureckiego poprzez m.in. opracowanie strategii promocji marki
Cele projektu:
1. Wykreowanie marki powiatu tureckiego, charakteryzujgcej sie wartosciami i cechami zaproponowanymi
W niniejszej strategii.
2. Zwiekszenie rozpoznawalnos$ci powiatu tureckiego.
3.  Wsparcie dla promocji produktow turystycznych powiatu tureckiego.
4. Zwiekszenie atrakcyjnosci turystycznej powiatu tureckiego, a w rezultacie zwiekszenie ruchu turystycznego.

Uzasadnienie realizacji projektu:

W niniejszej strategii zostata zaproponowana koncepcja strategii marki powiatu tureckiego oraz zatozenia do budowania
marek produktowych (oddzielnie dla kazdego z produktéw turystycznych zaproponowanych w rozdziale 5. czesci
Il strategii). Promocja marki powiatu objeta w niniejszym opracowaniu opracowanie logo i hasta promocyjnego, w oparciu
o koncepcje strategii marki, przedstawiong w rozdziale 7. Czesci Il strategii. W rozdziale tym zarekomendowano, ze
kolejnym krokiem powinno by¢ opracowanie strategii promocji marki powiatu tureckiego oraz produktéw turystycznych
(dokument zawiera wytyczne do promocji produktéw turystycznych). Strategia promocji bedzie narzedziem do promoc;ji
obszaru powiatu tureckiego, dzieki ktéremu zostang osiggniete pierwszy i drugi cel strategiczny.

Strategia powinna okresla¢ co najmniej: cele i adresatow dziatarn komunikacyjnych, rozwiniecie koncepcji strategii marki
obszaru powiatu tureckiego, narzedzia i formy promocji, konkretne dziatania, kanaty komunikacyjne. Ponadto strategia
powinna uwzglednia¢ potrzeby w zakresie promocji wizerunkowej i produktowej, by¢ zgodna z koncepcja strategii marki,
zawiera¢ ksiege znaku — logo promocyjnego, system identyfikacji wizualnej nosnikéw, zaproponowanych w czesci
dotyczacej narzedzi i form promocji, identyfikacje wizualng poszczegdlnych produktéw turystycznych, koncepcje
oznakowania szlakow i atrakcji.

Zadania przewidziane w projekcie:

1. Woyznaczenie podmiotu odpowiedzialnego za merytoryczne koordynowanie opracowania strategii promoc;ji
marki powiatu tureckiego i produktu turystycznego (rekomendowanym podmiotem jest LGD Turkowska Unia
Rozwoju T.U.R.).

2. Okreslenie zawartosci strategii, koncepcji jej budowy (najlepiej z udziatem ekspertéw, ktérzy beda
wspotpracowac przy opracowaniu, badz niezaleznego eksperta branzowego i/lub naukowego).

3. Podjecie decyzji w zakresie metody opracowania strategii (metoda ekspercka, ekspercko-partycypacyjna lub
partycypacyjna, rekomendowanym modelem jest metoda ekspercko-partycypacyjna, w ktérej powotany zespot
pracuje pod kierunkiem wybranych ekspertow merytorycznych, czuwajgcych nad prawidtowoscig opracowania
strategii).

4.  Okreslenie zasad wspotpracy z ekspertami, zaplanowanie warsztatéw strategicznych.

5. Realizacja dziatarn komunikacyjnych wsréd spotecznosci lokalnej i konsultacji spotecznych, majacych na celu
pozyskanie akceptacji i poparcia mieszkaricdw dla realizowanych dziatan.

6. Komunikowanie branzy turystycznej i spotecznosci lokalnej przekazu zawartego w koncepcji strategii marki i logo.

7. Zapewnienie zasobow i narzedzi do realizacji strategii, w tym uwzglednienie w jej tresci srodkdw na realizacje
dziatan promocyjnych dotyczacych promocji marki i produktéw turystycznych.

8. Zapewnienie koordynacji pomiedzy promocjg produktow turystycznych, a promocjg marki powiatu.

Integrowane zasoby:

Projekt integruje przede wszystkim zasoby samorzadéw lokalnych obszaru powiatu tureckiego: Miasto Turek, Gmina
Turek, Gmina Brudzew, Gmina Dobra, Gmina Kaweczyn, Gmina Malandw, Gmina Przykona, Gmina Tuliszkéw, Gmina
Wiadystawow, Powiat Turecki. Sam projekt nie angazuje zasobdw przyrodniczych, jednak zasoby te zostang uwzglednione
w trakcie realizacji prac nad strategia promocji. Projekt integruje natomiast zasoby kulturowe, poprzez zaangazowanie
w opracowanie strategii Srodowisk kultury (instytucje kultury, organizacje, pasjonaci).

Lider projektu:

Rekomendowanym liderem projektu jest LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., z uwagi na wkifad w promocje obszaru,
podejmowanie i tgczenie réznych inicjatyw w tym zakresie, w tym wykorzystywanie zaangazowania pasjonatéw do
promowania obszaru.

Partnerzy projektu:
Miasto Turek, Gmina Turek, Gmina Brudzew, Gmina Dobra, Gmina Kaweczyn, Gmina Malandw, Gmina Przykona, Gmina
Tuliszkdw, Gmina Wtadystawow, Powiat Turecki, stowarzyszenia, instytucje kultury.

Planowany termin realizacji:
Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:
Budzety gmin i Powiatu Tureckiego, Program Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2014-2020, Mechanizm Norweski.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.
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1.2.3 Projekty operacyjne dla celu 3.: Zapewnienie skutecznosci w dystrybucji i sprzedazy
produktéw turystycznych powiatu tureckiego dzieki zbudowaniu i wzmocnieniu
systemu zarzadzania i wspotpracy sieciowej w turystyce

Tabela 30: Karta projektu Utworzenie Lokalnej Organizacji Turystycznej “TUR” wraz z systemem analogowe;j
i cyfrowej informacji turystycznej
Nazwa projektu: Utworzenie Lokalnej Organizacji Turystycznej “TUR” — Touroperatora Lokalnego Ziemi Tureckiej wraz z

systemem analogowej i cyfrowej informacji turystycznej
Cele projektu:
1. Zintegrowanie w jednym miejscu wszystkich dziatan zwigzanych z promocjg obszaru powiatu tureckiego
i produktéw turystycznych.
2. Skoordynowanie dziatan w zakresie budowy, komercjalizacji, wprowadzania na rynek, dystrybucji i sprzedazy
zaproponowanych produktéw turystycznych.
3. Powotanie podmiotu zarzadzajgcego promocjg, informacjg turystyczng, monitorowaniem rynku, oraz dystrybucja
i sprzedazg wykreowanych produktéw turystycznych.
4. Zwiekszenie znaczenia oferty turystycznej powiatu tureckiego poprzez wiaczenie jej w siec o znaczeniu
ponadlokalnym.

Uzasadnienie realizacji projektu:

Analiza przeprowadzona na potrzeby niniejszej strategii wykazata, ze promocja obszaru powiatu tureckiego jest
nieskoordynowana, kazda gmina realizuje swojg polityke promocyjng. Brakuje spojnosci dziatan na szczeblu powiatowym.
Podkreslali to rowniez autorzy strategii rozwoju dla obszaru funkcjonalnego powiatu tureckiego i wskazywali, ze
rezultatem tego jest staba promocja. Majac na wzgledzie potrzebe koordynacji dziatan majgcych na celu zbudowanie,
komercjalizacje, wprowadzenie na rynek, dystrybucje i sprzedaz zaproponowanych produktéw turystycznych, powigzanie
dziatan dotyczacych wszystkich produktéw z promocjg (majac na wzgledzie réwnolegte opracowanie strategii promocji),
konieczne jest powotanie podmiotu, ktéry jest przewidziany w strukturze zarzadzania turystykag w Polsce do realizacji
takich zadan. Takim podmiotem jest lokalna organizacja turystyczna, ktéra zgodnie z Ustawa o Polskiej Organizacji
Turystycznej stanowi najnizszy szczebel w tym systemie. Regionalne i lokalne organizacje turystyczne sg specyficznymi
tworami, ktére zgodnie z wytycznymi Polskiej Organizacji Turystycznej odpowiadajg za wspieranie rozwoju turystyki na
poziomie regionalnym i lokalnym, kreowanie produkty turystycznego, zarzadzanie informacjg turystyczna, koordynowania
wspotpracy turystycznej, a takze (w nielicznych przypadkach) dystrybucja i sprzedazg produktéw turystycznych. Lokalne
organizacje turystyczne funkcjonuja w powiatach konifnskim i poddebickim. Rekomendowane jest réwniez utworzenie
takiego podmiotu w powiecie tureckim. Nalezy w tym miejscu podkresli¢, ze w Turku dziata Punkt Informacji Turystycznej
** przy Muzeum Miasta Turku im. J6zefa Mehoffera. Jest to jednostka organizacyjna Miasta Turku, ktéra swiadczy rowniez
ustuge informacji turystycznej o powiecie tureckim. Jednym z wyzwan tego projektu bedzie okreslenie roli i wzajemnych
powigzan pomiedzy tg instytucjg, a postulowang do utworzenia Lokalng Organizacjg Turystyczng ,TUR”.

Rola organizacji:
1. Skoordynowane zarzadzanie rozwojem i promocjg turystyki w powiecie tureckim.
2. Prowadzenie Centrum Informacji Turystycznej Ziemi Tureckiej (gtéwna siedziba w Turku oraz sezonowe punkty
nad Zbiornikiem Przykona i Zbiornikiem Jeziorsko).
3.  Wiaczenie sie (poprzez koordynatora projektu, LGD Turkowska Unie Rozwoju T.U.R.) w koordynacje budowy
i zarzadzanie produktami turystycznymi.
Wspétpraca z branzg turystyczng powiatu tureckiego, instytucjami kultury, pasjonatami.
Ustalanie we wspétpracy z branza turystyczng polityki cenowej produktéw turystycznych obszaru.
Udziat w opracowaniu strategii promocji marki obszaru powiatu turystycznego i produktéw turystycznych.
Prowadzenie dziatarh promocyjnych zgodnych z opracowanym planem strategicznym i planami rocznymi.
Koordynowanie zadan zwigzanych z oznakowaniem turystycznym szlakdéw i atrakcji powiatu tureckiego.
Opracowanie i koordynacja imprez kulturalnych i sportowych organizowanych przez Powiat Turecki, gminy
obszaru, LGD Turkowskg Unie Rozwoju T.U.R., instytucje kultury i inne podmioty (w tym imprez proponowanych
w poszczegblnych produktach).
10. Inicjowanie kreowania nowych produktow turystycznych.
11. Prowadzenie badan i monitoringu rynku turystycznego.
12. Prowadzenie portalu internetowej informacji turystycznej obszaru powiatu tureckiego (walory, atrakcje, szlaki,
inne produkty, w tym nowo opracowywane i budowane).
13. Zarzadzanie dystrybucjg i sprzedazg produktdw turystycznych obszaru powiatu tureckiego.
14. Prowadzenie szkolen dla branzy turystycznej, rekodzielnikow.
15. Realizacja projektéw w zakresie podnoszenia jakosci ustug turystycznych, w tym przeprowadzania certyfikacji
obiektow, ustug.
16. Wspdtpraca z lokalnymi organizacjami turystycznymi powiatéw osciennych i Wielkopolskg Regionalng
Organizacjg Turystyczng.
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Zadania przewidziane w projekcie:
1. Okreslenie formy prawnej funkcjonowania lokalnej organizacji turystycznej (stowarzyszenie, fundacja, spdtka
samorzadowa: wybdr formy jest uzalezniony od tego, czy podmiot ten bedzie zajmowac sie dystrybucja
i sprzedazg produktéw turystycznych).
2. Wybdr siedziby organizacji (biorgc przyktad z Konina, Lokalna Organizacja Turystyczna ,Marina” i Centrum
Informacji Turystycznej majg te sama siedzibe, w centrum miasta, rekomendowana jest podobna lokalizacja).

3. Rejestracja Lokalnej Organizacji Turystycznej ,TUR”, zgodnie z wybrang forma.

4. Opracowanie modelu finansowania i dziatalnosci organizacji.

5. Zapewnienie srodkdw na organizacje i funkcjonowanie organizacji, w tym srodkéw zewnetrznych

6. Okreslenie zasad wspotpracy i podziatu kompetencji pomiedzy Muzeum Miasta Turku im. Jozefa Mehoffera
i Lokalng Organizacje Turystyczng ,TUR” w zakresie prowadzenia informacji turystycznej (mozliwe jest réwniez
potaczenie zasobow obu podmiotow i prowadzenie jednego centrum informacji turystycznej, np.
w Muzeum Miasta Turku im. J6zefa Mehoffera).

7. Opracowanie strategii dziatania organizacji, z uwzglednieniem proponowanej roli i wyspecyfikowanych
kompetenciji.

8. Zapewnienie zasobow kadrowych i rzeczowych do uruchomienia i prowadzenia organizacji.

Integrowane zasoby:

Projekt integruje przede wszystkim zasoby samorzadéw lokalnych obszaru powiatu tureckiego: Miasto Turek, Gmina
Turek, Gmina Brudzew, Gmina Dobra, Gmina Kaweczyn, Gmina Malandw, Gmina Przykona, Gmina Tuliszkéw, Gmina
Witadystawow, Powiat Turecki. Sam projekt nie angazuje zasobdéw przyrodniczych, beda one jednak promowane przez
Lokalng Organizacje Turystyczng ,TUR”, a produkty turystyki na obszarach wiejskich (w tym przyrodniczych) beda
dystrybuowane i sprzedawane przez ten podmiot. Projekt integruje natomiast zasoby kulturowe, poprzez zaangazowanie
w opracowanie strategii Srodowisk kultury (instytucje kultury, organizacje, pasjonaci).

Lider projektu:

Rekomendowanym liderem projektu jest LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., z uwagi na wktad w promocje obszaru,
podejmowanie i tgczenie réznych inicjatyw w tym zakresie, w tym wykorzystywanie zaangazowania pasjonatéow do
promowania obszaru. Coraz czesciej praktykowanym rozwigzaniem jest powotywanie przez lokalne grupy dziatania nowych
podmiotow (stowarzyszen lub fundacji), ktére petnig role lokalnych organizacji turystycznych. Takie rozwigzanie jest
rekomendowane réwniez w tym przypadku.

Partnerzy projektu:
Miasto Turek, Gmina Turek, Gmina Brudzew, Gmina Dobra, Gmina Kaweczyn, Gmina Malanéw, Gmina Przykona, Gmina
Tuliszkdw, Gmina Wtadystawow, Powiat Turecki, stowarzyszenia, instytucje kultury.

Planowany termin realizacji:
Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:
Budzety gmin i Powiatu Tureckiego, Program Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2014-2020.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

1.2.4 Projekty operacyjne dla celu 4.: Rozwdj zagospodarowania turystycznego
niezbednego do wprowadzenia na rynek i skutecznego utrzymania produktow
turystycznych obszaru powiatu tureckiego

Tabela 31: Karta projektu Stworzenie systemu zintegrowanego oznakowania turystycznego atrakcji turystycznych
i szlakow kulturowych ziemi tureckiej
Nazwa projektu: Stworzenie systemu zintegrowanego oznakowania turystycznego atrakcji turystycznych i szlakéw

kulturowych ziemi tureckiej

Cele projektu:
1. Integracja szlakéw turystycznych i atrakcji powiatu tureckiego poprzez zapewnienie spdjnego systemu

oznakowania (dla istniejacych i nowych atrakgji i szlakow).

2. Zapewnienie odwiedzajagcym powiat turecki sprawnego i bezpiecznego poruszania sie po obszarze siecig

oznakowanych szlakéw.

Wyeksponowanie najbardziej intersujgcych miejsc w powiecie tureckim (np. dgb w Kotwasicach).

4. Zwiekszenie dostepnosci atrakcji przyrodniczych i kulturowych poprzez ich oznakowanie drogowskazami
i tablicami informacyjnymi.

5. Zwiekszenie atrakcyjnosci obszaru powiatu tureckiego poprzez zapewnienie atrakcyjnego i identyfikowalnego
oznakowania atrakcji i szlakow.

6. Zintegrowanie szlakdw na obszarze powiatu tureckiego ze szlakami w powiatach osciennych, a takze wtgczenie
szlakdéw powiatowych w sie¢ szlakow turystycznych w wojewddztwach wielkopolskim i tédzkim.

w
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Uzasadnienie realizacji projektu:

Na ternie powiatu tureckiego oznakowano do tej pory Sciezki dydaktyczne piesze i rowerowe oraz szlaki piesze i rowerowe
(inicjatywa Nadlesnictwa Turek i Powiatu Tureckiego) oraz szlaki konne (inicjatywa Gminy Kaweczyn i Gminy Brudzew).
Powiat Turecki opracowat koncepcje szlaku sakralnego, ktéry jednak nie jest oznakowany w terenie. Przez powiat turecki
nie przechodzg szlaki kulturowe o znaczeniu ponadlokalnym (z wyjatkiem fragmentu szlaku taczacego Lichen
z Czestochowa, przez gmine Brudzew). Nie zostaty oznakowane atrakcje, w tym w Turku. Na terenie powiatu nie
funkcjonuje spdjne turystyczne oznakowanie drogowe (tablice drogowe E-22, kierunkowskazy E-7, E-9, E-10, E-11, E-12).
Oznakowane s3 tylko nieliczne miejsca. Majac na wzgledzie wzrost atrakcyjnosci turystycznej, zwiekszenie dostepnosci
atrakgji i szlakow turystycznych (istniejacych i proponowanych do utworzenia), nalezy stworzy¢ system zintegrowanego
oznakowania turystycznego.

Proponowane szlaki kulturowe i przyrodnicze, w tym zaplanowane w proponowanych produktach turystycznych:

1. Trasy tematyczne ,Tkanych wiosek tureckich” (np. ,Trasa Smakdw Ziemi Tureckiej”, ,Trasa Sladami wikliny
i drewna”, ,Trasa Tureckich Koronek”, , Trasa Tkaczy”).

2. ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej” (szlak kulturowy).

3. ,Szlak Wiejskich Rezydencji i Parkdw” (przy zatozeniu, ze partnerzy beda realizowac strategiczny projekt 11 ze
strategii rozwoju obszaru funkcjonalnego: ,,Poprawa wizerunku miasta Turek poprzez rewitalizacje centrum”,
ktéry zaktada zakup i rewitalizacje dworkow i patacéw na obszarze powiatu tureckiego).

4. Zintegrowany System Szlakéw Ziemi Tureckiej ,W siodle”.

5. ,Szlak Pomnikéw Przyrody Ziemi Tureckiej” (szlak przyrodniczy).

6. ,Szlak Pojezierza Turkowskiego” (szlak wodno-rowerowy od Zbiornika Jeziorko, Wartg i wzdtuz jej biegu, do
Zbiornika Przykona, dalej w kierunku gminy Brudzew).

7. ,Szlak Ptasi” na obszarze Natura 2000 ,Zbiornik Jeziorko” i wzdtuz Warty, na terenie Uniejowskiego Obszaru
Chronionego Krajobrazu.

Zadania przewidziane w projekcie:

1. Inwentaryzacja obiektéw i szlakéw w zakresie ich oznakowania (istniejgce oznakowanie, projektowane
zapotrzebowanie na oznakowanie).

2. Opracowanie koncepcji zintegrowanego oznakowania turystycznego, z wskazaniem realizowanych
przedsiewziec.

3. Nawigzanie wspodtpracy z Wielkopolska Regionalng Organizacjg Turystyczng i lokalnymi organizacjami
turystycznymi w zakresie oznakowania i witgczenia szlakdw powiatu tureckiego w sie¢ szlakéw turystycznych
0 znaczeniu ponadlokalnym.

4, Wspotpraca z liderami i koordynatorami poszczegdlnych produktow turystycznych w zakresie zapewnienia
spdjnosci tworzonego oznakowania.

5. Opracowanie i wdrozenie systemu tablic informacyjnych, umieszczonych przy najwazniejszych atrakcjach
turystycznych (wymienionych w szczegétowym wyselekcjonowaniu walorow i atrakgji).

6. Wiaczenie w oznakowanie szlakéw lokalnych twdrcédw, ktérzy moga wykonac oznakowanie atrakcji (np. tablica,
fawka i specjalne miejsce do robienia pamigtkowych zdje¢ — stojak, plansza, np. w formie drzewa lub liscia
debowego przy debie w Kotwasicach).

Integrowane zasoby:

1. Projekt integruje zasoby samorzadéw obszaru: Miasto Turek, Gmina Turek, Gmina Brudzew, Gmina Dobra,
Gmina Kaweczyn, Gmina Malanéw, Gmina Przykona, Gmina Tuliszkéw, Gmina Wtadystawéw, Powiat Turecki.

2. Projekt integruje zasoby instytucjonalne, infrastrukturalne i organizacyjne obiektéw i podmiotéw zarzadzajgcymi
atrakcjami, na terenie ktorych znajduja sie atrakcje lub przechodza szlaki (np. Nadle$nictwo Turek).

3. Projekt integruje zasoby przyrodnicze obszaru powiatu tureckiego, poniewaz atrakcje i szlaki znajduja sie obecnie
(i s3 planowane w przysztosci) na cennych przyrodniczo terenach: szlaki prowadza m.in. przez Uroczysko Cisew,
Uroczysko Zdrojki, Ztotogdrski Obszar Krajobrazu Chronionego, Uniejowski Obszar Chronionego Krajobrazu,
obszary lesne.

4. Projekt integruje zasoby kulturowe atrakcji i szlakéw kulturowych, ktére s rekomendowane do utworzenia
w rozdziale 5. czesci |l strategii.

Lider projektu:

Rekomendowanym liderem projektu jest LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R., z uwagi na wkifad w promocje obszaru,
podejmowanie i tgczenie réznych inicjatyw w tym zakresie, w tym wykorzystywanie zaangazowania pasjonatow do
promowania obszaru (rzemieslnicy skupieni w LGD i docelowo dziatajgcy w Tureckim Centrum Rekodzieta mogg stworzy¢
oryginalne oznakowanie atrakgcji i szlakdw, ktdre bedzie identyfikowac obszar powiatu tureckiego.

Partnerzy projektu:

Miasto Turek, Gmina Turek, Gmina Brudzew, Gmina Dobra, Gmina Kaweczyn, Gmina Malanéw, Gmina Przykona, Gmina
Tuliszkdw, Gmina Wtadystawow, Powiat Turecki, Nadlesnictwo Turek, PTTK w Turku, inne organizacje zajmujace sie
promocja turystyki, podmioty branzy turystycznej, Wielkopolska Regionalna Organizacja Turystyczna.
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Planowany termin realizacji:
Lata 2015-2020.

Zrédta finansowania projektu:
Budzety gmin i Powiatu Tureckiego, Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020, Regionalny Program
Operacyjny Wojewddztwa Wielkopolskiego.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

2 Wytyczne w zakresie realizacji strategii marketingowej produktow
turystycznych obszaru powiatu tureckiego

2.1 Struktura zarzadzania wdrozeniem

Niniejsza strategia jest sektorowym programem w obszarze marketingu turystycznego powiatu
tureckiego. Wdrozenie strategii wymaga zaangazowania trzech istotnych czynnikow: ludzkiego,
technicznego i finansowego. Niezbedne jest zaproponowanie wielopoziomowej struktury
organizacyjnej, czyli stworzenie trwatej podstawy organizacyjnej i finansowej dla sprawnej
i efektywnej realizacji. Instytucjonalny system wdrazania strategii obejmuje cztery podsystemy:
obszarowy, terminowy, programowy i zadaniowy, ktére zawierajg przedmiotowg, podmiotowa
i organizacyjng ocene realizacji przyjetych zatozen.

Podsystemy te opisa¢ mozna nastepujgco:

e podsystem obszarowy jest zgodny z zidentyfikowanymi w strategii obszarami problemowymi
i odnosi sie do pieciu zidentyfikowanych celdw strategicznych, obszary te zostaty opisane za
pomocg struktury wtasciwych celow,

e podsystem programowy jest zgodny z zaproponowanymi do realizacji strategicznymi
programami dziatan, a zaproponowane projekty strategiczne odnoszg sie do realizacji pod
wzgledem programowym,

e podsystem terminowy jest zgodny z przyjetymi perspektywami czasowymi, a zatozenia
harmonogramu wdrazania przedstawione zostaty w dalszej czesci,

e podsystem sektorowy jest zgodny z wyodrebnionymi sektorami, ktérych dotyczy strategia
i postepdw w przemianach w poszczegdlnych sektorach, w nawigzaniu do koncepcji
zrbwnowazonego rozwoju (wdrazanie pod wzgledem sektorowym dotyczy funkcjonowania
podmiotéw bazy noclegowej, gastronomicznej, rekreacyjno — sportowej, posrednikéw,
organizatoréw, z uwzglednieniem ich specyfiki i potrzeb w zakresie wtgczenia w realizacje
strategii).

2.2 Harmonogram realizacji

Przedstawiona wyze] strategia powinna by¢ realizowana w wymiarze (podsystemie) terminowym
w podziale na trzy etapy. Etapy te uwzgledniajg zarowno charakter programu, ktéry zawiera
koncepcje programowg odnoszgca sie do konkretnych produktéw turystycznych oraz marki obszaru
powiatu tureckiego. Za perspektywe czasowg realizacji strategii przyjmuje sie lata 2015-2020 (rok
biezacy, w ktérym zostata opracowana oraz rok, do kiedy trwac bedzie kolejny okres programowania
srodkéw UE). Jest to istotne, poniewaz proponowane w strategii projekty wymagajg wsparcia
zewnetrznego i opracowane zostaty w taki sposdb, aby mozliwe byto pozyskanie na ich realizacje
zewnetrznych srodkéw z dostepnych programoéw UE.
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Uwzgledniajagc mozliwo$¢ finansowania przedsiewzie¢ zaplanowanych w strategii ze $rodkow

zewnetrznych, realizacje strategii podzielono na 3 etapy:

2.3

2015-2016: etap przygotowawczy do wdrozenia, w ramach ktdrego zostatyby szczegdtowo
zaplanowane, podzielone zadania, utworzone proponowane struktury organizacyjne
odpowiedzialne bezposrednio za wdrozenie, na tym etapie nastgpitoby szczegétowe
zaplanowanie budowania produktéw i realizacji projektow zintegrowanych, zabezpieczenie
$rodkow na realizacje w budzetach JST,

2017-2019: etap realizacyjny obejmowatby dziatania wdrozeniowe - budowanie
i wprowadzanie na rynek produktow turystycznych, realizacja projektow zintegrowanych,
zgodnie z harmonogramem i dostepnymi srodkami finansowymi, realizacja pozostatych
zadan, monitoring programow i biezgca korekta - dopasowywanie strategii do zaistniatych
zmian, w tym korekta po rozpoznaniu mozliwosci wdrazania poszczegdlnych produktow,
2020-2021: etap rozliczenia i zakonczenia obejmowatby sformutowanie wnioskdéw
koncowych monitoringu, ocena skutecznosci wdrozen i wptywu podjetych dziata na rozwdj
turystki na obszarze powiatu tureckiego.

Finansowanie strategii

Realizacja niniejszej strategii wymaga zabezpieczenia srodkdw finansowych. Majac na wzgledzie

ograniczone mozliwosci finansowania zaplanowanych przedsiewzie¢ bez wsparcia zewnetrznego,

nalezy uwzgledni¢ sieganie po réine rodzaje zrédet (rysunek 23). Zrédta te zostaty uwzglednione

szczegdtowo dla kazdego z produktdw oraz strategicznych projektdw o charakterze zintegrowanym.

W szczegdlnosci istotne bedzie sieganie po srodki z programéw dostepnych w biezgcej perspektywie

finansowania UE. Ostateczne wersje dokumentéw programowych zostaty zatwierdzone na przetomie
2014i2015r.

Rysunek 23: Zrédta finansowania strategii.

Srodki
zewnetrzne,
w tym unijne

Srodki gmin
i Powiatu
tureckiego

N\ AN

Srodki
podmiotow
branzy
turystycznej

A\

Srodki
partnerow
w projektach
i sponsorow

N\

Zrédto: Opracowanie wiasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

Majgc na wzgledzie, ze niniejsza strategia jest dokumentem programowym o charakterze ogdlnym,

nie ma mozliwosci okreslenia na tym etapie kosztéw realizacji. Mozna przyjgé nastepujgce szacunki:
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e budzet na promocje turystyczng Powiatu Tureckiego powinien wynosi¢ ok. 200 000 zt
rocznie, w tym cze$¢ wydzielona na wktad wiasny do proponowanych produktéw
i projektow,

e budzet promocji turystycznej Miasta Turku powinien wynosi¢ 250 000 zt rocznie,

e budzety kazdych z 8 gmin na promocje turystyczng powinny wynosi¢ $rednio 50 000 zt
rocznie,

e budzet na promocje turystyczng, w tym zabezpieczenie wktadéw wtasnych do projektu
jednostek samorzgdowych tgcznie powinien wynosi¢ 500 000 rocznie,

e budzet w latach 2015-2020 na promaocje turystyczng powinien wynies¢ ok. 3 000 zt,

o jedli przyjac¢ zatozenie, ze potowa budzetu bedzie stanowi¢ wktad wiasny do projektow,
bedzie on wynosi¢ 250 000 zt rocznie, co daje 1 500 000 w latach 2015-2020,

e przy zatozeniu, ze wktad wtasny stanowi Srednio ok. 30% wartosci projektu, partnerzy
samorzgdowi mogg pozyskaé, catkowity budzet na realizacje strategii w latach 2015-2020
wyniesie 4 150 000 zi,

e w budzecie nalezy réwniez uwzglednié udziat finansowy LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.
oraz przedsiebiorcéw turystycznych, innych partnerdw i sponsoréw.

3 Metody aktywizacji mieszkancow

Kapitat ludzki jest najwazniejszym czynnikiem wzrostu gospodarczego obszaru, takze powiatu
tureckiego, poniewaz jest Scisty zwigzek miedzy podwyzszaniem wyksztatcenia oraz zdobywaniem
nowych kwalifikacji a sktonnoscig do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Elementem rozwoju
szczegblnie obszaréw wiejskich jest drobna przedsiebiorczos¢. Jednakze niski poziom kwalifikacji
mieszkancow wsi i ich niewystarczajgca wiedza s3 istotng barierg aktywizacji spoteczno-gospodarczej
i rozwoju dziatalnosci pozarolniczej. Oprécz prowadzenia dziatalnosci gospodarczej skutecznym
instrumentem aktywizacji spoteczno-zawodowej jest tworzenie spétdzielni socjalnych.

Pierwszym krokiem jest jednak zaprogramowanie dziatan stuzgcych ksztattowaniu warunkow
sprzyjajacych powstawaniu wiezi spotecznych na terenie danego obszaru poprzez zachecanie
mieszkancow do spotecznej odpowiedzialnosci i aktywnego zaangazowania (prowadzenie réznego
rodzaju zaje¢: manualnych, kulinarnych, zaje¢ plastycznych i technicznych, ruchowych). Uczestnictwo
w takich zajeciach wyzwala pasje, pobudza do dziatania i jest wstepem do myslenia o swojej pasji,
jako elemencie rozwoju i przedsiebiorczosci.

Inicjatywa odnowy miejscowosci czy wsi poprzez myslenie gospodarcze oraz sposdb na uzyskanie
dochodu dla mieszkancéw wsi sg wioski tematyczne, jako nowa, ale zdobywajgca coraz wiekszg
popularnosé¢, forma przedsiebiorczosci spotecznej. Tworzg one catosciowy projekt, ktory ozywiaja
gospodarke wiejska, pod warunkiem integracji lokalnej spotecznosci wokét zagadnien zwigzanych z
jakim$ produktem, ustugg, lub kulturg danego miejsca. Miejscowosci, ktdrych rozwdj
podporzadkowany jest jakiemus konkretnemu pomystowi, stanowig swoisty produkt turystyczny,
wokot  ktérego  tworzone sg  sposoby na  alternatywne  dochody < mieszkancéw
(www.wioskitematyczne.org.pl). Ten przyktad benchmarkingowy — dobry wzorzec wpisuje sie
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w zaproponowany produkt: , Tkane wioski tureckie”. Mozna wyrdznic kilka podstawowych etapéw na
drodze do powstania wioski tematyczne;®’:

e wstepne dziatania polegajgce na spotkaniach integracyjne stuzgcych zapoznaniu
mieszkancow wsi z ideg wioski tematycznej,

e inwentaryzacja zasobdw miejscowosci i wstepne wybranie tematu specjalizacji,

e zbieranie informacji i kontaktéw dotyczgcych wybranej specjalizacji. Opracowanie zestawu
skojarzen zwigzanych z tematem specjalizacji oraz analiza zebranych zasobow,

e stworzenie planu tworzenia wioski tematycznej przy udziale i zaangazowaniu mieszkancéw
wsi,

e tworzenie systemu wsparcia wioski tematycznej poprzez nawigzanie wspdtpracy z osobami
i instytucjami powigzanymi ze specjalizacjg wsi, wspotpraca z samorzadem gminnym, szkota,
Swietlicg, kosciotem, itp.,

e kreacja oferty wioski tematycznej: badanie rynku, szkolenia oséb obstugujgcych oferte,
tworzenie technicznego zaplecza oferty oraz przygotowanie zaplecza organizacyjnego oferty
(stowarzyszenia, firmy),

e promocja i sprzedaz oferty wioski tematycznej,

e ocena jakosci oferty i poziomu zadowolenia klientdw i wprowadzanie poprawek,

e stopniowe poszerzanie oferty, przechodzenie od imprez jednorazowych do dziatalnosci
sezonowej lub catoroczne;j.

Agroturystyka jest popularng formg wykorzystania potencjatu gospodarstw i otoczenia,
przyczyniajgcg sie do poprawy zycia rolnikdw oraz aktywizacji przedsiebiorczosci, rozwoju
infrastruktury i rzemiosta oraz produkcji rolniczej prowadzonej metodami przyjaznymi dla srodowiska
jest. Na terenach wiejskich obserwowane jest duzo wieksze zainteresowanie kwaterodawcow
procesami integracyjnymi (stowarzyszenia agroturystyczne, wspodtpraca z organizacjami
i instytucjami) w stosunku do innych aktywnosci gospodarczych podejmowanych na tych terenach.
Niestety proces powstawania kwater agroturystycznych na terenie powiatu tureckiego jest powolny.
Nalezatoby poprzez ,dobre przyktady” i spotkania z gospodarzami funkcjonujgcych obiektéow
pobudzi¢ ich powstawanie.

Prowadzenie egzotycznych hodowli (Slimaki, alpaki, strusi, daniele) to efekt przedsiebiorczosci, ale
rowniez oferta, ktéra moze byc¢ skierowang do turystéw. Dziatalnos¢ taka moze by¢ elementem
gtéwnym, a przy niej rozwija¢ sie agroturystyka oraz realizacja np. rzemieslniczych pasji. Jest
sposobem na pozyskiwanie dodatkowych Zrdédet dochodéw dla wielu gospodarstw rolnych
i agroturystycznych. Zaproponowanie takiej formy dziatalnosci i pomoc w jej rozpoczeciu moze
zintegrowac Srodowisko, a przykfady takich mogacych byc¢ ciekawymi takze dla turysty hodowli
znajdujg sie takze na obszarze powiatu tureckiego (Farma Yoshikigoi w Chocimiu) lub w poblizu
(alpaki — Magdalendw k. Kalisza)

Uczestnictwo w dyskusjach dotyczgcych waznych spraw zwigzanych z zyciem danej spotecznosci
pobudza do dziatania i moze byé wstepem do podejmowania dziatalnosci gospodarczej. Metody,
ktora pomagajg zebrac grupe oséb zaangazowanych w dang sprawe oraz wzbudzi¢ zainteresowanie
tematem u innych stuzg takze budowaniu spoteczenstwa obywatelskiego (World Cafe, Sad

69www.wioskitematyczne.org.pl/puinkacje/W.%ZOIdziak,Wioski%ZOtematyczne.pdf
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obywatelski, Warsztaty przysztosciowe, Otwarta przestrzeri’). Metody takie pomagaja budowaniu
procesu zwigzanego z przygotowaniem i realizacjg inicjatywy obywatelskich poniewaz obserwuje sie
pokaZzne zmniejszenie zaangazowania obywatelskiego w dziatalno$s¢ samorzadowsg, a partycypacja
obywatelska jest «czesto tylko pozorna i spowodowana zawtaszczenia ~mechanizmoéw
partycypacyjnych przez wybrane srodowiska. Dlatego w rzeczywistosci brakuje partnerstwa
publiczno-spotecznego i publicznej przestrzeni aktywnosci obywatelskiej. Dominuje natomiast
pouczanie organizacji obywatelskich przez wtadze i bagatelizowanie gtoséw spotecznych,
a konsultacje spoteczne majg jedynie charakter fasadowy. Znaczgca jest réwniez obojetnosé
obywateli wobec naruszania dobra publicznego. Obywatele sg wypierani do sfery prywatnej
i sprowadzani do roli klientéw wtadzy. Dlatego konieczne jest praktyczne zastosowanie mechanizmu
rozwoju lokalnego kierowanego przez spoteczno$é polegajgcego na tworzeniu lokalnych strategii
rozwoju i budowaniu lokalnych partnerstw’".

4 \Wskazanie lideréow instytucjonalnych i osobowych dla poszczegdlnych
produktéw i grup produktow

Opracowujgc koncepcje poszczegdlnych produktédw turystycznych i strategicznych projektow
o charakterze zintegrowanym, zarekomendowano lideréw, a takze uzasadniono ten wybdr. Sg to
gtéwnie liderzy instytucjonalni. Zaproponowane przedsiewziecia sg dtugotrwate i bardzo ztozone, co
ogranicza mozliwos¢ i zasadnos¢ wskazywania konkretnych lideréw osobowych. Beda to wyznaczone
osoby reprezentujgce poszczegdlne instytucje, ktére zostaty zarekomendowane do roli lidera.
Dodatkowo w opisie strategicznych projektow okreslono, jakie rodzaje zasobdw bedg one
integrowac. Ponizsza tabela zawiera zbiorcze zestawienie produktéw, wraz z wskazaniem lideréw
i ich potencjatu, jaki mozna wykorzystac.

Tabela 32: Liderzy dla poszczegdlnych produktéw turystycznych powiatu tureckiego.

Lp. Produkt Lider Potencjat techniczny i osobowy rekomendowany do
wykorzystania w produkcie
1. »Tkane wioski | LGD  Turkowska Unia | LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R. zostata
tureckie” Rozwoju T.U.R. zarekomendowana jako lidera produktu, ktéry w najwiekszym

stopniu dotyczy rozwoju obszaréw wiejskich. Jednoczesnie
podmiot ten bedzie liderem 3 istotnych projektéw
strategicznych o charterze zintegrowanym (w tym utworzenia
Tureckiego Centrum Rekodzieta), co powoduje, ze obcigzenie
pracg i obowigzkami bedzie duze.

W przypadku tego produktu kluczowe znaczenie ma potencjat
osobowy i zaangazowanie przedstawicieli zarzadu organizacji.
Prezes LGD, Pani Magdalena Ciotek, moze zostaé
zarekomendowana jako lider osobowy w ramach tej
instytucji. Nie mniej wazne jest zaangazowanie i umiejetnosci
pracownikéw biura LGD Turkowska Unia Rozwoju T.U.R.
Docelowo cze$¢ zadan zwigzanych z koordynacja produktu
moze zostaé powierzona przedstawicielowi Tureckiego
Centrum Rekodzieta, aby odcigzy¢ prezesa LGD w petnieniu
funkgcji lidera tego projektu.

70 www.maszglos.pl/wp-content/uploads/2013/02/Poradnik-Rozmowa-z-mieszkancami.pdf

& Narastajgce dysfunkcje, zasadnicze dylematy, konieczne dziatania. Raport o stanie samorzqdnosci terytorialnej w Polsce
praca zbiorowa Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie Matopolska Szkota Administracji Publicznej, Krakéw 2013
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Potencjat techniczny wigze sie z mozliwoscia zapewnienia
zaplecza lokalowego, sprzetu biurowego, niezbednego
w poczatkowej fazie budowania produktu, szczegdlnie przez
uruchomieniem Tureckiego Centrum Rekodzieta. Mozliwie
jest, ze docelowo siedziba organizacji i centrum beda w tym
samym miejscu, co zwiekszytoby mozliwosci samej LGD
w zakresie koordynacji zarzadzania produktem.

, Tkacki
Kulturowy”

Park

Miasto Turek- Muzeum
Miasta Turku im. Jézefa
Mehoffera

W budowaniu i zarzadzaniu tym produktem istotne bedzie
zarowno zaplecze instytucjonalne, jak rdéwniez osobowe
i techniczne lidera. Jednoczesnie bedzie rowniez liderem
projektu strategicznego Powotanie Konsorcjum ,Tkackiego
Parku Kulturowego Ziemi Tureckiej”. Faktyczng funkcje lidera
produktu bedzie petni¢ Muzeum Miasta Turku im. Jozefa
Mehoffera. Jako lider osobowy rekomendowany jest dyrektor
muzeum, Pan Bartosz Stachowiak. Jest to jednoczesnie osoba
kierujgca Punktem Informacji Turystycznej w Turku.

Wymieniony podmiot posiada zaréwno warunki osobowe
(zatrudniony personel, w tym osoby prowadzace pracownie
tkackg i warsztaty), merytoryczne w postaci wiedzy,
umiejetnosci i kontaktow dyrektora instytucji i pracownikow,
jak réwniez potencjat techniczny. Potencjat ten wigze sie
z tym, ze jeszcze do 2012 r. jednostka ta nosita nazwe
Muzeum Rzemiosta Tkackiego i w dalszym ciggu jest znana
z ekspozycji prezentujacej tradycje tkackie ziemi tureckiej, jak
réwniez z organizacji pracowni trackiej, warsztatow
i wydarzen kulturalnych i artystycznych zwigzanych
z tkactwem.

Muzeum Miasta Turku im. Jézefa Mehoffera moze zatem
wnies$¢ zasoby niezbedne do utworzenia w korelacji z nimi
, Tkackiego Parku Kulturowego”.

,Szlak
Wiejskiego
Tureckiej”

Getta
Ziemi

Gmina Kaweczyn

Gmina Kaweczyn zostata zarekomendowana jako lider
instytucjonalny dla dwdch produktéw: ,Szlakiem Getta
Wiejskiego Ziemi Tureckiej” i ,,W siodle”. Trudno na chwile
obecng jednoznacznie zarekomendowaé osobe, ktéra
mogtaby by¢ liderem osobowym w tej instytucji. Z uwagi na
charakter petnionej funkcji wéjt Gminy Kaweczyn magtby by¢
liderem formalnym, natomiast zakres prac zostatby
powierzony merytorycznemu przedstawicielowi gminy.

Bardzo istotny bedzie w przypadku tego produktu potencjat
techniczny, poniewaz utworzenie Stworzenie Centrum
Pamieci Zydéw Ziemi Tureckiej wymaga udostepnienia
obiektu, w ktérym bedzie znajdowato sie centrum,
zabezpieczenia wyposazenia jak réwniez personelu i oséb
wspotpracujagcych w centrum w charakterze ekspertow.
Docelowo zostato zarekomendowane utworzenie centrum na
terenie/w poblizu miejsca upamietniajgcego getto wiejskie
w Czachulcu. Jednak do tego czasu zespdt oséb tworzacych
docelowo centrum powinien miesci¢ sie przy Urzedzie Gminy
Kaweczyn.

,W siodle”

Gmina Kaweczyn

»W siodle” jest drugim produktem, do ktérego liderowania
zaproponowana zostata Gmina Kaweczyn. Uzasadnienie dla
wyboru lidera osobowego w tej instytucji jest takie samo, jak
dla produktu ,Szlak Getta Wiejskiego Ziemi Tureckiej”.
Liderowanie tym projektom bedzie duzym obcigzeniem dla
gminy, dlatego rekomendowane jest wigczenie partnerdw,
w szczegolnosci Powiatu Tureckiego oraz Gminy Turek, Gminy
Brudzew i Miasta Turek.

Gmina Kaweczyn bedzie jednoczesnie liderem projektu
strategicznego Organizacja Centrum Jezdzieckim Ziemi
Tureckiej ,W siodle” w Kaweczynie. W ramach tego centrum
ma by¢ prowadzona informacja turystyczna — centrum obstugi
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turystyki konnej obszaru powiatu tureckiego. Utworzenie
centrum wymaga wykorzystania potencjatu gminy.

Zgodnie z rekomendacja zawartg w opisie projektu
strategicznego, centrum powinno mie¢ swojg siedzibe
w Urzedzie Gminy Kaweczyn. Wymaga to zapewnienia
zarowno zasobdw technicznych (pomieszczenie — biuro,
wyposazenie w sprzet biurowy, komputerowy, narzedzia
niezbedne do prowadzenia punktu informacji turystycznej),
osobowych (personel obstugujgcy centrum, w tym
informator/informatorzy turystyczni), finansowych (srodkéw
wtadnych i zewnetrznych na uruchomienie i dziatalnos¢
centrum) i organizacyjnych Gminy Kaweczyn.

5. ,Pojezierze Turkowskie
—woda i przyroda”

Powiat Turecki

Produkt ten bedzie rozwijat sie w miare powstawania
kolejnych zbiornikéw wodnych. Budowanie produktu bedzie
zatem roztozone w czasie i mocno uzaleznione od czynnikéw
zewnetrznych. Liderowania temu produktowy wymaga
dziatan konsolidacyjnych, lobbingowych, negocjacyjnych.
Z tego wzgledu zaproponowano do tej roli Powiat Turecki,
ktory bedzie w tym przypadku reprezentantem intereséw
pozostatych gmin (np. w rozmowach i negocjacjach z KWB
»2Adamow”. Bedzie rdéwniez liderem projektu Powotanie
Zespotu Projektu , Turkowskie Pojezierze”.

Na chwile obecng trudno jest wskazad lidera osobowego dla
tego produktu. Bedzie to osoba powotana przez Staroste
Tureckiego i powinien to byé docelowo kierownik Zespotu
Projektu , Turkowskie Pojezierze”. Miejscem pracy zespotu
powinna by¢ siedziba Starostwa Powiatowego w Turku.
Powiat Turecki mogtby zapewni¢ na czas przygotowania
koncepcji projektu biuro, wraz z wyposazeniem. Zasoby
personalne biura (oprdcz przedstawicieli Powiatu Tureckiego)
powinni tworzy¢ wspotpracujacy partnerzy i eksperci, ktorzy
bedg uczestniczy¢ w spotkaniach roboczych.

6. ,Muzeum Sera Miasta
Turku”

Miasto Turek

»,Muzeum Sera Miasta Turku” jest drugim projektem,
w ktérym funkcje lidera petnitoby Miasto Turek. Rowniez
w tym przypadku do produktu zostat przypisany projekt
strategiczny: Powotanie zespotu programowego produktu
»Muzeum Sera Miasta Turek”, ktérego liderem bedzie
rowniez Miasto Turek. Na chwile obecng trudno jest wskazac
lidera osobowego dla tego produktu. Bedzie to osoba
powotana przez Burmistrza Miasta Turku i powinien to by¢
docelowo kierownik zespotu programowego tego produktu.
Miejscem pracy zespotu powinna by¢ siedziba Urzedu Miasta
Turku.

Budowanie tego produktu wymaga zapewnienia przez lidera
w pierwszej fazie potencjatu osobowego (osoby tworzace
trzon zespotu programowego, ktére beda wspdtpracowad
z partnerami i ekspertami), biura wraz z wyposazeniem.

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne.

5 Promocja marki powiatu

Promocja marki powiatu opiera¢ sie powinna na koncepcji strategii marki, zaproponowanej

w rozdziale 7 czesci Il

strategii. Na obecnym etapie prac w ramach promocji marki powiatu

zaproponowano dwa elementy: logo i hasto promocyjne. Oba te elementy zostaty przygotowane

w oparciu o cechy wizerunkowe, wartosci i odniesieniu do koncepcji produktéw turystycznych.

Istotnym punktem odniesienia dla propozycji logo i hasto byty dane zgromadzone od uczestnikow
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spotkan i warsztatéw oraz badan ankietowych. Na nastepnej stronie zaprezentowana jest propozycja
logo oraz uzasadnienie symboliki tego znaku.

Nalezy podkresli¢, ze zgodnie z charakterem dokumentu i poczynionymi ustaleniami jest to
propozycja logo, ktéry ma charakter turystycznego znaku promocyjnego i jego celem bedzie
promowanie turystyki i budowanych produktéw turystycznych. Wyraza wartosci marki, ktére
zawierajg sie przede wszystkim z tradycjach powiatu tureckiego, w tym, co okresla jego tozsamosc:
tradycjach tkackich, rolnych, wytwarzaniu produktéw mlecznych. Dlatego w kolorystyce logo
w zamierzony sposob odeszli autorzy od kolorystyki herbowej. Znaki heraldyczne, jakimi sg herby,
petnity historycznie i petnig obecnie inng funkcje, niz znaki promocyjne (logo), a symbolika heraldyki
herbowej nie zawsze znajduje uzasadnienie w projektowaniu znakéw promocyjnych dla miast
i powiatow. Logo ma przede wszystkim spetnia¢ funkcje promocyjng. Dlatego jego forma
i kolorystyka muszg by¢ spdjne z zaprezentowang koncepcjg strategiczng marki (wartosci, cechy,
osobowos$é). Z tego wzgledu nie mozina przenie$¢ do tego znaku barw heraldycznych, przy
rownoczesnym odwotaniu sie do formy zastosowanej w herbie.

Takie przeniesienie spowodowatoby brak spéjnosci koncepcji strategicznej. Spowodowatoby, ze logo
nie korespondowatoby z ideg marki i produktdw turystycznych. Adresaci odczuliby ten brak
spdjnosci: poprzez przekaz werbalny komunikujemy spokdj, tradycyjnos¢, goscinnosé, potencjat
przyrodniczy, wiejski charakter powiatu tureckiego i proponowanych dla tego obszaru produktow,
natomiast w logo (czerwonym) pokazujemy site, dynamizm, zapat, odwage, przywddztwo, dziatanie
i inne cechy przynalezne do symboliki barwy czerwonej. Czerwien (,kolor koloréw”) wywotuje wiele,
czesto wieloznacznych i skrajnych uczué¢ oraz skojarzen i posiada duzy tadunek emocjonalny.
W przypadku czerwonej gtowy tura fadunek i wymienione cechy s spotegowane. To bytoby
,krzyczenie” kolorem i statoby w sprzecznosci z cechami wizerunkowymi przypisanymi marce
i produktom turystycznym i wprowadzatoby dysonans komunikacyjny.

Zgdodnie z koncepecjg strategii marki, powiat turecki jest: bogaty przyrodniczo i kulturowo,
tradycyjny, goscinny, rdéznorodny, fascynujacy, znany z ,naturalnych” seréw ,Turek”. Wiekszosc
z tych cech zostata zawarta w logo. Zielone ptaszczyzny przywodzg na myst ceche charakterystyczng
obszaru, jakg jest duza lesisto$¢ i obszary cenne przyrodniczo. Koncepcja sygnetu (wyroznika
graficznego) w ksztatcie rogéw (w domysle tura) moze by¢ kojarzona z koronkowg serwetka,
a jednoczesnie z mehofferowskim witrazem. Koronkarstwo jest tradycyjnym rekodzietem,
pracochtonnym, delokalnym, ale jednoczesnie trwatym. W znaku tym mozna dostrzec rdwniez tkany
gobelin, co podkresla tradycje tkackie obszaru. Poprzez te skojarzenia podkreslany jest tradycyjny
charakter obszaru powiatu tureckiego. Logo w tej formie jest fascynujace, bo jest niejeznoznaczne
(mozna dopatrywac sie réznych odniesien, co réwniez podkresla bogactwo i réznorodnosc). Tur, silne
zwierze, to wymarly krewny wspdtczesnych kréw, obecnych w krajobrazie ziemi tureckiego.
Chodowla bydta mlecznego i przetwdrstwo mleczarskie przyczynity sie do tego, ze powiat turecki jest
kojarzony z serami , Turek”. jednocze$nie komunikuje wiejsko-rolniczy charakter powiatu (grafika na
rysunku 24).

Wymieniony zestaw cech odnosi sie zaréwno do koloru, formy, jak réwniez ksztattu znaku (grafika na
rysunku 25). Mozna stwierdzi¢, ze w logo zostaty zawarte wszystkie istotne elementy, definiujgce
powiat turecki.
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Rysunek 24: Propozycja logo powiatu tureckiego.

Ziemia Turecka

partnerstwo lokalne

®s,n0 s,

“‘.." “'l...' ‘\‘_.'

YRy \) 4 YBY
I- - - -



STRATEGIA MARKI I PRODUKTU TURYSTYCZNEGO DLA OBSZARU POWIATU TURECKIEGO

Logo monochromatyczne

G

Ziemia Turecka

partnerstwo lokalne partnerstwo lokalne

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne - projekt znaku: Maria Torbé. Propozycje innych wersji
kolorystycznych znaku — wzér.

Rysunek 25: Symbolika znaku.

walory przyrodnicze koronka jako symbol glowa tura

produktu regionalnego symbol regionu
mechofferowski witraz

Zrédto: Opracowanie wtasne zespotu 2BA doradztwo strategiczne - autor grafiki: Maria Torbé.

Jak wspomniano, znak przedstawiony na grafice na rysunku 24 jest propozycjg logo promujacego
turystyke. Logo to ma wiele zalet i mozliwosci aplikacyjnych. Forma sygnetu (wyrdznika graficznego)
umozliwia przeksztatcanie jego kolorystyki, tworzenie barwnych wersji, ktére moga stanowic
zarébwno propozycje logo dla poszczegdinych produktéw turystycznych przedstawionych
w tym dokumencie, jak rdwniez innych produktéw turystycznych. Wéwczas (w zaleznosci od potrzeb)
za pomocg koloru bedzie mozna wyrazac inne cechy i wartosci. W propozycji na rysunku 24 jest
réowniez sygnet w czerwonej kolorystyce, ktéry (jesli bedzie to zgodne z kierunkami dziatan
promocyjnych) moze mie¢ zastosowanie albo w promocji gospodarczej, albo tez jako znak
promocyjny produktu turystyki i sportéw ekstremalnych. Turystyka aktywna na obszarach
przyrodniczych moze by¢ promowana za pomocy logo w barwach czerwieni i zieleni. To s3
przyktadowe propozycje zastosowan i nie wyczerpujg mozliwosci aplikacyjnych znaku. Podczas
wdrazania strategii i budowania produktéw zamawiajgcy bedzie moégt modyfikowaé ewentualnie
kolorystyke znaku i zamowi¢ u jego autorki inne wersje kolorystyczne. Zaleca sie rowniez, aby system
identyfikacji wizualnej opartej o propozycje logo rowniez opracowywat jego autor. Nada to koncepcji
pozadang spdjnosé na poziomie wizualnym i koncepcyjnym.
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Nalezy jeszcze zwrdci¢ uwage na logotyp: nazwie ziemia turecka (pisanej w tym przypadku z duzych
liter) towarzyszy tagline ,partnerstwo lokalne”. Zastosowanie tego tagline ma w tym przypadku
podkresli¢ znaczenie partnerstwa w dziataniach zwigzanych z rozwojem lokalnym (w tym
turystycznym), budowaniem produktéw i promoc;ja.

Logiczng konsekwencjg jest zaproponowanie hasta promocyjnego, ktére jest spdjne z logo, a przede
wszystkim odwotuje sie do koncepcji marki. Dla obszaru powiatu tureckiego zostato zaproponowane
hasto ,Serdecznie — Ziemia Turecka”. Nalezy zwrdci¢ uwage na zabiega zastosowany w stowie
»serdecznie”: serdecznos¢ z jednej strony nacechowuje partnerstwo, koresponduje z jedng z cech
wizerunkowych (goscinnosc¢), z drugiej wyrdznia czton ,ser”. Dzieki temu w logo i hasto zostata
odzwierciedlona wiekszo$¢ cech i zaproponowanych produktéw (w tym , Tkacki Park Kultury”, ,Tkane
wioski tureckie” i ,,Muzeum Sera Miasta Turek”.

decznile - Zlemia Turecka
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Whioski i rekomendacje

Opracowana strategia jest przede wszystkim strategia marketingowa produktu turystycznego

z uwzglednieniem procesu budowania marki. Zawiera réwniez koncepcje strategii marki. Charakter,

zakres i zawarto$¢ opracowania pozwalajg na sformutowanie nastepujgcych wnioskéow:

10.

11.

12.

13.

Powiat turecki posiada duzy, lecz niewykorzystany potencjat kulturowy, ktéry mozne zostac
spozytkowany do budowania oryginalnych produktéw turystycznych.

W spotecznosci lokalnej drzemie duzy potencjat, widoczny m.in. w aktywnosci rekodzielnikéw
i artystow.

Zabytki znajdujace sie na tym terenie sg w duzej mierze w ztym stanie technicznym i cechuje
je ograniczona dostepnos$é turystyczna. Obiekty odrestaurowane znajdujg sie w rekach
prywatnych i dostepnos¢ do nich jest ograniczona.

Najwazniejszym produktem turystyki kulturowej obszaru jest Muzeum Miasta Turku im.
Jézefa Mehoffera, ktére z uwagi na prowadzong dziatalnos¢, w istotny sposdb odwotuje sie
do Zrédet tozsamosci obszaru, zwigzanego z tradycjami tkackimi.

Na obszarze powiatu tureckiego mozna zidentyfikowac niewiele produktow turystycznych
o ztozenia strukturze, sg to przede wszystkim proste produkty, a w zasadzie ustugi.

Teren charakteryzuje sie duzym stopniem lesistosci oraz duzym pokryciem obszarami
cennymi przyrodniczo, jednak ilos¢ tych obszarow nie koresponduje z ich rangg pod
wzgledem stopnia formy ochrony prawnej (brak rezerwatéow i parkow krajobrazowych).
Staboscig powiatu tureckiego jest stan zagospodarowania turystycznego, w szczegdlnosci
bazy noclegowej i gastronomicznej (dotyczy to w szczegdlnosci agroturystyki).

Na analizowanym obszarze funkcjonujg nieliczne obiekty noclegowe na obszarach wiejskich,
w tym gospodarstwa agroturystyczne, co w znaczgcym stopniu utrudnia rozwéj tej kategorii
turystyki (niepokojace jest ubywanie bazy agroturystycznej).

Rezultatem stanu zagospodarowania jest wielko$¢ ruchu turystycznego mierzonego liczbg
korzystajacych z obiektow noclegowych oraz niski wskaznik funkcji turystycznej. Ponadto
wykorzystanie bazy noclegowej jest na poziomie nizszym, niz w powiatach konkurencyjnych.
Istotng kwestig analizy przeprowadzonej w niniejszym opracowaniu byto sasiedztwo
i wspodtpraca z gminami osciennymi: Uniejowem, Goszczanowem i KoScielcem. Stwierdzono,
ze gminy te nie wptywajg w sposdb pozadany na wizerunek powiatu tureckiego.

Czesto powtarzanym podczas spotkan i warsztatéw argumentem bylo przytgczenie sie do
Uniejowa. Nalezy wyraznie podkresli¢, ze analiza wykazata catkowita odmiennosé rdzenia
gtéwnego produktu od produktéw, jakie moze zaoferowaé powiat turecki. Natomiast
w zakresie turystyki rowerowej, konnej, kulturowej, na obszarach przyrodniczych gmina ta
dysponuje konkurencyjnym potencjatem.

Analiza powiatdw konkurencyjnych objeta wszystkie powiaty sasiadujace z powiatem
tureckim, a takze powiaty betchatowski i zgbkowicki. Analiza ta pokazata stabg aktualng
konkurencyjno$¢ turystyczng obszaru, szczegdlnie w kontekscie powiatow: koninskiego
i betchatowskiego.

Analiza konkurencji miata réwniez na celu ocene zagospodarowania terenéw pokopalnianych
w powiecie tureckim i powiatach konkurencyjnych. Z analizy mozna wyciggna¢ wniosek, ze
powiaty te (w szczegdlnosci koninski i betchatowski) sg bardziej zaawansowane pod
wzgledem zagospodarowania terendéw pokopalnianych. Wykorzystaty réwniez szanse
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14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

w postaci $rodkdw unijnych dostepnych w perspektywie finansowej 2007-2013 na
stworzenie atrakcyjnej infrastruktury turystycznej i rekreacyjno-sportowej, w tym nad
zbiornikami wodnymi.

Cele niniejszej strategii majg pozwoli¢ na rozwigzanie zidentyfikowanych problemow,
niwelacje stabych stron, przy jednoczesnym wykorzystaniu szans pojawiajacych sie
w otoczeniu. Tg szansg bedg srodki unijne. Jest to ostatnia perspektywa umozliwiajgca
intensyfikacje rozwoju obszaru powiatu tureckiego, réwniez rozwoju turystycznego.
Najistotniejszg rekomendacja konczaca czesé¢ | niniejszego opracowania byto budowanie
w oparciu o potencjat kulturowy wyrdznialnych i konkurencyjnych produktéw turystycznych.
Zarekomendowane zostaty dwa produkty wiodace: , Tkane wioski tureckie” oraz , Tkacki Park
Kulturowy” (propozycje nazw mogg ulec modyfikacji stosownie do potrzeb na
poszczegdlnych etapach budowania produktéw turystycznych). Aby umozliwi¢ sukces
w budowaniu i wprowadzaniu na rynek tych produktéw, nalezy powotac zespoty projektowe
w ktdrych pracach wezma udziat réwniez eksperci zewnetrzni.

Opracowujgc produkty turystyczne dla powiatu tureckiego starano sie uwzglednié kluczowe
elementy potencjatu, co spowodowato, ze nie wszystkie potencjalnie przysztosciowe
produkty zostaty rozwiniete w tym dokumencie. Tak jest w przypadku skamieniatego lasu
i osady wczesnosredniowiecznej na terenie gminy Brudzew. Z uwagi na trwajgce badania
naukowe nie mozna jednak planowac rozwoju tych produktow.

Budowanie produktéw turystycznych i realizacja odpowiadajacych im projektéw wymaga
duzego zaangazowania lokalnej spotecznosci i budowania zespotéw interdyscyplinarnych,
ktore bedg pracowaé¢ nad przygotowaniem koncepcji realizacji, budowaniem
i wprowadzaniem produktdw na rynek.

Istotnym elementem strategii marketingowej produktu turystycznego byto opracowanie
zatozen koncepcji dystrybucji i sprzedazy produktow turystycznych oraz integracja dziatan
w zakresie promocji, informacji turystycznej i badan rynkowych. Dlatego zarekomendowane
zostato utworzenie Lokalnej Organizacji Turystycznej ,Krainy Tura” — Touroperatora
Lokalnego Ziemi Tureckiej”. Rekomendowane jest, aby organizacja ta petnita role
catosciowego koordynatora wszystkich produktéw turystycznych, jak réwniez uczestniczyta
w opracowaniu strategii promocji (kolejny punkt rekomendacji), jako gtéwny podmiot
realizujacy polityke promocyjng powiatu tureckiego.

Kolejnym krokiem wynikajgcym z niemniejszego opracowania powinno by¢ opracowanie
strategii promocji marki i produktu turystycznego, ktdra jest niezbednym narzedziem
stuzacych do realizacji zaplanowanych celéw strategicznych, w tym wykreowania wizerunku
marki powiatu i wypromowanie produktéw turystycznych zaproponowanych w dokumencie.
Analiza wykazata, ze powiat turecki jest marginalizowany pod wzgledem turystycznym
w polityce wojewddztwa wielkopolskiego, w szczegélnosci Wielkopolskiej Regionalnej
Organizacji Turystycznej. Rekomendowane jest podjecie dziatarnn lobbujgcych na szczeblu
regionalnym, w tym w zakresie uwzgledniania powiatu tureckiego w kolejnych edycjach
publikacji promocyjnych. Role takg powinna petni¢ Lokalna Organizacja Turystyczna ,Krainy
Tura” — Touroperator Lokalny Ziemi Tureckiej”.
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Wychodzac naprzeciw oczekiwaniom podmiotéw, ktdre beda zaangazowane w budowanie produktu
»,Pojezierze Turkowskie — woda i przyroda”, ponizej przedstawiono rekomendowane dziatania
w zakresie tworzenia tego pojezierze:

1. Woykorzystujagc dobre praktyki stosowane w powiecie koninskim nalezatoby zabiegaé
o pozyskanie $rodkdédw unijnych na rekultywacje terenéw pokopalnianych, nie tylko
w kierunku leSnym i wodnym.

2. Majac na wzgledzie, ze powiat koninski wyprzedzit w tym zakresie turecki o jedng
perspektywe programowania UE, nalezatoby poszukiwaé¢ nowatorskich rozwigzan, ktére nie
bedg kopiowa¢ zastosowanych rozwigzan, ale wskazywaé na nowe mozliwosci
zagospodarowania tych terenéw.

3. Przyjete kierunki rekultywacji terendw pokopalnianych KWB »Adamoéw”,
w powiecie tureckim nie preferujg przeksztatcen w celach rekreacyjnych, ale gminy, ktérych
dotyczy to zagadnienie, zamierzajg opracowaé w ramach projektu ,Partnerstwo lokalne na
rzecz rozwoju gospodarczego gmin powiatu tureckiego” plan zagospodarowania obszaréw
wykorzystywanych do eksploatacji zt6z wegla brunatnego.

4. Teoretycznie mozna zaplanowaé¢ zmiany, ktére doprowadzityby do zmiany kierunkow
rekultywacji. Na tych terenach (oprdcz zbiornikéw wodnych), mogtyby powstaé np. trasy do
down hill’'u lub najwiekszy w Polsce srodkowej ,Park Linowy TUR-a”. wzorem Kopalni Ztota w
Ztotym Stoku i Sredniowiecznego Parku Techniki mozna by stworzyé ,Muzeum Techniki
Wydobywczej Wegla Brunatnego”. Bytoby to jedyne tego typu muzeum w Polsce.

5. Dla rozwoju i sukcesu tego produktu konieczny jest rzeczywisty rozwdj ,Pojezierza
Turkowskiego”, czyli powstawanie nowych akwenéw wodnych na rekultywowanych terenach
pokopalnianych. Temu stuzy¢ ma zainicjowanie dziatan zwigzanych z wykreowaniem
produktu. Nalezy jednak mie¢ Swiadomosé, ze bedzie to proces diugotrwaty i moze sie
okazaé, ze nie bedzie mozliwe zbudowanie markowego produktu turystycznego ,Pojezierze
Turkowskie” do 2020 r., do kiedy zostato zaplanowane osiggniecie celdw strategicznych
niniejszej strategii.

6. Pierwszym rekomendowanym krokiem bedzie wypracowanie porozumienia pomiedzy
gminami na terenie ktérych znajdujg sie zbiorniki, Powiatem Tureckim i KWB , Adamoéw”
w zakresie stworzenia spdjnej koncepcji — zagospodarowania i promocji zbiornikdw.

Rekomendowane w strategii dziatania i zadania pozwolg na osiagniecie zaktadanych celéw, w tym
rozwoju turystyki, zwiekszania rozpoznawalnosci i w konsekwencji wzrostu ruchu turystycznego.
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Zatacznik nr 1 - zgtoszone uwagi do Strategii

Lp. Tres¢ uwagi Osoba Data Sposéb uwzglednienia
zglaszajaca zgloszenia
1 Str. 20 — nie ma uwzglednionych Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
imprez TUR-A jak chociazby Ciotek
odbywajace sie juz dwukrotnie — LGD Turkowska
Noc kupaty — impreza skupiajaca Unia Rozwoju
mieszkancow, wszystkich gmin T.U.R.
cztonkowskich LGD, co roku
odbywajaca sie w innej gminie, z
udziatem wszystkich zespotow!
Takze spektakle w scenerii lesnej
— Balladyna i Lilije
2 Str. 27 nie uwzgledniono chéru Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Joanny Gogulskiej — dyrygentki z Ciotek Zespot ,,Burdzewiacy” byt uwzgledniono w wersji
licznymi sukcesami, czy zespét LGD Turkowska dokumentu do konsultacji (7 punkt od géry w kategorii
Brudzewiacy — istnieje jeszcze (w Unia Rozwoju zespoty artystyczne).
tym wypadku zapewne kolezanka | T.U.R. Chor Joanny Gogulskiej — w uzgodnieniu z p. Gogulska
z GOK w Kolnicy — bedzie (rozmowa telefoniczna) dodalismy prowadzone przez
weryfikowac te informacje) nig chory.
3 Str. 29 — prosze o Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
doprecyzowanie miejsca Ciotek
zamieszkania W. Pietrzaka LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.
4 Str. 41 — stowarzyszenie Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
,Przystan” w rekreacji i sporcie — | Ciotek Stowarzyszenie ,,Przystan” zostato omytkowo
zweryfikowaliscie Panstwo to LGD Turkowska uwzglednione w spisie podmiotéw zajmujacych sie
dokfadnie? Unia Rozwoju sportem i rekreacja.
T.U.R.
5 Str. 43 — do niedawna mielismy Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
jako LGD informacje, ze Pani Ciotek Nie otrzymalismy informacji z gminy Wtadystawoéw,
Karaszewska zaprzestata LGD Turkowska jesli p. Karaszewska zaprzestata dziatalnosci, usuniemy
prowadzenia dziatalnosci Unia Rozwoju informacje o obiekcie z dokumentu. Informacje
agroturystycznej — prosze o T.U.R. weryfikowalismy osobiscie telefonicznie z wtascicielka.
zweryfikowanie, Wigwam nie jest Gospodarstwo Agroturystyczne ,Nad Rzeczky”
gospodarstwem dodano, a kategorie obiektéw zmieniono na
agroturystycznym. Jest jeszcze Gospodarstwa agroturystyczne i obiekty turystyki na
gospodarstwo —,,Nad rzeczka obszarach wiejskich (Wigwam jest obiektem turystyki
na obszarach wiejskich i w wiejskiej kategorii zdobywa
nagrody).
6 Str. 44 — brak imprez TUR-a Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Ciotek
LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.
7 Str. 49 Brak informacji o Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Turczynkach — tak waznej dla Ciotek Biorgc pod uwage przyjete kryteria (m.in. dostepnos¢
gminy Goszczandw LGD Turkowska dla turystéw) trudno Turczynki z Goszczanowa uznaé
Unia Rozwoju za atrakcje turystyczna. Dodana zostanie informacja o
T.U.R. Turczynkach z komentarzem, ze nie mozna zwiedzaé
krypty. Pani Magdalena Ciotek informowata nas, ze
sama miata problem z dostaniem sie do tej krypty by
zrobi¢ zdjecia.
8 Str. 56 — zastanawiam sie nad Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona

ujmowaniem w tabeli dotyczacej
odwiedzajgcych powiat —
mieszkarncdw powiatu, podczas
warsztatéw uczulani bylismy, ze

Ciotek

LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.

W tym przypadku jest to uzasadnione. Prosze
zauwazyg, ze tabela ta znajduje sie w czesci
analitycznej, dotyczacej stanu aktualnego. Ujecie
mieszkancow dotyczy oferty rekreacyjnej i sportowe;.
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nie mozemy ich zaliczy¢ jako
turystéw, w tym wypadku tym
bardziej do ,,odwiedzajgcych”
powiat

Analizujac komunikaty promocyjne gmin nalezy
stwierdzi¢, ze adresatem takiej oferty sg gtownie
mieszkancy. To jest stwierdzenie stanu faktycznego, co
zostato zresztg podkreslone przez Ecorys. Dla
zwiekszania czytelnosci dokonali$my doprecyzowania
brzemienia kategorii w tabeli: Turystyka rekreacyjna,
aktywna i specjalistyczna oraz rekreacja dla
mieszkancow.

9 Str. 61 — zastanawiam sie nad Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
tabelg, w kontekscie informaciji Ciotek Obiekty sakralne wymienione w tabeli 6 (4
wyniesionych ze spotkan z LGD Turkowska najwazniejsze koscioty: w Turku, Wyszynie,
Panstwem, tj. w odniesieniu do Unia Rozwoju Malanowie, Galewie) sg dostepne. Wprawdzie
duzej istotnosci np. obiektow T.U.R. dostepnosc¢ obiektow sakralnych potozonych poza
sakralnych, skoro w wiekszosci duzymi centrami ruchu turystycznego ma czesto
przypadkdw nie sg one ogdlnie ograniczong dostepnos¢, ale z uwagi na range
dostepne dla zwiedzajacych; obiektow, ich znaczenie i dostepnos¢ ich istotnosc
turystyczna zostata faktycznie oceniona jako duza.
Takiego zdania sg nasi eksperci, prof. Kruczek i dr
Banaszkiewicz.
10 Str. 64 Czy w zdaniu dot. aspiracji | Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
powiatu dotyczgcym utworzenia Ciotek Zdanie doprecyzowano nastepujaco:
pojezierza turkowskiego mowa o LGD Turkowska Taki wybdr jest uwarunkowany planami i aspiracjami
powiecie jako jednostce Unia Rozwoju Powiatu Tureckiego i gmin, na terenie ktdérych
administracyjnej czy obszarze? T.U.R. prowadzone s3g prace wydobywcze KWB ,Adaméw” w
zakresie stworzenia ,Pojezierza Turkowskiego” -
zespotu zbiornikdw pokopalnianych.
11 Str. 67 Btad stylistyczny—4i5 Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
wiersz od dotu) Ciotek Btad stylistyczny zostat poprawiony.
LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.
12 Str. 69 Czy 6 — dotyczy réwniez Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona

liczby swietlic — mysle, ze samych
Swietlic jest znacznie wiecej

Ciotek

LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.

Dane, ktére zostaty wykorzystane w analizie to
oficjalnie publikowane. Tak podaje Gtéwny Urzad
Statystyczny w Banku Danych Lokalnych na podstawie
informacji zebranych od wtasciwych instytucji. Jesli tak
podaje, trudno jest nam kwestionowac te dane.
Podajemy je z wskazaniem zrédta.

Analiza konkurencji oparta jest WYtACZNIE na danych
GUS i TO SA AKTUALNE DANE (za 2013 r. — GUS
publikuje takie dane raz na rok, a dane za 2014 r. bedg
dostepne dopiero w czerwcu 2015 r.). INFORMACIE O
SWIETLICACH ZAWARLISMY W INWENTARYZACJI DLA
KAZDEJ Z GMIN W OPARCIU O AKTUALNE DANE DOT.
PANSTWA POTENCJALU . Zaden z koordynatoréw —
przedstawicieli gmin nie wnosit w tym zakresie uwag.
Jesli opieramy analize na oficjalnie dostepnych i
poréwnywalnych danych (a tylko na takich mozna
oprzec taka analize, poniewaz jestesmy zobligowani
przedstawié¢ szczegdétowg inwentaryzacje opartg o
zaktualizowane dane TYLKO dla powiatu tureckiego, co
tez uczyniliémy w rozdziatach 1-7 czesci analiza i
diagnoza), nie ma podstaw, aby zamawiajgcy
kwestionowat oficjalne dane GUS zawarte w analizie
konkurencji — nie jest to ani btad, ani brak, ale
bezzasadna uwaga. Nie mozemy czesci analizy oprzec
na danych gmin, czesci na danych GUS, poniewaz bytby
to powazny btagd w metodzie analizy.

Analiza konkurencji w odniesieniu o informacji o
doméw, osrodkoéw kultury, klubéw i Swietli¢ w oparciu
o dane GUS pozostaje w niezmienionej formie,
poniewa? jest zgodna z danymi, jakie podaje instytucja
zobligowana prowadzi¢ sprawozdawczos¢ statystyczna
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(w tym przypadku formularz K-07).

Zamawiajacy chyba nie oczekuje od wykonawcy
fatszowania danych GUS, czy polemizowania z
nimi? Jesli uwaza Pani, ze informacja jest
nieprawdziwa, prosze zgtosic to d GUS, tylko prosze
pamietaé, ze informacje takg przekazujg do GUS
gminne instytucje kultury.

13 Str. 72 — tylko 4 obiekty Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
noclegowe w naszym powiecie? Ciotek Woyjasnienie takie samo, jak w poprzedniej uwadze.
LGD Turkowska Taka liczbe podaje Gtéwny Urzad Statystyczny w Banku
Unia Rozwoju Danych Lokalnych. Firma Ecorys w strategii rozwoju
T.U.R. obszaru funkcjonalnego w analizie dot. turystyki
rowniez podata informacje o 4 obiektach.
Woyjasnienie j.w., AKTUALNE DANE O BAZIE
NOCLEGOWEJ, ZEBRANE NA PODSTAWIE INFORMACII
Z GMIN, SA PRZEDSTAWIONE NA STR. 53, rozdziat 6.1.
Analiza konkurencji w odniesieniu do danych o
obiektach noclegowych w oparciu o aktualne dane
GUS za 2013 r. (na podstawie formularza KT-1)
pozostaje w rozdziale 10 w niezmienionej formie.
14 Str. 73 — 3 wiersz od dotu — czy Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
zdanie jest poprawne? Ciotek Btad stylistyczny zostat poprawiony.
LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.
15 Str. 82 i wiele innych czesto Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
pojawiajg sie zamiennie Ciotek Ustalone nazwy to: ziemia turecka, powiat turecki
okreslenia naszego obszaru — LGD Turkowska
kraina tura/ziemia tura — Unia Rozwoju
uwazam, ze powinnismy by¢ w T.U.R.
tym wzgledzie konsekwentni
16 str. 84 zawiera informacje, nt. Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
rdzenia produktu, uwazam, ze w Ciotek Na stronie 98 jest wyjasnienie, ze w opisie kazdego
dalszej czesci warto bytoby LGD Turkowska produktu znajduja sie: gtdbwna motywacja skorzystania
wskazag, co jest rdzeniem Unia Rozwoju z produktu (rdzen produktu), opis cech, doswiadczen i
produktu, produktem T.U.R. korzysci funkcjonalnych, emocjonalnych i
rozszerzonym etc. w przypadku symbolicznych zwigzanych z produktem (poziom
naszych produktow; rzeczywisty i poszerzony produktu).
W przypadku kazdego produktu zostata wskazana
gtéwna motywacja (rdzen), produkt rzeczywisty
(zapewnienie podstawowych ustug umozliwiajacych
realizacje korzysci funkcjonalnych). Natomiast
propozycje produktu poszerzonego zostaty zawarte w
nowych propozycjach dla produktu. Taka struktura
produktéw wyczerpuje zakres uwagi i zostata
zatwierdzona przez eksperta merytorycznego
opracowania, prof. Kruczka.
17 str. 99 zwracat juz wczesniej Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona

uwage, ze nazwa ,tkane wioski”
nie jest adekwatna do specyfiki
wiekszosci rekomendowanych
wiosek. Moze warto zmienic
nazwe na swojskie wioski, skoro
liderem w tym wypadku miataby
by¢ LGD?

Ciotek

LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.

W odpowiedzi na watpliwos¢ p. Magdaleny Ciotek z
13.02 wyjasnialismy, ze Tkane wioski —ta nazwa ma
by¢ mottem przewodnim, nie chodzi tylko o wioski
tkackie. Tkane, jak tkana opowie$¢ o Ziemi
Turkowskiej, umiejetnosciach, aktywnosciach,
tradycjach i folklorze tutejszych mieszkancow. Tutaj
nie chodzi o brak adekwatnosci, lecz o nazwe, ktéra
(jak wyjasnialismy) bedzie korespondowac z
produktem , Tkacki Park Kulturowy”, poniewaz
produkty te (jak ttumaczyliSmy podczas spotkania 9.02)
majg sie nawzajem uzupetniad. Jesli jest jednak wola
pomimo tego zmiany nazwy, mozemy to zrobic.
Prosimy o potwierdzenie zmiany nazwy produktu z
,Tkane wioski” na ,Swojskie wioski”.
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24.03 (po okreslonym w umowie terminie zgtaszania
bteddw i nieprawidtowosci) wptyneta uwaga
nastepujacej tresci:

,,Skoro ja mam decydowac (bo tak to zrozumiatam) —
proponuje ,Wioski Tradycji”

Po sprawdzeniu udzielilismy 25.03 nastepujacej
odpowiedzi:

Niestety, proponowana przez Panig nazwa “Wioski
Tradycji” juz istnieje i jest nazwg duzego,
miedzynarodowego projektu adresowanego do LGD, w
ktorym moga uczestniczy¢ réwniez beneficjenci z
Polski.

W zwigzku z tym nie mozemy zmienic¢ nazwy na
oczekiwang, poniewaz oznaczatoby to naruszenie praw
autora koncepcji.

Pozostajemy wiec przy propozycji nazwy “Tkane
Wioski”.

18 str. 101 weryfikowaliscie Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
doktadnie Panstwo informacje, ze | Ciotek Wioski tematyczne sg obecnie bardzo popularng forma
na terenie wojewodztw — LGD Turkowska aktywizacji spotecznosci na obszarach wiejskich, co
Wielkopolskiego i todzkiego nie Unia Rozwoju wykazujemy w operacyjnej czesci dokumentu.
ma wiosek tematycznych? T.U.R. Istnienie, badz brak istnienia wiosek tematycznych w
wojewddztwach wielkopolskim i tédzkim nie s istotne
z punktu tworzenia tego produktu w powiecie
tureckim: tutaj takiego produktu nie ma i jest on
potrzebny, poniewaz pozwoli jednoczesnie realizowac
cele turystyczne, spoteczne, edukacyjne i integracyjne.
Takich wiosek, jakie proponujemy, nie ma.
Dokonalismy weryfikacji, czy s i (jak napisaliSmy w
uzasadnieniu uwagi) nie ma (takich wiosek, jak
proponujemy w strategii).
19 Str. 105 wydaje mi sie Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
bezzasadnym ujmowanie w Ciotek Wioske wiatru — ogréd wiatru uwzgledniono w
Tkackim Parku Kulturowym — LGD Turkowska wioskach tematycznych.
ogrodu wiatru — nie pasuje mi on Unia Rozwoju
w tym miejscu — tematycznie, czy | T.U.R.
nie lepiej bytoby zawrze¢ go w
wioskach tematycznych?
20 Str. 112 — Klub Jezdziecki HEAA — | Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
z Turku? Ciotek W Turku przy ul. Zdrojki Prawe 63A dziata Klub
LGD Turkowska Jezdziecki HEAA - www.heaa.pl/kontakt.html
Unia Rozwoju
T.U.R. Piszemy o klubie, a nie stadninie, a siedziba rejestrowa
— NIE BIURO klubu jest taka, jak podalismy (natomiast
informacja o stadninie jest w bazie towarzyszgcej w
punkcie 1.6.2. Turystyczna baza towarzyszaca jest
Stadnina Koni HEAA w Zdzarach, Stadnine Koni HEAA
w Zdzarach dodali$my réwniez na str. 112 2
produktach gminy Kaweczyn). Zresztg gmina miejska
Turek w uwagach do inwentaryzacji zaakceptowata
Klub Jezdziecki HEAA w Turku i taka informacja istnieje
na stronie internetowej Miasta w wykazie klubéw
sportowych. Informacja pozostaje strategii w takiej
formie, w jakiem podalismy, poniewa? jest zgodna ze
stanem faktycznym.
21 Str. 113-116 Brakuje mi tez w Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga cze$ciowo uwzgledniona

opracowaniu czesci, dotyczacej
terendéw pokopalnianych,
uwarunkowan prawnych,
rekomendacji dziatarn w zakresie
tworzenia pojezierza. Moim
zdaniem zbiornik Dobra i

Ciotek

LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.

Strategia marketingowa produktu turystycznego nie
jest dokumentem, ktéry moze i powinien zawiera¢ w
swojej tresci uwarunkowania prawne dot. terenéw
pokopalnianych oraz rekomendacje w zakresie jego
tworzenia w kontekscie zagospodarowania
przestrzennego. Nie stanowi to w zadnym razie
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Przykona — to za mato, by
nazywac nas Pojezierzem
Tureckim.

elementu analizy marketingowej. To jest zupetnie inny
rodzaj ekspertyzy, ktéry moze by¢ ew. czescig strategii
rozwoju (w tym strategii rozwoju turystyki, jesli ma na
tych eremach by¢ realizowana funkcja turystyczna).
Taka ekspertyza wymaga zupetnie innych kompetencji,
niz w przypadku osoby, ktéra pracowata w naszym
zespole jako specjalista ds. terendw pokopalnianych.
Zgodnie z opisem przedmiotu zamodwienia i podziatem
kompetencji przekazanym na etapie ubiegania sie o
zamdwienie wskazaliSmy, ze specjalista ten bedzie
zajmowac sie oceng warunkdéw srodowiska
przyrodniczego i dostepnoscig do niego, rowniez w
kontekscie terendw pokopalnianych oraz analizg
benchmarkingowg rozwigzan w zakresie marketingu
produktu zastosowanych na innych terenach
pokopalnianych. Analizy takie zostaty zawarte w
dokumencie strategii.

Ponadto z opisu przedmiotu zamowienia nie wynika,
ze jednym z punktow strategii ma by¢ oczekiwana
ekspertyza wraz z rekomendacjami. Rekomendacje
wstepne dot. zagospodarowania terenow
pokopalnianych znajdujg sie w dokumencie (m.in.
podjecie negocjacji z KWB ,,Adamoéw” w zakresie
zmiany kierunkéw zagospodarowania z rolnego,
lesnego i wodnego na rekreacyjny, wsparcia przez
firme prac zwigzanych z tworzeniem infrastruktury
rekreacyjnej i sportowej, np. downhill, scianki
wspinaczkowe). Rekomendacje te mozemy
wyeksponowac na koncu opracowania, aby byty lepiej
dostrzegalne.

Dwa zbiorniki to niekoniecznie za mato, aby méwic o
Pojezierzu Tureckim: w powiecie nyskim Gérskie
Pojezierze tworzg dwa zbiorniki, Pojezierze Gizyckie tez
w zasadzie tworzg dwa jeziora. W przypadku powiatu
tureckiego zbiornik w gminie Wtadystawoéw juz jest
napetniany wodga. Kwestia jego zagospodarowania jest
poza zakresem przygotowywanego przez nas
dokumentu i wymaga raczej kompetencji w zakresie
planowania przestrzennego.

22 Str. 117 — ryzykowne logo, Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
batabym sie zarzutu ze strony Ciotek Grafika zostanie usunieta.
mleczarni, wykorzystywania ich LGD Turkowska
zastrzezonego znaku graficznego; | Unia Rozwoju

T.U.R.

23 Str. 125 — nazbyt ogdlne Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga uwzgledniona
propozycje — prosze o podanie Ciotek Rozdziat o promocji zostanie dopracowany.
przyktaddéw (jakich regionalnych, LGD Turkowska
specjalistycznych medidw; jakie Unia Rozwoju
targi; telewizja internetowa — T.U.R.
jaka, etc.)

24 Str. 148 logo — ukfad graficzny — Pani Magdalena | 12.03.2015 Uwaga czesciowo uwzgledniona

tak, kolorystyka — bez wyrazu,
zielen z szaroscig niekoniecznie
bedzie widoczna i wyrazista z
punktu widzenia
marketingowego. réwnie dobrze
moglibysmy zielen zastgpic¢
czerwienia (ceglang), wowczas
nawigzywac bedzie do herbu
miasta, dodatkowo mocno
akcentowana — prosze o
propozycje zaproponowanej
przeze mnie kolorystyki.

Ciotek

LGD Turkowska
Unia Rozwoju
T.U.R.

Widocznos$é i wyrazistos¢ z marketingowego punktu
widzenia nie ma nic wspdlnego z czerwienia. Biorgc
pod uwage forme znaku (rogi, kojarzone z sitg, energia)
,podkrecanie” znaku czerwienig (niezaleznie od
odcienia) nie jest uzasadnione i korzystne. To bytoby
,krzyczenie” kolorem i statoby w sprzecznosci z
cechami wizerunkowymi przypisanymi marce i
produktom turystycznym i wprowadzatoby dysonans
komunikacyjny (pokazujemy, ze powiat turecki jest
spokojny, sielski, wiejski, bogaty w tereny zielone,
silny, ale sitag wewnetrzng, o bogatym, lecz nie
narzucajacym sie potencjale spotecznym i
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kulturowym). Tymczasem czerwone rogi wyrazaja
poped (rowniez seksualny), agresje, niepokdj,
niepohamowanie. Jednym stowem cechy, ktérych
prézno szukac¢ w koncepcji marki powiatu i produktach
turystycznych. Oczekiwanie takiej kolorystyki stawia
pod znakiem wiarygodnosci i spdjnosci catg strategie,
szczegOlnie w odniesieniu do produktow
turystycznych, ktére byty znane od 6.02 i
zaakceptowane. Dla takiej kolorystyki logo nie
znajdziemy uzasadnienia w strategii. Grafik
projektujacy znak, Pani Maria Torbe, jest specjalistka,
ktora trafnie dobrata forme i kolorystyke znaku do
przekazu zawartego w marce i charakterystyki
produktéw turystycznych.

JestesSmy na stanowisku pozostawienia kolorystyki
wyrdznika graficznego (zielen). Mozna natomiast
zastanawiac sie nad zmiang kolorystyki logotypu z
szarego na czarny (ew. niebieski).

Zleciliscie Panstwo prace specjalistom, a teraz
podwazacie naszg opinie z oczekiwaniem
wprowadzenia uwagi ingerujecie w integralnosc i
spojnos¢ koncepcji, ktdra jest w swojej istocie dzietem.
Podtrzymujemy nasze stanowisko i nie mozemy
zmienic¢ kolorystyki logo na oczekiwang, poniewaz jest
ona w istotnym stopniu niezgodna z koncepcjg
strategiczna, w tym zaakceptowanymi markowymi
produktami turystycznymi. Jak powiedziatam Pani
Agnieszce po konferencji 20.03, zawrzemy w strategii
informacje, ze mozecie Panstwo po catkowitym
przejeciu praw autorskich (tj. po zaptacie naszego
wynagrodzenia, poniewaz przejecie przez
zamawiajgcego praw autorskim jest zawarte w
wynagrodzeniu) modyfikowac znak, stosownie do
potrzeb i zasugerujemy rozwigzania. Natomiast w
strategii pozostaje logo w takiej postaci, jakie
zaproponowata na wyrazne i spetnione zyczenie p.
Ciotek - p. Torbe (logo turystyczne zgodne z koncepcija
strategiczng).

25 Str. 19 — parki patacowe i Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
dworskie, wpisane do rejestru Skotarek Park jest na terenie gminy Przykona.
zabytkéw — park w Zeroniczkach Gmina Turek
nie jest na terenie gminy Turek.

26 Str. 16 — mogita zotnierzy Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Wermachtu w Dabrowej z 1945r Skotarek Whpis zostat usuniety.

— nie ma takiej miejscowosci w Gmina Turek
gminie Turek.

27 Str. 19 — 1.5 Walory Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
specjalistyczne — Zdanie Skotarek Zdanie zostato poprawione.
zaczynajace sie “ W kontekscie Gmina Turek
waloréw... zdanie chyba
nieskoriczone.

28 Str. 24 — literéwki — Turystyczna Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga czesciowo uwzgledniona

baza towarzyszaca — Zespdt boisk
przy Zespole Szkolno
Gimnazjalnym w Brudzewie.
Proponujemy zapisac réwniez:

— Miejsce rekreacyjno-
wypoczynkowe w m. Grabieniec,
- Sala sportowa w m. Stodkéw
wraz z kompleksem boisk

- Boiska sportowe w m. Cisew,
Zuki.

Skotarek
Gmina Turek

Szczego6towa inwentaryzacja obiektéw znajdujacych sie
na terenach poszczegdlnych gmin zostata wykonana w
dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
zawiera te obiekty i imprezy, ktore s3 istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w koricowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktérych
moga korzystad turysci. Do takich nie nalezg szkolne
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boiska sportowe, sale sportowe, place zabaw, ktére
zostaty usuniete z inwentaryzacji w strategii.
Dodane zostanie natomiast Miejsce rekreacyjno-
wypoczynkowe w m. Grabieniec.

29 Str.26 - proponujemy dopisac — Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga nie uwzgledniona
Uczniowski Klub Sportowy Skotarek Szczego6towa inwentaryzacja obiektéw znajdujgcych sie
“SPRINTER” Gmina Turek na terenach poszczegolnych gmin zostata wykonana w
dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
zawiera te obiekty i imprezy, ktore sg istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w koricowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktérych
moga korzystad turysci. Dlatego nie uwzgledniono
zadnego z uczniowskich klubéw sportowych.
30 Str. 27 — Zespoly artystyczne — nie | Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
ma zespotu Szadowiacy, jest Skotarek Wopis zostat poprawiony
zespot ludowy “Kalinowiacy” Gmina Turek
31 Str. 20§ 42 — Turystyka konna — Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
proponujemy zapisa¢ Otwarte Skotarek Imprezy dodano
Zawody w Skokach przez Gmina Turek
przeszkody,
Otwarte Zawody w Powozeniu
Zaprzegami Konnymi Gminy
Turek.
32 Str. 43 — Gospodarstwa Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
agroturystyczne — proponujemy Skotarek Gospodarstwo dodano
zapisa¢ — Agroturystyka ‘Nad Gmina Turek
rzeczka” Kowale Ksieze
33 Str. 51i 52 — Baza noclegowa — Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
proponujemy zapisa¢ Gmina Skotarek Obiekty dodano
Turek: Gmina Turek
Zajazd Europejski - miejsc — 45
Hotel Monaco - 20
Zajazd Hacjenda — noclegi
pracownicze — 20
- Baza gastronomiczna - w
obiektach noclegowych
- Bar “As” — Stodkow Kolonia
34 Str. 61 — wykresli¢c —w Gminie Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Turek — Stadnine Koni “Marklin” Skotarek Obiekt usunieto
Gmina Turek
35 Literowki w tekscie Pani Katarzyna 17.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Skotarek Imprezy dodano
Gmina Turek
36 Str. 9 parki patacowe i dworskie Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
brak zespotu dworsko — Tomczyk Obiekty dodano
patacowego w Zdzarach Gmina
Kaweczyn
37 Str. 13 kosciot w Tokarach Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
powinna by¢ nazwa $w. Andrzeja | Tomczyk Wohis zostat poprawiony
Apostota Gmina
Kaweczyn
38 Str. 14 brak zapisu o zabytkach Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
ruchowych w Kosciele w Kowlach | Tomczyk Obiekty dodano
Panskich i Tokarach Pierwszych Gmina
Kaweczyn
39 Str. 24  turystyczna baza brak | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga nie uwzgledniona
zapiséw odnosnie boisk: Tomczyk Szczego6towa inwentaryzacja obiektow znajdujgcych sie
- boisko  wielofunkcyjne w | Gmina na terenach poszczegdlnych gmin zostata wykonana w
Kowalach Panskich Kaweczyn dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
- boisko  wielofunkcyjne w Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
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Tokarach Pierwszych

- boisko  wielofunkcyjne w
Kaweczynie

- Orlik w Kaweczynie

- plac rekreacyjno— sportowy z
boiskiem do pitki noinej w
Kaweczynie

- boisko gminne do pitki noznej w
Tokarach Pierwszych

zawiera te obiekty i imprezy, ktore s3 istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w korncowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktérych
moga korzystad turysci. Do takich nie nalezg szkolne
boiska sportowe, Orliki, sale sportowe, place zabaw,
ktore zostaty usuniete z inwentaryzacji w strategii.

40 Str. 25 brak wymienionego klubu | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
GKS Orzet Kaweczyn Tomczyk Klub dodano
Gmina
Kaweczyn
41 Str. 26 brak  wymienionej | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Biblioteki Publicznej w Kowalach | Tomczyk Obiekt dodano
Panskich i fili w Tokarach | Gmina
Pierwszych Kaweczyn
42 Str. 27 brak  wymienionej | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Orkiestry Detej dziatajacej przy | Tomczyk Obiekt dodano
OSP w Tokarach Pierwszych Gmina
Kaweczyn
43 Str. 38 brak wymienionego | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona czeSciowo
kosciota w Tokarach Pierwszych i | Tomczyk Szczegotowa inwentaryzacja obiektow znajdujacych sie
Kowalach Parskich Gmina na terenach poszczegdlnych gmin zostata wykonana w
Kaweczyn dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
zawiera te obiekty i imprezy, ktére sg istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w koricowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktdrych
mogg korzystac turysci. W tym przypadku byty to
obiekty ujete w waloryzacji znajdujacej sie na portalu
turystykakulturowa.org, weryfikowanej przez zespot
ekspertéw.
Kosciét zostat uwzgledniony w inwentaryzacji, w
pierwszym rozdziale, w walorach antropogenicznych
44 Str. 41 nie ma wspomnianych | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
szlakdbw rowerowych z gminy | Tomczyk Obiekt dodano.
Kaweczyn Gmina
Kaweczyn
45 Str. 42 brakuje dwéch szlakéw | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
konnych facznikowych ,Ktusem | Tomczyk Obiekt dodano
na szage” i ,Z rusztem pod | Gmina
Chocimiem” Kaweczyn
46 Str. 42 brak wymienionej Stajni | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Pafstwa Grudzifiskich w Zdzarach | Tomczyk Obiekt dodano
Gmina
Kaweczyn
47 Str. 21,44, 98 i 99 na gminie | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Kaweczyn nie ma juz Swieta | Tomczyk Impreze usunieto
Pieczonego ziemniaka od kilku lat | Gmina
sie nie odbywa Kaweczyn
48 Str. 109 Co wyrdznia produkt | Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
powinno by¢: ..... na terenie 26 | Tomczyk Whis zostat poprawiony
wsi gminy Kaweczyn Gmina
Kaweczyn
49 Str. 111 LGD ma inng nazwe Pani Elzbieta 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Tomczyk Wopis zostat poprawiony
Gmina
Kaweczyn
50 str. 20-21 Ewa Dygas 19.03.2015 Uwaga czesciowo uwzgledniona

nie zostaty przedstawione

Gmina Przykona

Szczegobtowa inwentaryzacja obiektow znajdujgcych sie
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imprezy cykliczne z  Gminy
Przykona, w gminie Przykona
organizowane s3 imprezy
cykliczne tj.
1.Powiatowy Przeglad Twérczosci
Katolickiej,

2. Festyn Rodzinny “Smulsko”,
3.Rajd Rowerowy Szlakiem Gminy
Przykona,

4.Powiatowy Konkurs
Recytatorski Twdrczosci Jana
Pawta ll,

5.Regaty zeglarskie o Puchar
Wdjta Gminy,

6.Turniej Druzyn Soteckich o
Puchar Woijta,

7.Zawody wedkarskie na
Zbiorniku Przykona.

na terenach poszczegdlnych gmin zostata wykonana w
dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
zawiera te obiekty i imprezy, ktére sg istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w korncowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktdrych
moga korzystad turysci.

Dodano: Regaty zeglarskie o Puchar Wojta Gminy i
Zawody wedkarskie na Zbiorniku Przykona, jako
istotne dla rozwoju turystyki wodnej w imprezach
turystycznych oraz Powiatowy Konkurs Recytatorski
Tworczosci Jana Pawta Il w imprezach kulturalnych
(impreza o znaczeniu powiatowym, a w wykazie
ujmowano imprezy 0 CO hajmniej znaczeniu
powiatowym, zrezygnowano z gminnych i niszowych).

51 str. 24-25 Ewa Dygas 19.03.2015 Uwaga nie uwzgledniona
Turystyczna baza towarzyszaca Gmina Przykona Szczegbtowa inwentaryzacja obiektéw znajdujacych sie
Brak informacji na temat boisk na terenach poszczegolnych gmin zostata wykonana w
sportowych, placow zabaw, hal dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
sportowych z terenu Gminy Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
Przykona. Informacje przestatam zawiera te obiekty i imprezy, ktore sg istotne z punktu
Panstwu w dniu 4 lutego 2015r. widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
w dokumencie inwentaryzacji. tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w korncowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktérych
mogg korzystac turysci. Do takich nie nalezg szkolne
boiska sportowe, Orliki, sale sportowe, place zabaw,
ktore zostaty usuniete z inwentaryzacji w strategii.
52 str. 25 zapis: infrastruktura wokoét | Ewa Dygas 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Zbiornika rozwija sie dynamicznie | Gmina Przykona Niejasny zapis usunigto
i zwigzana jest z dziatalnoscia
0s6b , ktdre zakupity dziatki i
inwestujg w bezposrednim
sgsiedztwie zbiornika — jest
niejasny
Gmina Przykona uzbroita tereny
rekreacyjne nad zbiornikiem w
infrastrukture techniczna tj. sie¢
wodociggowa, kanalizacyjna,
parkingi i drogi oraz to co
Panstwo przedstawiacie w
dokumencie
53 str. 40 co oznacza zapis: Ewa Dygas 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Najwieksze ograniczenia Gmina Przykona Zdanie doprecyzowano
dotyczace turystyki wodne;j:
infrastruktura ......
W okresie zimowym Zbiornik
Wodny Przykona
wykorzystywany jest przez
wedkarzy oraz stowarzyszenie
“Mors Turek”, ktére organizuje w
okresie zimowym kapiele w
zbiorniku.
54 str. 42 Turystyka konna Ewa Dygas 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Brak szlaku konnego “Brunatna Gmina Przykona Szlak dodany
Sciezka” (Gminy Przykona)
informacja podana w
inwentaryzacji w dniu 4 luty
2015r.
55 str. 44 Najwazniejsze imprezy Ewa Dygas 19.03.2015 Uwaga nie uwzgledniona
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kulturalne na obszarach
wiejskich:

brak informacji o Gminie
Przykona

Powiatowy Przeglad Twdrczosci
Katolickiej,

2. Festyn Rodzinny “Smulsko”,
3. Rajd Rowerowy Szlakiem
Gminy Przykona,

4. Powiatowy Konkurs
Recytatorski Twdrczosci Jana
Pawta ll,

5. Turniej Druzyn Soteckich o
Puchar Wijta,

Gmina Przykona

Z wykazu imprez jasno wynika, ze sg to imprezy dot.
folkloru i tradycji obszaru powiatu tureckiego.
Zgtoszone w uwadze imprezy w opinii ekspertow nie
spetniaja tego kryterium, dlatego nie mogg zostaé
uwzglednione w tym miejscu.

56 W dokumencie powtarza sie Ewa Dygas 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
nazwa Zbiornik Dobra np. na str Gmina Przykona Wopis zostat poprawiony
56 a nie ma takiego zbiornika
57 Str. 18 Zbiornik Przykona ma Ewa Dygas 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
wielko$¢ 135 ha, natomiast Gmina Przykona Wopis zostat poprawiony
podana przez Panstwa wielkos¢
73,51 to wielkos¢ terenow wokét
zbiornika,
nad zbiornikiem w okresie letnim
jest wyznaczone strzezone
miejsce do kapieli, a nie
kapielisko strzezone.
58 strona 37 —rysunek nr 5 jest Magdalena 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
mato czytelny — nalezatoby Drézdz Wydruk miat charakter roboczy.
poprawic albo jako$¢ rysunku Gmina
albo jakos¢ wydruku (jakosc Malanéw
wydruku odnosi sie do catego
opracowania — ale zaktadajac ze
firma miata na uwadze fakt, iz
beda konieczne korekty chwilowo
nie jest to duzy problem)
59 Str. 52 ( oraz inne) restauracja Magdalena 19.03.2015 Uwaga uwzgledniona
,Vagabunda” na terenie gminy Drézdz Wopis zostat poprawiony
Malanéw nie istnieje, wydaje sie Gmina
ze autorowi chodzito o Malanéw
restauracje ,Cuda Wianki”.
60 Str. 8 Brak Pokrzywicy tukasz 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Marciniak Wopis zostat poprawiony
Gmina
Tuliszkédw

61 Str. 9 Brak parku w Pietnie tukasz 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Marciniak Wohis zostat poprawiony
Gmina
Tuliszkéw

62 Str. 14 Brak: Cmentarze tukasz 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
ewangelicko augsburskie w Marciniak Wohis zostat poprawiony
Gadowskich Holendrach, Gmina
Smaszewie, Kircholm w kepinie, Tuliszkéw
Wielopole z XIX wieku
Cmentarz zydowski kirkut w
Tuliszkowie

63 Str. 14 Brak wiatrakéw kozlakéw tukasz 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
w gminie Tuliszkow Marciniak Wopis zostat poprawiony

Gmina
Tuliszkdw

64 Str. 16 Brak 3 parkow w tukasz 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
zespotach folwarcznych w gminie | Marciniak Whis zostat poprawiony
Tuliszkéw Gmina

Tuliszkdw
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65

Str. 17 Brak
4 leje po rakietach V1z1944r.,
aktualnie stawy

tukasz
Marciniak
Gmina
Tuliszkow

20.03.2015

Uwaga uwzgledniona
Whpis zostat poprawiony

66

Str. 24
Imprezy w gminnie Tuliszkdw

tukasz
Marciniak
Gmina
Tuliszkow

20.03.2015

Uwaga uwzgledniona czesciowo

Usunieto Rajd Bursztynowy

Sportowy sierpien w gminie Tuliszkdw jest imprezg o
charakterze lokalnym, gminnym, natomiast w
inwentaryzacji cyklicznym imprez sportowych w
strategii autorzy uwzglednili jedynie te, ktére uznali za
najwazniejsze, ktére majg charakter co najmniej
powiatowy.

67

Str. 23 W wykazie hoteli brakuje
Restauracja Metoera w
Tuliszkowie (20 miejsc)

tukasz
Marciniak
Gmina
Tuliszkéw

20.03.2015

Uwaga nie uwzgledniona

W tekscie poprzedzajagcym wypunktowanie obiektow
pisze, ze chodzi wytgcznie o obiekty znajdujace sie w
ewidencji urzedu marszatkowskiego, zaszeregowane
zgodnie z zatgcznikiem nr 2 do Ustawy o ustugach
turystycznych. Wymieniony obiekt nie znajduje sie w
tej ewidencji, dlatego nie moze zosta¢ uwzgledniony.

68

Str. 25
Infrastruktura towarzyszaca w
gminie Tuliszkéw

tukasz
Marciniak
Gmina
Tuliszkow

20.03.2015

Uwaga uwzgledniona czesciowo

Szczegbtowa inwentaryzacja obiektow znajdujgcych sie
na terenach poszczegolnych gmin zostata wykonana w
dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
zawiera te obiekty i imprezy, ktore sg istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w koricowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktérych
mogg korzystac turysci. Do takich nie nalezg szkolne
boiska sportowe, Orliki, sale i hale sportowe, place
zabaw, ktdre zostaty usuniete z inwentaryzacji w
strategii. Uwzgledniono natomiast boisko do siatkowki
plazowe;j.

69

Str. 26
Kluby sportowe w gminie
Tuliszkéw

tukasz
Marciniak
Gmina
Tuliszkow

20.03.2015

Uwaga uwzgledniona czesciowo

Szczegotowa inwentaryzacja obiektow znajdujgcych sie
na terenach poszczegdlnych gmin zostata wykonana w
dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
zawiera te obiekty i imprezy, ktére s3 istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w koricowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktérych
moga korzystad turysci. Dlatego nie uwzgledniono
zadnego z uczniowskich klubéw sportowych.
Uwzgledniono  natomiast ~ WIELKOPOLSKI  KLUB
SPORTOW WALKI.

70

Str. 40
Cmentarze w gminie Tuliszkéw

tukasz
Marciniak
Gmina
Tuliszkow

20.03.2015

Uwaga uwzgledniona czesciowo

Szczego6towa inwentaryzacja obiektéw znajdujacych sie
na terenach poszczegdlnych gmin zostata wykonana w
dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
zawiera te obiekty i imprezy, ktére s3 istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w koricowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktérych
moga korzystad turysci. W tym przypadku na stronie
40 znalazly sie tylko obiekty wymienione w waloryzacji
p. Stefanskiej. Natomiast wymienione cmentarze
uwzgledniono na str. 14

71

Str. 41 ,,Nordic Walking Park” — 3

tukasz

20.03.2015

Uwaga nie uwzgledniona
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szlaki piesze na terenie gminy | Marciniak Szczego6towa inwentaryzacja obiektéw znajdujgcych sie
Tuliszkéw Gmina na terenach poszczegdlnych gmin zostata wykonana w
Tuliszkow dokumentach przygotowanych dla kazdej z gmin.
Inwentaryzacja znajdujaca sie w strategii dla powiatu
zawiera te obiekty i imprezy, ktore sg istotne z punktu
widzenia generowania ruchu turystycznego w powiecie
tureckim. Autorzy strategii dokonali selekcji i w
inwentaryzacji znajdujacej sie w koricowym
dokumencie uwzglednili tylko najwazniejsze, z ktérych
moga korzystad turysci. W tym przypadku
uwzgledniono szlaki i obiekty o znaczeniu
ponadgminnym.
72 Str. 43 Trasy rowerowe tukasz 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Marciniak Wopis zostat poprawiony
Gmina
Tuliszkéw
73 Str. 43 Stawy rybne (hodowlane) tukasz 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Marciniak Wopis zostat poprawiony
Gmina
Tuliszkdw
74 Str. 7 dodaé podpunkt: Wzgdrza | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Tuliszkowskie  143,8m  n.p.m. | Dtoniak Wopis zostat uzupetniony
gmina Tuliszkéw Miasto Turek
75 Str. 7 Pomiedzy dnem doliny | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Warty Topiec we wsi Fury Kuny — | Dfoniak Wopis zostat poprawiony
86;5 88,4 m n.p.m. (dot. Powiatu | Miasto Turek
tureckiego), a najwyzszym
punktem Watu Malanowskiego,
kulminacja Wysoczyzny Tureckiej
we wsi Czachulec — 193 192 m
n.p.m.
76 Str. 12 szczegdlnie cennym | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
pomnikiem przyrody jest dab | Dtoniak Wopis zostat poprawiony
szyputkowy w Kotwasicach — | Miasto Turek
doda¢ najgrubsze drzewo
wschodniej Wielkopolski
77 str. 16 skresli¢ caty ostatni tiret — | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
osadnik wod brunatnych ....... — Dtoniak Wopis zostat poprawiony
Uwaga! obecnie teren osuszony/ Miasto Turek
rekultywacja lesna
78 str. 17 W walorach tradycyjnej Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
kultury ludowej do ostatniego Dtoniak Wpis zostat uzupetniony
punktu dopisa¢ — Zespot Miasto Turek
,Brudzewiacy” z Brudzewa
79 Str. 18 wers 8-10 - (...) Podobnie, | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
jak w przypadku 9 szlakéw Dtfoniak Wpis zostat uzupetniony
konnych na terenie gminy Miasto Turek
Kaweczyn..... dopisa¢ Szlak Konny
»Podkuta Széstka” w gminie
Tuliszkéw
80 Str. 18 wers 13 - (...) Dodatkowo Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
wschodnimi obrzezami powiatu Dtoniak Wpis zostat uzupetniony
prowadzi Nadwarcianski Szlak Miasto Turek
Rowerowy o charakterze
miedzyregionalnym, a
zachodnimi - Szlak Bursztynowy,
tez o charakterze
miedzyregionalnym
81 Str. 18 Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
wers 26 - dopisac do: (Uniejowski | Dtoniak Whis zostat uzupetniony

obszar Chronionego Krajobrazu,
Natura 2000 Dolina Srodkowej
Warty, Nadwarciarski OCHK)

Miasto Turek
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82 Str. 18 wers 29 - przydatnos¢ woéd | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
do kapieli i uprawiania sportow Dtoniak Whpis sprawdzony, podane zrdédto aktualne, wg stanu
wodnych..... Czystos¢ wod Miasto Turek na potowe 2014 r.
Zbiornika Jeziorsko...., za$
Przykona- bardzo dobra (obecnie
prawdopodobnie Il klasa
czystosci — do sprawdzenia)

83 Str. 18 2 wers od dotu - Zbiornik Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Przykona ma wielkos$¢ 73,51 139 Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
ha Miasto Turek

84 2 wers od dotu - Zbiornik Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Przykona ma wielkos$¢ 73,51 139 Dtfoniak Wopis zostat poprawiony, Gmina Przykona
ha Miasto Turek zweryfikowata wielkos$¢ na 135 ha i tak zostato

poprawione

85 Str. 19 wyrazenie: jak réwniez - Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
15 wers od gory — zdanie Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
nieskoriczone? Miasto Turek

86 Str. 19 osadnik przy hatdzie Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Jeziorko - osadnik Bartkowka Dtoniak Wopis zostat poprawiony
(gmina Przykona) Miasto Turek

87 Str. 19 wers 3 od dotu — Zbiornik Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Bogdatdw — do sprawdzenia! Dtfoniak Wopis zostat sprawdzony. Istnieje mozliwos¢ potowu
najprawdopodobniej zakaz Miasto Turek http://www.turek.poznan.lasy.gov.pl/
potowu

88 Str.21 Akapit 2 tiret 1 — Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Mirostawa Rapczewskiego Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
Rabczewskiego Miasto Turek
ostatni wers - btedna lokalizacja:

Regionalne Zawody w Skokach

przez Przeszkody (gmina

Kaweczyn) (miasto Turek)

Str. 22 Wers 1 - btedna nazwai Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
lokalizacja: Otwarte Powiatowe Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
Mistrzostwa w Powozeniu Miasto Turek

Zaprzegami Konnymi (gmina

Kaweczyn) (miasto Turek)

- proponujemy dopisac jeszcze

imprezy:

Otwarcie Sezonu Morséw Turek

(gmina Przykona),

Biegi Niepodlegtosciowe (miasto

Turek)

89 Str. 26 wers 7 - Powiatowy Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Miedzyszkolny Osrodek Sportowy | Dfoniak Obiekty zostaty usuniete
przy ulicy Pitsudskiego (miasto Miasto Turek
Turek) — likwidacja od 1X 2015!
wers 8 - wykresli¢: Klub
Mtodziezowy Stowarzyszenia
Przystan — stowarzyszenie nie jest
klubem sportowym!
wers 10 — wykresli¢
Stowarzyszenie Tur 4 x 4 —
rozwigzane

90 Str. 27 ostatnie zdanie - Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
informacja nieprawdziwa: Dtoniak Whis zostat poprawiony
dworzec z poczekalnia dla Miasto Turek
pasazerow znajduje sie przy ul.

Milewskiego 9 w Turku ( przy
obecnej galerii - Karuzela)

91 Str. 29 w akapicie 3 — dopisaé Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
informacje dot. kosciota pw. Sw. Dtfoniak Wopis zostat poprawiony

Stanistawa i Mikotaja w

Miasto Turek
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Malanowie: Zabytek klasy
zerowej - drewniany kosciét w
ksztatcie dzwonu w Wyszynie
(gm. Wtadystawow), z kryptami
jego fundatordw.

92 Str. 32 18 wers od gory - Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Ztotogorski oraz Sulejowski Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
Uniejowski Miasto Turek
24 wers od gory — gtaz narzutowy
przy ul. Mickiewicza Gorzelnianej
(Skwer Podgrodzie) oraz ...

93 Str. 41 w Rekreacji i sportach Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
wodnych usunac: Stowarzyszenie | Dfoniak Wopis zostat poprawiony
Przystan — nie jest Miasto Turek
stowarzyszeniem sportowym

94 Str. 41 w Turystyce pieszej: Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Sciezka edukacyjna Zielen — Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
znajduje sie poza powiatem w Miasto Turek
gminie Uniejow
dopisad: sciezka przyrodnicza
»Moczary”, Rowerowe i Piesze
Szlaki Dydaktyczne ,Kaweczyn”

95 Str. 42 usunac caty tiret 3: Szlaki Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
s oznakowane... Dtoniak Wopis zostat poprawiony
tiret 4- Szlak przyrodniczy ,,Z Miasto Turek
przyrodg za Pan Brat” dopisac:
tematyczny, nieoznakowany
tiret 5- zmienié: Szlak Rowerowy
,Podkuta Rowerowa Széstka” i
dodac: Bursztynowy Szlak
Rowerowy
tiret 6 — poprawic nazwisko:

Rabczewskiego
tiret 8 — (miasto Turek) (powiat
turecki)

96 Str. 42 w Turystyce konnej dodaé: | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Szkétka Jezdziecka ,Agawa” Dtoniak Sprawdzono, szkétka juz nie istnieje
(gmina Brudzew) — prosze to Miasto Turek
sprawdzi¢ bo nie jeste$my pewni
czy jeszcze jest cho¢ na pewno
byta

97 Str. 43 - dodaé gospodarstwo Agnieszka 20.03.2015 Uwaga nie uwzgledniona
agroturystyczne : Agrololek Dtoniak Gmina Dobra wykreslita to gospodarstwo — juz nie
(gmina Dobra) Miasto Turek istnieje

98 Str. 43 Str. 44 — tiret 7 — brakuje Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
okreslenia z ktérego wieku jest Dtoniak Wohis zostat poprawiony
park w Kolnicy Miasto Turek

99 str. 48 - turystyka rekreacyjna, Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
tiret 3 szlak czerwony (a nie Dtoniak Wopis zostat poprawiony
26tty): Koto — Dobroéw... Miasto Turek

100 | - wers 7 zajazd Europa — Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
watpliwosci czy obiekt istnieje? Dtoniak Sprawdzono, taki obiekt istnieje w Koscielcu
Moze chodzi o Europejski? Miasto Turek

101 str. 51 -tabela 1: Malanéw: Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Motel Domal w Malanowie — tu Dtfoniak Wpis sprawdzony
zZmiana nazwy Miasto Turek www.domal.net.pl/index.html

102 | Str.51-tabela 1: Dobramii Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Gmina Osrodek wypoczynkowy Dtfoniak Wopis sprawdzony i zweryfikowany przez gmine Dobra
nadles$nictwa Turek — liczba Miasto Turek
miejsc noclegowych az 20? nie
powinno by¢ 2-3;

103 | Str. 51 prosze uwzglednic tez Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Agrololek Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
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w tabeli 1 prosze uwzglednic Miasto Turek
Gmine Turek — np. motel
Monako, Zajazd Europejski

104 | str.52 - wers 4 ,obiekty hotelowe | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
w miescie Turek znajduja sie w Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
ztym stanie technicznym” — To Miasto Turek

stwierdzenie dotyczy 2z 5
wymienionych w tabeli obiektow
noclegowych!

105 Str. 52 - tabela 2: Malanéw Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
restauracja Domal???? Dtfoniak Wopis sprawdzony
Miasto Turek www.domal.net.pl/index.html
106 | Str. 52 restauracja Vagabunda Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
,Cuda wianki” Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
Miasto Turek
107 Str. 55 Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
czy uwzgledniamy Festiwal Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
Mehofferowski skoro juz go nie Miasto Turek
ma??????
108 str. 60. - pkt. 24 ,Bociani szlak”... | Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
- ten szlak nie istnieje. sg za to Dtoniak Wopis zostat poprawiony

szlaki rowerowe Gminy Kaweczyn | Miasto Turek
- pkt 30 ,trzy Sciezki ,, —
nieoznakowane

- pkt 32. nie Vagabunda a ,,Cuda
wianki”

- pkt 33. zbiornik Przykona:
literéwki ,wraz”, , ,w tym”

- pkt 42. stawy rybne w
Smaszewie, Grzymiszewie i

Wielopolu
109 str. 61. - pkt. 48 w Kowalach Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Ksiezych ,Nad rzeczka’ Dtfoniak Wopis zostat poprawiony

- pkt 49. Stadnina Koni ,,Marklin” Miasto Turek
—TO MIASTO TUREK

110 str. 77 tiret 8 — uwaga! Géra Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
Kamiensk lezy na terenie powiatu | Dfoniak Wpis zostat poprawiony i uzupetniony
radomszczanskiego Miasto Turek
111 str.82 akapit 3 wers 5 —winno Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
by¢ ,,...Lokalnej Organizacji Dtoniak Wopis zostat poprawiony
Turystycznej ,,Centralny tuk Miasto Turek
Turystyczny” z siedzibg w
teczycy...”
112 str.93 w kolumnie 2 ,,profil Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
geograficzny” w wierszach 1,215 | Dtoniak Wopis zostat poprawiony
- Zbiornik Dobra Zbiornik Miasto Turek
Jeziorsko
113 | str. 110 Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
akapit 5 — nazwa , W siodle” jest Dtoniak Sprawdzono. Nazwa zarezerwowana nie znaczy
zarezerwowana dla Portalu Miasto Turek zastrzezona (prawnie), co nie ma wptywu na wybor
Turystyki Aktywnej tédzkiego nazwy dla tego produktu, poniewaz portal mozna np.
Szlaku Konnego — koriska dawka zarezerwowac uzywajac innych znakéw graficznych.
przygody
114 | str 113 akapit 1 wers 5 - winno Agnieszka 20.03.2015 Uwaga uwzgledniona
by¢ ,,...Lokalna Organizacja Dtfoniak Wopis zostat poprawiony
Turystyczna ,,Centralny tuk Miasto Turek
Turystyczny”

1801 ooo

T s v s




